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1 Grundlagen der Absatzwirtschaft 

Grundlagen der Absatzwirtschaft 

(Marketing) 

 1 Teilbereiche der Absatzwirtschaft 
 

Marktforschung 

(Beschaffung von Informationen über den Markt) 

 

Marketing-Mix 

(sinnvolle Kombination der Teilbereiche des Marketing) 

 

Produkt-         Kommunikations-    Distributions-    Preis- 

  politik                    politik                        politik     politik 

(Funktion       (Absatzwerbung,              (Güterverteilung)     (Preisgestaltung) 

und Aussehen)     Public Relations)                                                             s.d. 
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geschlossene Fragen 

offene Fragen 
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2 Produktpolitik 
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Produkt: 
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Farbmarken (ca. 100 geschützte Farbmarken beim Patentamt) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Beschreiben Sie die Bedeutung der Farbmarken! 

 

 

 

Nivea 

PANTONE 280C (Def.) 

RAL 5002 

Telekom 

RAL 4010 (Def.) 

PANTONE 233C 

Milka 

Milka-Lila (Def.) 

RAL 4010  

PANTONE 233C 

Farbdefinitionen 

beim Patentamt für 

Nivea, Telekom, 

Milka 
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Ein Markenhersteller versucht immer, mit seinem Produkt den Nerv der Zeit zu 
treffen. Das richtige Produkt zum richtigen Zeitpunkt auf dem Markt zu 
präsentieren, ist für ihn von existenzieller Bedeutung. 

Dazu gehört auch, die Bedürfnisse des Kunden zu erkennen und ihn zufrieden zu 

stellen. Kurz gesagt, "trendy" zu sein, ist in der heutigen Zeit eine wichtige 

Eigenschaft, um sich auf dem Markt zu behaupten. 

Nach Einschätzung der Wirtschaftsverbände gehen dadurch in der EU und der 

Bundesrepublik Deutschland zahlreiche Arbeitsplätze verloren. 

In immer stärkerem Maße sind die Sicherheitsbereiche in der Automobil- und 
Flugzeugbranche betroffen. Gefälschte Bremsbeläge oder Sicherheitsventile sind 
keine Ausnahme. Auch im Arzneimittelbereich kann ein fehlender Wirkstoff fatale 
Folgen auslösen. 

Auch eine billige Fälschung ist aber nicht das wenige Geld wert, das für sie gezahlt 
wird. 
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Beispiel: 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

(Angegeben ist jeweils der Umsatz der 5 stärksten Konkurrenten.) 

Berechnen Sie den Marktanteil und klassifizieren Sie die Produkte 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Erstellen Sie die Portfoliomatrix 

 

 

 

Nr. 
Produktbe- 
zeichnungen 

Markt- 
wachstum 

in % 
Umsatz  

Branchen- 
umsatz 

Markt-          
anteil in % 

1 Jeans 16 1.400.000,00 9.500.000,00 14,7 

2 Jeansjacke -3 320.000,00 5.200.000,00 6,2 

3 T-Shirt 15 480.000,00 9.300.000,00 5,2 

4 Sweatshirt 6 350.000,00 8.200.000,00 4,3 

5 Partykleid 14 620.000,00 8.100.000,00 7,7 

6 Badehose 2 380.000,00 3.400.000,00 11,2 

7 Bikini 14 1.200.000,00 6.200.000,00 19,4 

8 Trainingsanzug 5 950.000,00 6.200.000,00 15,3 

9 Polohemd 2 920.000,00 5.100.000,00 18 

10 Trekkingshirt 14 650.000,00 5.400.000,00 12 

 

Produktbezeichnungen 
Markt- 

wachstum 
in % 

Markt-          
anteil  in % 

Produkt- 
charakter 

Jeans 16 14,7 Star 

Jeansjacke -3 6,2 Poor Dog 

T-Shirt 15 5,2 Question Mark 

Sweatshirt 6 4,3 Poor Dog 

Partykleid 14 7,7 Question Mark 

Badehose 2 11,2 Cash Cow 

Bikini 14 19,4 Star 

Trainingsanzug 5 15,3 Cash Cow 

Polohemd 2 18 Cash Cow 

Trekkingshirt 14 12 Star 
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Geben Sie Empfehlungen hinsichtlich der Sortimentspolitik, des Investitionsvolumens 

und der Werbestrategie. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Produktbezeichnungen Sortimentspolitik Investionsvolumen Werbestrategie 

Jeans       

Jeansjacke       

T-Shirt       

Sweatshirt       

Partykleid       

Badehose       

Bikini       

Trainingsanzug       

Polohemd       

Trekkingshirt       
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Häufig wird versucht, den Produktlebenszyklus  

am Ende der Sättigungsphase durch  

Produktvariationen zu verlängern.  

(Relaunch; Umsatzsteigerung gegenüber 

dem idealtypischen Verlauft des PLZ) 
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3 Kommunikationspolitik (Werbung) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Schlagen Sie geeignete Maßnahmen für Außendienst-, Händler- und 

Verbraucherpromotion vor. 
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Welche Maßnahmen sind geeignet, das Ansehen des Unternehmens in der Öffentlichkeit 

zu verbessern? 

Schlagen Sie Maßnahmen zur Verbesserung der Motivation der Mitarbeiterinnen und 

Mitarbeiter vor. 
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Analysieren Sie die folgenden Werbeanzeigen. Wofür wird geworben? Was ist die 

Werbebotschaft? Wer könnte etwas gegen diese Art der Werbung haben. Beurteilen Sie 

die Werbebotschaft. 
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4 Distributionspolitik (Absatzwege) 
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 Absatzmittler 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

Schwindt, August 2015 

 

26 Grundlagen der Absatzwirtschaft 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

    

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

Schwindt, August 2015 

 

27 Grundlagen der Absatzwirtschaft 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 Kostenvergleich Reisender - Handelsvertreter 
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Stellen Sie Ihre Ergebnise graphisch dar. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Lernprogramm zur Absatzpolitik: http://www.guenter-schwindt.de/lernprogrammabsatz.htm 

 

 

http://www.guenter-schwindt.de/lernprogrammabsatz.htm

