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Kontrolle



Auswerten

Relevante Website-Daten

• Woher kommen die Besucher?

• Woher kommt der Umsatz?

• Was funktioniert?



Wirkungsgrade - CheckEffect

• Gesamtwirkungsgrad der Website (Anfragen / 100 Besucher)

• Formularwirkungsgrad (angesehen / gesendet)



CheckEffect

Woher kommen die Anfragen?



Check Effect - Suchbegriffe

Welcher Suchbegriff bringt wie viele Anfragen?



Automatisches Reporting

• Tagesaktuelle Daten

• Morgenreport via E-Mail informiert schnell & aktuell

• Wochenreport schafft schnelle Übersicht



CheckEffect - Pfadfinder

• Information im Anfrage E-Mail

• Erstmals exakte Zuordnung jeder einzelnen Anfrage möglich! 
(Umsatzrückverfolgung)



Herkunft der Besucher



Integrierte Kostenrechnung

Reminder - Funktion 

Ermöglicht fertige Gesamtauswertung bei Kampagnen-Ende.



Der Vergleich macht Sie sicher

• Vergleich mit ähnlichen Betrieben/Regionen

• Erkennen von versteckten Potenzialen

• Kontrolle des Internet Projektes

• Daten für Marketing und Werbung

• Internetkompetenz „im Hause“



Der Vergleich macht Sie sicher

Potentiale erkennen!



Der Vergleich macht Sie sicher

Potentiale erkennen!

Eine erfolgreiche Website 



Reagieren

Verschenken Sie kein Geld!

• Wirkungsgrade optimieren

• Mehr Besucher über Suchmaschinen

• Mehr Besucher über Links



Zusammenfassung

Die Internet-Erfolgslogik



Die Internet Erfolgslogik



Zusammenfassung

• Konzentration auf Inhalte!

• Nicht nur die Optik ist wichtig!

• Eine Website muss funktionieren und Umsatz 
bringen!



Ihre Fragen

Für konstruktive Kritik wenden Sie sich bitte an mich.

Wenn Ihnen der Vortrag gefallen hat, dann senden 

Sie eine E-Mail an mailto:mario.jooss@fh-salzburg.ac.at

Michael.Mrazek@ncm.at
Net Communication Management

Mühlstrasse 4a, 5023 Salzburg
Tel: +43 (0)662 644 688

Mobil: +43 (0)676 83 83 9777
www.ncm.at www.CheckEffect.at


