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Kulturszene

«Man muss

ein Brillant sein»

Fiir den Berufsschauspieler
ist Dr. phil. I Tibor Kovacs,
Leiter des Theaterpsychologi-
schen Instituts in Kiisnacht
bei Ziirich, viel eher ein «Ab-
berater» als ein Berater, und
er vertritt die Ansicht: «Man
muss als Kiinstler ein Brillant
sein, den man nur noch zu
schleifen  braucht.» Seine
Skepsis ist berechtigt: In der
prominenten  Theatermetro-
pole Miinchen gibt es bei-
spielsweise an die 4000 stel-
Ienlose Schauspieler — mog-
licherweise mehr. In der
Schweiz sollen es 2000 sein.

Spiirt der Regisseur und Thea-
terpidagoge Kovacs aber dank
seiner Erfahrung und durch
sorgfiiltige Abklirung wie Tests
einen «Brillanten» auf, emp-
fiehlt er ihn zum «Schliff» an
eine pute Theaterschule. Er
selbst unterrichtet nicht. Tibor
Kovacs kam als Ungarn-Fliicht-
ling 1956 in die Schweiz und
miusste sich hier eine neue Exi-
stenz aufbauen. Heute wirkt er
auf vielfiltige Weise: In drei
Etappen fiihrt er zweimal jahr-
lich Kurse zu je sechs Wochen
durch, die «spontanes: Thea-
terspiel, also 1mprovisatori-
schen Charakters wie Rollen-
und Situationsspiele, Bewe-
gungsspiele usw., beinhalten.

Wir alle
spielen «Rollen»

Gerne suchen auch Erzicher
wie Eltern, Lehrer, Gruppenlei-
ter oder Soziologen seine Kurse
auf, um fiir ihren Umgang mit
Menschen neue Erkenntnisse
hinzn 2zu gewinnen. Dem
Laientheater gilt seine ganze
Liebe, dem er auch eine grosse,
therapeutische Bedeutung zu-
misst. Wir alle stecken ja im
Alltag knietief in «Rollens, las-
sen uns in Schemen pressen, sei
es durch die Erzichung, sei es
durch falsche Anpassungsten-
denzen, die unsere Individuali-
tit zu ersticken drobhen. Im un-

befangenen Spiel innerhalb
einer Gruppe werden die Betei-
ligten manchmal maskiert,

manchmal geschminkt, sie diir-
fen sich also «verstecken», um
sich dann freizuspielen und
selbst zu entdecken. Anschlies-

send findet eine Art Analyse
statt, mehr ein Gruppenge-
sprich, das jedem Teilnehmer
das «Ich-Du-Wir-Erlebniss ver-
mitteln soll. Diese Konfronta-
tion muss offen, aber sachlich
sein, es wird weder attackiert
noch blossgestellt, denn Tibor
Kovacs Iehnt den Exhibitionis-
mus ab, der Wunden aufreisst,
ohne sie heilen zu konnen. Ge-
spriche sollen zu Erkenntnis-
sen verhelfen, sollen dazu bei-
tragen, die eigenen Schwierig-
keiten meistern zu lernen. Ti-
bor Kovacs will aufrichten, das
«Kind in uns» mochte er wie-
der entdecken und uns damit
die sorglose Freude als Gegen-
gewicht zu unserer starren, for-
dernden Erwachsenenwelt zu-
riickgeben. Er strahlt Optimis-
mus und Gelassenheit aus, die
Bewiiltigung eigener Probleme
gaben ihm genug Kraft, um an-
dere davon profitieren zu las-
sen. Auch den alternden Men-
schen: zum Beispiel im Alters-
wohnheim «Tigerhalde», da
liess er die Beteiligten selbst

Texte aus dem Alltagsleben
verfassen, und diese Sketches
werden an einigen Abenden

mit grosser Begeisterung durch-
gespielt. Jedes Jahr werden zu-
siatzliche «Plausch-Theater-
Gruppen» gebildet, deren Teil-
nehmer die Moglichkeit haben,
auf einer echten Biihne spielen
zu diirfen, und auch seine Wo-
chenendkurse finden regen Zu-

Walter Roderer signiert seine Platten

spruch. Diese vielfiltige Tiitig-
keit nennt er selbst sein «Hob-
by, da er als Textautor Fir
Kabaretts viel unterwegs ist
(u. a. fiir Walter Roderer, aber
auch in Oesterreich) und zu-
gleich auch fir seine beiden
studierenden SGhne sowie seine
Gattin Anita, die Schauspiele-
rin ist, genug Zeit hat. Sie hat
thre Ambitionen stark hintan-
sestellt, um ihrerseits fiir die
Familie da zu sein.

Eine Méglichkeit
der Selbstfindung

Immer siecht Tibor Kovacs das
Theater als eine MoglichKeit
der Selbstfindung, aber er
warnt vor [Hlusionen. Theater
sind nicht nur schingeistige
Musentempel, vielmehr macht
sic der Kampl um emen Platz
auf der Biithne 2zu einer Arena,
bei der man seine Ellenbogen
gebrauchen muss. Gliick und
Zufall sind die unzuverlidssigen
Partner des Schauspielers, Ta-
lent ist eine wichtige Voraus-
setzung, ein Garant fiir Erfolg
ist es nicht. Tibor Kovacs hat
sich keine einfache und schon
gar Keine beliebte Methode zu
eigen gemacht, Leute von ih-
rem offenbaren «Gliick» abhal-
ten zu wollen. Aber es ist si-
cher ebenso wichtig, Menschen
davor zu bewahren, ungliick-
lich zu werden. ' -

Margrit Thumanl:i
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Schaufenster sind ohne Zweifel
sehenswert, und zwar nicht al-
lein wegen der Waren, sondern
vor allem wegen der origi-
nellen Priisentation. Dahinter
steckt der Dekorateur, der die
Aufgabe hat, irgendein Produkt
dem Voriibergehenden anzubie-
ten, Er will vermitteln und
macht Propaganda. Um seinem
Auftrag gerecht zu werden,
muss er oft schwierige innere

Wenn Ideen ¢
aus dem £
Schaufenster |

blitzen

und jiussere Probleme losen,
denn nicht jede Darstellung
entspricht seinen ecigenen Ab-
sichten. Da kommen ihm im-
mer wieder Ideenblitze zugute.
Stets aber versucht es der Ge-
stalter doch, beim Auftragge-
ber seine personlichen Ideen
durchzusetzen, die Ware so zn
zeigen, wie es ithm ganz und
gar personlich entspricht — oft
ghiicklicherweise mit Erfolg.

o

Ein Werk von R.

Das aus Auftrag und Gestal-
tung entstandene Werk, das
Schaufenster bringt nun Kunst
im kleinen Mass, es regt an
und vermittelt eine Botschaft
des Dekorateurs. Dabei dussert
sich ein Spannungsfeld, und
zwar zwischen dem kulturellen
Gewissen des Schopfers und
seiner speziellen Aufgabe als
Dekorateur, als Vertreter einer
anzupreisenden Ware, cine

Acnishiinslin, Coop Basel ACYVY.
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zwischen
Kunst und Marktinteresse. In

-Auseinandersetzung

diesem Dilemma steht jeder
Dekorateur, viele suchen dar-
um, neben der Berufsarbeit den
cigentlichen Weg des Kiinstlers
einzuschlagen, viele haben ihn
gefunden, sie fithlen in sich die
Aufgabe des Kiinstlers, der eine
‘Mission erfiillen mochte,

Im Ziircher Stadthaus an der
Limmat zeigen zurzeit (bis

2. Dezember) 90 kunstschaf-
fende Dekorationsgestalter ihre
wichtigen Werke.

Auseinandersetzung
mit Kunst und Ware

Diese grosse Ausstellung «Vom
Schaufenster zur Kunsts ver-
mittelt deutlich die Auseinan-
dersetzung des Gestalters mit
Kunst und Ware. Die grosse
Schau auf den verschiedenen
Innenhofumgingen und in den
Biirogiingen ist sehr vielfiltig
und aufschlussreich. Wie hat
der Kiinstler seine dekorativen
Mittel eingesetzt, wie weit ste-
hen die rein dekorativen Ele-
mente seiner Alltagsarbeit im
Vordergrund? Das Dekorative
allein kann aber bereits eine
kiinstlerische Botschaft vermit-
teln, und dies ist ja das Ziel des
Kiinstlers. Hier konnten ver-
schiedene Namen der «gros-
sens Kunstwelt genannt wer-
den. Zahlreiche Gestalter blei-
ben jedoch an der Oberfliche
hiingen, arbeiten mit rein deko-

rativen Mitteln und sind nicht
fahig fir eine tiefere Aussage.
Die Ausstellung macht trotz-
dem klar, dass vielerorts die
Meinung iiber die Aussagekraft
eines Dekorateurs griindlich ge-
dandert werden muss, er ist ein
Kiinstler und hat etwas auszu-
sagen, sein Schaufenster ist ein
wichtiger Ansatzpunkt, der aber
aus markttechnischen Griinden
nicht alles enthalten kann. Da-
hinter steckt mehr; das Deko-
rative ist der Nihrboden fiir
das weitere Schaffen, das den
inneren Zwiespalt lost und frei
vom Beruf bleibende Kunst-
werke entstehen ldsst. Die Ziir-
cher Schau beweist es, und zwar
anhand zahlreicher Werke, mit
allen Techniken wund durch
Kiinstlerinnen und Kiinstler je-
den Alters und jeder Kunst-
richtung. Auch Mitarbeiter von
Coop-Genossenschaften, so von
Coop Berner Oberland, Coop
Basel ACV, Coop Oberaargau
und Coop City Aarau, iiber-
zeugen durch ihre Arbeiten.
Markus Fiirstenberger




