Praxisrelevante Erkennt-
nisse einer Literaturrecher-
che der Impact Unit

Worauf kann
Wisskomm

...wie Interesse an Wissenschaft und Forschung Aber:
[7 z.B.in folgenden Formaten: Ob die Wirkung erzielt wird, hiingt ab von: Die untersuchten Formate richten sich

% der Zielgruppe, insbesondere: haufig an ein interessiertes Publikum.

L ihrem Konsum von ,Wissenschaftsmedien®

L 6ffentliche Vorlesungen
Es wird kaum zwischen Wissen und

Interesse als Wirkung und als Einflussfak-
tor unterschieden.

L Wissenschaftsmuseen
C Ausstellungen L ihrem Grad an formaler Bildung

L Unterhaltungsformate
(Auffihrungen oder Festivals)

o L ihrem wissenschaftlichen Allgemeinwissen
wirken?
Auf kognitive Einstellungen,
die Wahrnehmungen und
Kenntnisse von etwas
bezeichnen ...

Offene Frage: Welcher Zusammenhang
besteht zwischen Interesse und Allgemein-
sowie Faktenwissen zu wissenschaftlichen

l Diese Wirkung konnte in den analysierten Studien am hdufigsten nachgewiesen werden.
. Themen?

... wie wissenschaftliches Allgemeinwissen Aber:
D? z.B. in folgenden Formaten: Ob die Wirkung erzielt wird, hangt ab von: Die Wirkung wird selten anhand von

883 der Zielgruppe, insbesondere: D der Darstellung der Vorher-Nachher-Vergleichen untersucht.
Inhalte, vor allem:

Methodenhinweis: Die dargestellten
Erkenntnisse sind das Ergebnis einer Analyse
der Impact Unit, die auf einer systematischen
Literaturrecherche und einer qualitativen

L Wissenschaftsevents

L ihrem Interesse an Wissen-
schaft und Forschung L der Verwendung einer

L Wissenschaftsmuseen
L Online-Formate wie Blogs

inhaltsanalytischen Auswertung von 162
wissenschaftlichen Publikationen im Zeitraum
2010-2020 beruht. Ziel der Recherche war es,
einen praxisrelevanten Uberblick zu
erarbeiten, wie und unter welchen
Umstanden Wissenschaftskommunikation in
ihren verschiedenen Formaten auf
unterschiedliche Zielgruppen wirken kann.

Ausfiihrliche Ergebnisse in Berichtsform
online.

A
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WIRKUNG UND EVALUATION IN DER
WISSENSCHAFTSKOMMUNIKATION

GEFORDERT VOM

% Bundesministerium
fiir Bildung

und Forschung

1/3: Kognitive Einstellungen

DP z.B. in folgenden Formaten:

C ihrem Grad an formaler Bildung ~ Verstdndlichen Sprache
L dem Einsatz visueller
Kommunikation

L ihrem Einkommen

U ihrer personlichen Motivation,
sich weiterzubilden

.wie themenbezogenes Faktenwissen zu Wissenschaft und Forschung

Ob die Wirkung erzielt wird, hdngt ab von:

L Formate, deren Schwerpunkt &33 der Zielgruppe, insbesondere:

auf Informationsvermittlung U jhrem Interesse am Thema
liegt

C ihren Wertvorstellungen

C ihrem Grad an formaler C ihren religiosen Uberzeu-
Bildung gungen

L ihrem Konsum von ,Wissen- C jhren themenbezogenen
schaftsmedien® Voreinstellungen

Es gibt Erkenntnisse besonders in Bezug auf Gentechnik, Klimawandel, Medizin- und Gesundheits-
themen, Nanotechnologie.

Offene Frage: Inwieweit bedingt ein
hoheres Allgemeinwissen ein hoheres
Interesse an Wissenschaft und Forschung?

Aber:

Es wird kaum untersucht:

wie einzelne Faktoren die Wirkung
beeinflussen

welche Interaktionen es zwischen
Faktoren gibt

wie Wertvorstellungen das Erlangen von
Wissen beeinflussen

Offene Frage: In welchem Ausmaf
beeinflussen die Wertvorstellungen der
Zielgruppen den Wissenszuwachs durch
Wissenschaftskommunikation?



Praxisrelevante Erkennt-
nisse einer Literaturrecher-

... wie Bewertungen, Meinungen, Haltungen zu wissenschaftlichen Themen  Aber:

: i : ie Wi i i 3 : Evaluative Einstellungen werden haufi
che der Impact Unit D? z.B. in folgenden Formaten: Ob die Wirkung erzielt wird, hdngt ab von: o Ghergeordnet unc? o differenzie%t
C personliche Gespriche &SS der Zielgruppe, insbesondere: D der Darstellung der untersucht
Wo ra Uf ka n n L Unterhaltungsformate L ihren Wertvorstellungen Inhalte, vor allem: N . i .
s ) C dem Framing der Meist wird nur eine kurzfristige Verdnde-
. I Es gibt Erkenntnisse ihrem kulturellen Hinter- Informationg rung betrachtet.
W k . besonders in Bezug auf grund sowie religiosen
|SS Omm Klimawande MM ediziniin Uberzeugungen L dem Einsatz von Offene Frage: Inwieweit kann Wissen-
. Gestnanen éen- g L ihren themenbezogenen Storytelling schaftskommunikation evaluative Einstel-
wi rke n? Biotechnologie. Voreinstellungen lungen langfristig verandern?
Auf e(}alléatlve tEmsteLlun- ...wie Vertrauen in Wissenschaft und Forschung Aber:
geg’ Gli" hE;.WEI’ ung?; Dﬁ) z.B. in folgenden Formaten: Ob die Wirkung erzielt wird, hdngt ab von: Es gibt wenig Studien, die die Wirkung
u_n < u & geQenu_ S L dialog- und beteili- &SS der Zielgruppe, insbesondere: D der Darstellung der ORI [FEIIERIES LTS EnE
einem wissenschaftlichen gungsorientierte - e et sy Inhalte, vor allem: Vertrauen kann die Wirkung auf andere
Thema bezeichnen ... Formate Wissenschaft und Forschung L dem Framing der Einstellungen beeinflussen.

L ihrem Konsum von Wissen- Information Offene Frage: L ich all .
schafts- oder 6ffentlich-recht- L ob Unsicherheiten A ene rage.“;ssten:flc d .ge'f"ﬁ'”e
lichen Medien transparent gemacht el GRS WS, s HE

werden Wlssenschgﬂskommun|kat|on auf das

Methodenhinweis: Die dargestellten (&) der kommunizierenden Person: Vertr:f\uer; in Wissenschaft und Forschung
Erkenntnisse sind das Ergebnis einer Analyse C besonders der wahrgenommenen Autoritit (von Forschenden) auswirkt?
der Impact Unit, die auf einer systematischen
Literaturrecherche und einer qualitativen
inhaltsanalytischen Auswertung von 162 . )
wissenschaflichen Publkationen im Zeftraum ... wie Akzeptanz von Themen aus Wissenschaft und Forschung Aber:

- eruht. Ziel der Recherche war es,
einen praxisrelevanten Uberblick zu D-l? z.B. in folgenden Formaten: Ob die Wirkung erzielt wird, hdngt ab von: Es gibt wenig Studien, die die Wirkung

erarbeiten, wie und unter welchen Umsténden konkreter Formate untersuchen.

Wissenschaftskommunikation in ihren

L auf Beteiligung ausgerich- &SS der Zielgruppe, insbesondere: D der Darstellung der

verschiedenen Formaten auf unterschiedliche tete Buger®innendialoge C ihren Einstellungen zum Inhalte, vor allem:
Zielgruppen wirken kann. . . L . .. . . .
I Es gibt Erkenntnisse beson- Thema gezieltem Priming Offene Frage: Kann die Teilnahme an
Ausfiihrliche Ergebnisse in Berichtsform ders in Bezug auf Gentechnik, C ihren Wertvorstellungen L dem Framing der einem Format der Wissenschaftskommu-
online. Klimawandel, Energiewende [nformation nikation dauerhaft die Akzeptanz eines
und Nanotechnologie. bestimmten Themas verdndern?
A
Y4MPACTUNIT ... wie Risikowahrnehmung Aber:

WISSENSCHARTSKOMMUNIKATION. I Risikowahrnehmung meint, Ob die Wirkung erzielt wird, hdngt ab von: Studien unterscheiden in der Regel nicht
°  inwiefern Menschen £ der Zielgruppe, insbesondere: |4 der Darstellung der A Nur;czer)- ur1.dkR|5|kovxllcahrneh-
GEFORDERT VOM Wissenschaft oder ihre U ihrem Vorwissen zum Thema Inhalte, vor allem: mung, obwohl die Wirkung auf diese
Erkenntnisse gesellschaft- - Wahrnehmungen unterschiedlich ausfal-
.. . lich oder individuell als Cihrer Art, Informationan zu eimner ang“enehmen len kann.
Bundesministerium o verarbeiten Atmosphare
fiir Bildung risikoreich wahrnehmen. Cai .
und Forschung L ihren Wertvorstellungen und einem zurlickhaltenden
religiosen Uberzeugungen Framing der Informatio- Offene Frage: Lassen sich unterschied-
U ihrer Akzeptanz von Technologie " liche Einfliisse auf die Wirkung feststellen,

wenn die Nutzen- oder die Risikowahr-
nehmung der Zielgruppen betrachtet
wird?

L ihrem Wissenschaftsvertrauen
und ihrer Wahrnehmung der

o e ey anmen
2/3: Evaluative Einstellungen uteritat von Forschenden



Praxisrelevante Erkennt-

nisse einer Literaturrecher- ...wie Verhaltensabsichten Aber:

che der Impact Unit | Es gibt u. a. Erkenntnisse in Ob die Wirkung erzielt wird, hdngt ab von: Die Studien:
°  Bezug auf Impfwilligkeit, die &9& der Zielgruppe, insbesondere: D der Darstellung der sind mehrheitlich Einzelfallstudien
Worauf kan n mogliche Teilnahme an C ihren allgemeinen, aber auch Inhalte, vor allem: untersuchen selten die Interaktionen
Gesundhe/tsprogrqmmelj themenbezogenen Voreinstel-  “ dem Einsatz von zwischen Faktoren, die einen Einfluss auf
. oder auch die Absicht, sich . die Wirkuna haben
WISS kom m weiterfiihrend iiber ein lungen Storytelling e irkung ha
Thema zu informieren. * ihren emotionalen Empfin- L persénlichen Bezugs- beruhen vor allem auf Selbstaussagen der
. ? dungen gegeniiber einem punkten der Zielgruppe Teilnehmenden iber ihre Verhaltensab-
WI rken o Thema zu dem Thema sichten
. .  ihren Wertvorstellungen Offene Frage: Lassen sich generelle
Auf konative Einstellungen, () . Aussagen dariiber treffen, wie sich
die Absichten, ein Verhal- 8 der kommunizierenden Person, besonders (einzelne) Formate der Wissenschaftskom-
ten oder eine Handlung L ob sie die Wertvorstellungen der Zielgruppe teilt munikation auf Verhaltensabsichten
v . auswirken?

auszufiuihren bezeichnen,

und tatsachliche Verhal-
tensweisen ...

...wie Partizipation Aber:
Dﬁ’ z.B. in folgenden Formaten: Ob die Wirkung erzielt wird, hdngt ab von: Es fehlt Wissen zur Wirkung auf bestimmte

E’Iritehn%(iﬁ?;'emgiszd[;'SeE(iZLgbe:itfleLit::r Analyse L Biirger*innendialoge % der Zielgruppe, insbesondere: D der Darstellung der Arte.n der Part|2|pat|on: )

der Impact Unit, die auf einer systematischen L Round Tables Cihrer Bildung und ihrem Inhalte, insbesondere: Es gibt kaum Erkenntnisse zu unerwinsch-

Literaturrecherche und einer qualitativen . . . ten Effekten von Partizipation.

inhaltsanalytischen Auswertung von 162 L Besuch von Wissen- Einkommen - einer persdnlichen 2

wissenschaftlichen Publikationen im Zeitraum schaftsmuseen oder U einem hohen Interesse und Ansprache

2010-2020 beruht. Ziel der Recherche war es, . . .

einen praxisrelevanten Uberblick zu -events Vorwissen zu wissenschaftli-

erarbeiten, wie und unter welchen Umsténden chen Themen

Offene Frage: Welche unerwiinschten
Effekte kann Partizipation in Wissenschaft
und Forschung haben?

Wissenschaftskommunikation in ihren L g TElraTE & veihEieET
verschiedenen Formaten auf unterschiedliche 9

Zielgruppen wirken kann. Formaten - Partizipation

starkt sich selbst
Ausflihrliche Ergebnisse in Berichtsform
online.

A
Y4IMPACT UNIT

..wie Verhalten Aber:
WIRKUNG UND EVALUATION IN DER ' z. B. Informationsverhalten, Ob die Wirkung erzielt wird, hdngt ab von: Tatsachliches Verhalten wird nur sehr
. spr{ch die Suche ngch % der Zielgruppe, insbesondere: selteq ur?tersucht (da methodisch sehr
. weiteren Informationen . ) . L aufwandig).
GEFORDERT VOM i) Tain GalEr ahe L ihrem bereits bestehenden L ihrem Verstandnis eines . o
Verhalten wird auch stark von Einfliissen
Kommunikation und Interesse Themas : :
.. . ' ! . . . aufderhalb der Wissenschaftskommunika-
% Bundesministerium Weitergabe vermittelter L ihrer generell positiven L jhrem Empfinden, dass tion beeinflusst und Veranderungen sind
firBildung Informationen Einstellung zu wissenschaft- das Thema persénliche . ot
- . hdufig nur kurzfristig.
und Forschung lichen Themen Relevanz fiir sie hat

Offene Frage: Inwiefern kann die
Teilnahme an einem Format der Wissen-
schaftskommunikation Verhalten tatsach-
lich langfristig verandern?

3/3: Konative Einstellungen



