
Die Öffentlich-Rechtlichen auf Instagram: @maedelsabende von funk 
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Inwiefern sind die Motive, aus denen @maedelsabende rezipiert wird, auch die Motive des  
öffentlich-rechtlichen Rundfunks für den Start des Formats?  

ZENTRALE FRAGESTELLUNG 

 

Inwiefern werden durch die Nutzung der neuen Angebote des öffentlich-rechtlichen 
Rundfunks die Bedürfnisse der jungen Zielgruppe angesprochen und der 

Funktionsauftrag erfüllt?  

 ***  

Eine Analyse des Mediennutzungsverhaltens am Beispiel  

des Instagram-Kanals 

Du folgst @maedelsabende und hast Lust, an 

unserer Umfrage teilzunehmen? 

 

Die Umfrage startet am 03. Januar 2020.  

 

Schau einfach auf den Instagram-Kanälen von 

@ostfaliamediennetz und @maedelsabende vorbei 

oder lass und deine E-Mail Adresse da! 

 

Danke für Deine Unterstützung! 
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AUSGANGSLAGE UND HINTERGRUND 

 Die Öffentlich-Rechtlichen haben den Auftrag, mit ihren Inhalten die gesamte Bevölkerung zu erreichen und 
die Meinungsbildung zu fördern. Bestandteile des Funktionsauftrages sind die Informations-, Bildungs-, 
Beratungs-, Unterhaltungs- und Kulturfunktion. 

Herausforderung: Gerade die junge Zielgruppe (14-29 Jährige) wird von klassischen Rundfunkangeboten 
aufgrund eines veränderten Mediennutzungsverhaltens kaum mehr erreicht.  

Die Zielsetzung des Forschungsprojektes ist es zu untersuchen, ob neue, junge Social-Media-Formate des 
öffentlich-rechtlichen Rundfunks die junge Zielgruppe erreichen können und gleichzeitig die Erfüllung des 
Funktionsauftrags sicherstellen. 

 

FORSCHUNGSINTERESSE 

UNTERSUCHUNGSGEGENSTAND 

 

METHODE 

Herausforderung 

bei der 

Rekrutierung: nur 

Nutzer des 

Formats sollen 

befragt werden 

Lösung: Verbreitung des 

Umfrage-Links über 

Instagram-Story 

@ostfaliamediennetz, 

geteilt durch 

@meadelsabende 

STUDIEN ZUR MEDIENNUTZUNG  

Nutzung von Social-Media Angeboten 

Altersstruktur Tagesseher TV und tägliche Internetnutzer 2018  

Strukturanteil in % 

Informations-, Bildungs-, 

Beratungs-, Unterhaltungs- und 

Kulturfunktion 

 

Relevante Inhalte für die junge 

Zielgruppe 

 

Warum nutzen die Follower den 

Instagram-Kanal 

@maedelsabende? 

 


