.ZUNDHOLZER
Triste Ware

Billige importe, vor allem aus dem
Osten, driicken die Preise. Die Ziind-
holz-Hersteller machen ihre Ware
bunter.

\Das Monopol erlosch, die Prexse san-
ken: Der Wettbewerb so zeigt sich,
funktioniert noch wie im Lehrbuch - und
‘'sei es nur bei Streichhdlzern.

Innerhalb weniger Wochen, meldet
Martin Grabler, Verkaufschef der DZG
Deutsche Ziindholzfabriken GmbH in
Mannheim, sind die Holzchen .um 15
Prozent billiger geworden. Im ersten
Quartal setzte die Branche ein Fiinftel
‘mehr um'als im Vorjahr.

Konkurrenz belebt das Geschift. Seit
Mitte Januar das Ziindholz-Monopol
fiel, driicken Importe aus Ungarn und

schifte wie Aldi odér HL deckten sich

_ein. Sie stellten den ,,nebensichlichen

Alltagsartikel“ (Grabler) als Preisschla-
ger ‘heraus. Da kostete plotzlich der
Wiirfel (eine Zehner-Packung) nur noch

ganze 39 Pfennig.

Aus dem Stand erreichten die Billig-
importeure einen Marktanteil von gut
zehn Prozent. Das brachte Bewegung:
Auch die Streichhélzer der DZG-Marke
Ziindis wurden nun hin und wieder fiir
49 Pfennig verramscht. Noch im vergan-
genen Jahr kostete ein Wiirfel Welthél-
zer, unter Monopol-Regie, bis zu 1,20
Mark.

Die Ziindholz-Fabrikanten - neben
der DZG mit zwei Produktionsstitten
sind es drei kleinere Betriebe — kommen
mit den neuen Preisen ganz gut hin. Der
Handel aber verdient daran nichts mehr.
,»Da ist nur noch“, weil Grabler, ,die
Mehrwertsteuer drin.«

Auf Dauer, vermutet der DZG Mana-
ger, witrden sich die Verbraucherpreise -

DZG-Erzeugnisse: ,Eriebnisprodukte mit Erinnerungen®

der Tschechos](gwakei,‘ aus Jugoslawien
und Fernost auf die Preise.

Importe hatte es seit iiber 50 Jahren
nicht mehr gegeben, das Ziindwaren-
.Monopolgesetz von 1930 stellte _die
Streichholz-Hersteller in Deutschland
von jeglichem Wettbewerb frei. Die Mo-
nopolverwaitung sagte ihnen, wie viele
» Weltholzer” sie herstellen sollten

Was ‘sie so auf Bestellung produzier-
ten, nahm ihnen das Monopol bis zur
letzten Schachtel gegen Festpreis ab und

verteiite es an den GroB- und Einzelhan-

 del. Das wurde von Jahr zu Jahr weni-
ger, zuletzt waren es blo8 noch rund 500
- Millionen Schachteln.

Die massenhafte Einfuhr billiger Ware .

aus dem Osten verschaffte dem vordem
wenig beachteten Streichholz unverhoff-

te Aufmerksamkeit. GroBe Discountge-
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gute Handelsspannen eingeschlosseri —

bei 70 Pfennig einpendeln. Da jeder

Bundesbiirger im Schnitt nur wenig mehr
als einen Ziindholz-Wiirfel pro Jahr ver-
braucht, kommt es ‘dén Kunden nach
Grablers Ansicht auf ein paar Groschen
wohl nicht an.

Die deutschen Hersteller rechnen

~ auch damit, daB die Ostimporte den

Kunden nicht besonders gefallen - sie
sehen, wie Marktforscher ermittelten, zu
billig aus. Uberdies hitten nur sechs
Prozent der Verbraucher die Angebote

zu 39 Pfennig uberhaupt wahrgenom-.

men.

Gegen die ,,tnste Ostblockware* wnll
Grabler ,,mit ziindenden Ideen® ange-
hen. Schon jeder zweite Verbraucher,
behauptet der-Streichholz-Mann, kenne
das farbenfrohe Markenbild der DZG-

. Ziindis. Wo es jahrzehntelang nur die

DZG-Manager Grabler -
.Zunden tun sie alle”

graue Haushaltsware und die uniformen
Weltholzer gab, gehe es jetzt bunt zu.
Ein vielfaltiges Sortiment in attraktiver
Verpackung soll die Kunden in den Su-
permirkten zu Impulskéaufen verfithren.

»Zinden tun sie alle irgendwie, weifl
Grabler: Deshalb muB3 das simple Pro-
dukt eben iiberhoht werden: Ein Streich-
holz, so heiBt es im Jargon der Marke- .
tingexperten, misse als ,Erlebnispro-:
dukt, mit dem jeder Erinnerungen ver-
bindet“, prasentiert werden. :
. AuBer den Pappelholzchen in Stan-
dardlinge (finf Zentimeter) werden
jetzt auch , Langholzer” bis zu 20 Zenti-
meter solch unvergeBliche Erinnerungen
wecken - die sind fiir die Freunde des
offenen Kamins oder der Grillparty.
Und wer noch schlichte Kohleofen heizt,
soll ,,Komfort-Ziinder* nehmen.

Ziindholz-Briefchen und -Schachteln
mit Werbeaufdrucken werden iberdies

_ das Bild beleben. Fiir Sammler gibt es

Langholz-Boxen mit Stadtebildern, Rei-
termotiven oder lkonen und eine Nostal- -

.gie-Serie mit den bunten Aufdrucken

von 48 alten Streichholz-Schachteln aus
aller Welt.

Mit der bunten Vielfalt hofft Grabler,
nicht nur das weitere Vordringen der
Billigimporte zu stoppen, sondern vor
allem dem Einwegfeuerzeug wieder.
Marktantéile abzujagen. Der Gesamt-
markt besteht, so rechnet die Branche,
aus 170 Milliarden ,,Ziindungen“ pro
Jahr. -Dabei greifen die Verbraucher,
iiberwiegend Raucher, eher zum Feuer-
zeug als zum Streichholz.

Im vergangenen Jahr hatten die Gas-
zinder einen Marktanteil von 80 Pro---
zent, Streichhodlzer nur die restlichen 20.
Da konne es.ja wirklich nur noch auf-
wirtsgehen, meint der DZG-Manager:
optimistisch: Noch vor zehn Jahren war
das Verhiltnis Feuerzeug—Strelchholz ge-
nau umgekehrt. -
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