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“Gusto macht dem “Durchgéngig kompetente und “der unabhangige Guide ist zum
Michelin Konkurrenz” nachvollziehbare Kritiken” Leitmedium geworden”
Welt am Sonntag AHGZ Siiddeutsche Zeitung

Vor Uber zehn Jahren als regionaler Restaurantfuhrer in Bayern konzipiert, hat sich Gusto zwi-
schenzeitlich in der gesamtdeutschen Restaurant- und Feinschmeckerszene einen sehr guten
Namen gemacht und ist zum bundesweit vielbeachteten Gourmetfuhrer avanciert. Dabei hat der
jungste unter den einschlagigen Guides bereits einige der sogenannten etablierten, alteingeses-
senen ,Grolen” dieses Genres hinter sich gelassen, denn Gusto brachte viel frischen Wind in das
seit Jahrzehnten recht statisch von einer Hand voll Publikationen beherrschte Feld der Gourmet-
kritik - nicht zuletzt durch offene Worte und Transparenz. Fur den jungsten aller maf3geblichen
deutschen Restaurantfuhrer ging es von Anfang an immer um fachlich versierte, nachvollziehba-

re, moglichst objektive Restaurantkritik, die wahrend regelmaliiger, unangemeldeter Testbesuche
recherchiert wird.



unsere Reputation

Die seriose Arbeitsweise, sachlich-fundierte Beschreibungen und reprasentative Bewertungen
des Restaurantfuhrers schatzen auch Deutschlands Profikoche und Top-Gastronomen: Seit acht
Jahren befragt das STERNKLASSE-Magazin fur die GEROLSTEINER-BESTENLISTE alle rund 5.000
getesteten und bewerteten Restaurants in einer anonymisierten, reprasentativen Umfrage nach
ihrer Meinung zu den aktuellen Restaurantfuhrern und bittet sie, jeweils Punkte von 0 - 100 und
eine ,Schulnote” zu vergeben. Bereits zum dritten Mal in Folge konnte sich Gusto auch im Jahr
2019 auf dem 2. Platz behaupten. In den Kategorien Kompetenz, Sorgfalt, Unabhangigkeit, Serio-
sitat, Zuverlassigkeit und Informationsgehalt schneidet er, hinter dem Guide Michelin, als einziger
FUhrer mit der Note ,gut” ab.

Sternklasse-Kompetenzumfrage 2018:
Gusto ist fur Deutschlands Top-Kdéche
und -Gastronomen die Nr.2 unter den
Restaurantfuhrer-Publikationen!




Aktualitat statt Konvention

Zugunsten von mehr Aktualitat hat sich Gusto von der im Restaurantfuhrer-Genre nach wie vor
ublichen Tradition, alle aktuellen Bewertungen ausschliel3lich an einem bestimmten Stichtag

zu veroffentlichen, verabschiedet. Mit seinen neuen Online-Medien, die nicht zuletzt mit einer
Standortsuche besonders auch fur die Nutzung mit mobilen Endgeraten wie Smartphones oder
Tablets ausgelegt wurde, will Gusto neue Wege gehen. Der kulinarische ReisefUhrer aktualisiert
fortan das ganze Jahr Uber seine Empfehlungen und bringt mehrmals wochentlich Updates wie
Neueroffnungen, aber auch aktualisierte Bewertungen bereits gelisteter Hauser.
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Wer sind unsere Leser und , user?

Unsere Zielgruppe sind meist einkommenstarkere, konsumfreudige Menschen mit Gefuhl fur
gepflegtes Essen, stilvolle Umgebung und qualitativ hochwertige Produkte. Mit dem Gusto-Fuh-
rer erreichen Sie aber eben nicht ausschlie8lich Endverbraucher, sondern in besonderem Mal3e
auch die gehobene Gastronomie und Hotellerie, speziell deren Leistungstrager und Entscheider,
die sich intensiv mit den Inhalten auseinandersetzen und unseren Guide als kompetenten und
seridsen Wegweiser schatzen (siehe auch Sternklasse-Kompetenzumfrage 2017).



Buch, Web & APP: crossmediale Prasenz

Weil der Gusto-Fuhrer auf drei Saulen basiert, wollen wir auch unsere Anzeigenpartner in allen
Medien prasentieren. Deshalb erscheint eine ganzseite Image-Anzeige grundsatzlich nicht nur in
der Druckausgabe, sondern automatisch auch als Layer-Ad im Online-Guide und in der APP.

Belebt den
Weingenuss.

B

Das Wasser. Seit 1742.



Daten auf einen Blick

Print

Auflage: geplante Druckauflage 8.500 Exemplare

Preis: 29,90 Euro

ET: Januar 2020 (Anzeigen- und Druckunterlagenschluss: 30. November 2019)
Format: 148 mm x 210 mm (Din A5)

Papier: 115g Chromolux matt, Umschlag 250g cellophaniert

Umfang: ca. 550 Seiten, durchgehend vierfarbig

Online

Zugriffe: aktuell ca. 1000-1500 Zugriffe taglich (76.823 in 12/2018 It. google Analytics)
Preis: Jahres-Login fur aktuell 19,90 Euro/12 Monate

Werbeform:  nur Layer-Ad

Format: Standardformat 500px (Breite) x 700px (Hohe)

Verbreitung / Vertrieb Printausgabe (basierend auf Verbreitungskennzahlen Gusto 2017):

verkaufte Exemplare Buchhandel: 38% Vertrieb tber Barsortimente, Internetanbieter und Direktvertrieb Buchhandel

verkaufte Exemplare Pressegrosso: 7% Vertrieb iber die Grossisten

verkaufte Exemplare Direktvertrieb Endkunden: 9% Vertrieb tiber Shop und Mailings, Zukaufe Hotels und Restaurants

verbreitete Exemplare Premium-Paket: 16% Freiexemplare fiir Restaurants und Hotels mit Premiumeintrag

verbreitete Exemplare Promotion: 6% Freiexemplare zur Auslage in Hotelzimmern, etwa nach der Halfte des Angebotszeitraums
verbreitete Exemplare Akqusition: 2% Ansichtsexemplare Aussendungen, Anzeigenkunden, Restaurants, Pflichtexemplare Bibliotheken etc.



nzeigenformate & Preise

1/2 Seite quer, 1/2 Seite hoch, 1/1 Seite, 2/1 Seite,

randabfallend randabfallend randabfallend randabfallend
Q 7 . -

148mm x 105mm 70mm x 210mm 148mm x 210mm 296mm x 210mm

+3mm Beschnitt +3mm Beschnitt +3mm Beschnitt +3mm Beschnitt

Layer-Ad-Einblendungen erfolgen grundsatzlich in Rotation und immer bei Aufruf eines Restaurants oder Hotels auf der Start- bzw. Suchseite.

Layer-Ad Layer-Ad Layer-Ad
Hochformat Querformat Hochformat/Querformat

-

GroéRe richtet sich variabel
500px x 700px 500px x 300px nach Displaybreite




Anzeigenformate & Preise

Anzeigenpreise Print, Web & APP Sonderplatzierungen Umschlag + Web & APP
1/2 Seite 20.000 pis 7jahr _ 1.490,00 EUR 1/1 Seite 50.000 Ppis /jahr _ 3.290,00 EUR
quer/hoch + Layer-Ad — 228]. MWSt. Umschlag U3 + Layer-Ad — 2z7g]. MwSt.

30.000 pis 7jahr 1/1 Seite 50.000 pis 7jahr

i SN 2.490,00 EUR SN 3.490,00 EUR
1/1 Seite + Layer-Ad _— 22g]. MwSt. Umschlag U2 + Layer-Ad —_ 22g). MWSt.
X 50.000 pis 7jahr 2.490.00 EUR 1/1 Seite 50.000 pis /jahr _ 3.990,00 EUR
2/1 Seite - Layer-Ad = 772, Mwst, Umschlagu4 | Layer-Ad — 278, MwSt.
Anzeigenpreise nur Web & APP (Einblendungen / Monat) Anzeigenpreise nur Web & APP (Einblendungen /Jahr)
10.000 Pis / Monat 590,00 EUR 20.000 Pis/Jahr 890,00 EUR
Layer-Ad zzgl. MwSt. Layer-Ad 2zg|. MwSt.

20.000 Pis / Monat 990,00 EUR 30.000 pis /Jahr 1.190,00 EUR
Layer-Ad 22g]. MWSL. Layer-Ad 2zg]. Mwst.

Layer-Ad-Einblendungen
erfolgen grundsatzlich in
Rotation und immer bei

30.000 Pis / Monat 1.490,00 EUR Aufruf eines Restaurants 50.000 Pis /Jahr
Layer-Ad 22gl. MwSt.

— 1.990,00 EUR
oder Hotels auf der Start- Layer-Ad — 228, MwsSt.
bzw. Suchseite.




§ Allgemeine Geschaftsbedingungen

1.Anzeigenauftrag:

im Sinne der G i d
Verlages ist der Vertrag Uber die Verdffentlichung einer oder mehrerer

4

2. Veroffentlichungsfrist:

Anzeigen sind im Zweifel zur Veroffentlichung innerhalb eines Jahres
nach Vertragsabschluss abzurufen. Istim Rahmen eines Abschlusses das
Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag
innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln,
sofern die erste Anzeige innerhalb der in Salz 1 genannten Frist abgerufen
undverdffentlicht wird.

3.Anzeigenabruf:

BeiA Ussen ist der berechtigt, innerhalb der
bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch Uber die im Auftrag genannte An-

4. Auftrag-Nichterfullung:

Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfullt, die der Verlag nicht zu ver-

treten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer

Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der

tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu

erstatten (Rabattnachbelastung). Die Erslanung entfallt, wenn die Nicht-
hoherer Gewalt im Risi d

5. Anzeigen-Stornierung:

Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfallt, die der Verlag nicht zu
vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer
Rechispflichten, den Unterschied zwischen dem bewahrten und dem der
tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu
erstatten. Die Erstattung entfallt, wenn die Nichterfallung auf hoherer
Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht. Anzeigenbuchungen sind
mit Annahme durch den Verlag bindend. Bei Stornierungen nach An-

fallen 30 % hren an. In der
Zeit von 4 Wochen bis i 50 %

tallen bei

eingehen, dass dem noch vor

AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige oder des anderen Werbemittels
beeintréchtigt wurde. Der Verlag hat das Recht, eine Ersatzanzeige bzw.
Ersatzveroffentlichung zu verweigern, wenn diese einen Aufwand erfor-
dert, der unter Beachtung des Inhalts, des Schuldverhaltnisses und der
Gebote von Treu und Glauben in einem groben Missverhéltnis zu dem

mitgeteilt
werden kann, wenn der Auftrag nicht I ist.

L des steht oder diese fiir den Verlag nur

sind fur den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren
Billigung bindend. Die Ablehnung des Auftrages wird dem Auftraggeber
unverziglich mitgeteilt.

8. Kennzeichnungspflicht:

Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeige
erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort , Anzeige”
deutlich kenntlich gemacht.

9. Urheberrechte:

Die durch den Verlag gestalteten Anzeigen sind urheberrechtlich ge-
schiitzt und durfen nur mit ausdrucklicher Genehmigung des Verlages
weiterverarbeitet werden.

10. Haftung:

Der Verlag verwendet bei Entgegennahme und Prifung der Anzeigen die
geschaftsibliche Sorgfalt, haftet jedoch nicht, wenn er von den Auftrag-
gebern irregefuhrt und getauscht wird. Der Auftraggeber steht fiur den
Inhalt und die rechtliche Zulassigkeit der fiir die Insertion zur Verfugung

gestellten Text-und in. Der haftet fur alle Fol-
gen und Schaden, die sich fur den Vevlag insbesondere aufgrund pres-
und I oder iften, aus

dem Inhalt der Anzeigen durch deren Abdruck und Streuung ergeben
konnen. Der Auftraggeber hat den Verlag von Anspriichen Dritter freizu-
stellen. Der Auftraggeber verpflichtet sich, die Kosten der Veroffent-
lichung einer Gegendarstellung zu tragen, und zwar nach MaBgabe des
jeweils gultigen Anzeigentarifs. Der Verlag behalt sich vor, Anzeigen-

mit altnismabig moglich ware.

12.1. Zahlungsminderung:
Ldsst der Verlag eine ihm fur die Ersatzanzeige oder die Veroffentlichung

desanderen geselzte Frist ichen oder
ist die emeut nicht i S0
hat der Auﬂraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Ruck-
des Auftrages. Bei Mangeln der Anzeige

oder der i des anderen ittels ist die Ruck-  nicht. Bei Vorliegen
angi des Auftrags i bei nicht

15. Rechnung:

Die Rechnungist innerhalb 10 Tagen nach Erhalt zu bezahlen, sofern nicht
im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung ver-
einbart ist. Etwaige Nachlasse fur vorzeitige Zahlung werden nach der
Preisliste gewahrt. Unberechtigte Abziige werden nachbelastet.

16. Zahlungsverzug:

Bei Stundung oder Zahlungsverzug werden Zinsen in Hohe von 8 Prozent
{iber dem jeweiligen Basiszinssatz sowie die Einziehungskosten berech-
net. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfuhrung des lau-
fenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fur die restlichen
Anzeigen Vorauszahlungen verlangen. Nachlasse und Rabatte werden im
Fall des Zahlungsverzuges nachbelastet; ein Anspruch auf sie besteht
Zweifel an der des

offensichtlichen Mangeln miissen binnen eines Jahres ab dem gesetz-
lichen Verjahrungsbeginn geltend gemacht werden.

12.2. Haftung wegen Fahrlassigkeit:

Der Verlag haftet fur samtliche Schaden, gleich ob aus vertraglicher
Pflichtverletzung oder aus unerlaubter Handlung, nach MaBgabe der
folgenden Bestimmungen: Bei grober Fahrldssigkeit beschrankt sich die
Haftung im kaufméannischen Verkehr auf den Ersatz des typischen

Schadens; diese gilt nicht, soweit der
Schaden durch gesetzliche Vertreter oder leitende Angestellte des
Verlages verursacht wurde. Bei einfacher Fahrlassigkeit haftet der Verlag
nur, wenn eine wesentliche Vertragspflicht verletzt wurde. In solchen
Fllen ist die Haftung auf den typischen vorhersehbaren Schaden
beschrankt.

12.3. Produkthaftung:

Bei i nach dem F sowie bei einer
Verletaung von Leben, Korper oder Gesundheit haftet e Verlag nach den

auilrage wegen des Inhalls, der Herkunft oder der Formnach
ichen, sachlich atzen des Verlages ab-

2ulehnen.

11. Druckunterlagen:
Vom Auftraggeber sind druckfertige PDF-Dateien bis zum vereinbarten

nach Anzeigen-
schluss fallen pauschalisierte Stomukosten von75%an.

6. Platzierungswiinsche:

Plalzlerungswunsche massen im Auftrag schriftlich festgehalten werden.
deren Erfullung ist, be-
mngen unter Umstanden einen Plalzierungszuschlag von bis zu 15 %

7.Auftrags-Ausfihrung:

Auftrage fur Anzeigen, die erklartermaBen an bestimmien Platzen der
Ausgabe verdffentlicht werden sollen, miissen so rechtzeitig beim Verlag

Druckunter an den vom Verlag genannten Grafikpartner
kostenfrei zu liefern. Fir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes
und einwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen ist der Auftrag-

F i mussen (auBer bei nicht
offensichtlichen Mangeln) innerhalb von vier Wochen nach Veroffentli-
chung geltend gemacht werden. Alle gegen den Verlag gerichteten
Anspriiche aus vertraglicher Pflichtverletzung verjahren in einem Jahr ab
dem gesetzlichen Verjahrungsbeginn, sofern sie nicht auf vorsatzlichem
Verhalten beruhen.

13. Probeabziige:

geber Fur erkennbar i oder Druck-
unterlagen fordert der Verlag unverzglich Ersatz an. Der Verlag gewahr-
leistet die fur den belegten Titel Ubliche Druckqualitét im Rahmen der
durch die Druckunterlagen gegebenen Maglichkeiten.

12. Rechte und Pflichten:

Entspricht die Verdffentlichung der Anzeige nicht der vertraglich ge-
schuldeten Beschaffenheit bzw. Leistung, so hat der Auﬂraggeher
Anspruch auf oder eine ei
bzw. E 0 des anderen

aber nur in dem

P ige werden nur auf Wunsch geliefert. Der
Auftraggeber tragt die Verantwortung fiir die Richtigkeit der zurtickge-
sandten F Der Verlag berucksichtigt alle F

die ihm innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzugs gesetzten
Frist mitgeteilt werden. Sendet der Auftraggeber den Probeabzug nicht
uriick, so gilt die um Druckerteilt.

14. Technische Veranderungen

Technische Veranderungen des Druckerzeugnisses, z. B. Format oder
Papier, liegen im Ermessen des Verlages.

ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines
Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Rucksicht
aufein iel von der des

Betrages und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrage ab-
héngig zumachen.

17.Belegexemplar:

Der dem ein ur Verfiigung.

18. Aufrechnungen:

Die Aufrechnungen sind nur zuldssig mit Gegenanspriichen, die vom
Verlag anerkannt oder rechtskraftig festgestellt sind.

19. Gestaltungs-Kosten:

Kosten fur die Anfertigung bestellter Entwirfe, Repros, Lithos und Satzar-

beiten sowie fur vom oder zu er-
hebliche hat der
Auftraggeber zu tragen.

20. Aufbewahrungspflicht:

Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den
Auftraggeber zugesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet mit einer
Fristvon drei Monaten nach Auftragsablauf.

21. Erfillungsort:

Das Rechtsverhaltnis zwischen Auftraggeber und Verlag untersteht
Recht. Ei tund ist die
iftbzw. der




Unsere bewahrten Vertriebspartner:

umprece I

l L Presse-Grosso

Bundesverband Deutscher Buch-
Zeitungs- und Zeitschriftengrossisten e.V.

Verlagsanschrift:

Gusto - Der kulinarische Reisefiihrer
Verlag Gusto Media

Siemensstrafe 12

86899 Landsberg am Lech

TEL: 0049 (0) 8191- 91 57 852

FAX: 0049 (0) 8191- 91 57 853
mail@gusto-online.de
www.gusto-online.de




