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A ZIELGRUPPENGENAUE KONSUMENTENFORSCHUNG 
 

 

METHODENSTECKBRIEF 

Für den „Branchen-REPORT Papier, Bürobedarf und Schreibwaren 2021“ wurden 
im Zeitraum 01.12.2020 bis 03.01.2021 insgesamt 1.137 Personen befragt. 

Die Befragung wurde im Auftrag von Marketmedia24 durch die BitBurst GmbH, 
Monheim am Rhein, durchgeführt. 

Methode 

Die Befragung wurde Online (CAWI) durchgeführt. Dabei wurde auf eine entspre-
chende Verteilung nach Alter, Geschlecht und Herkunft geachtet. 

Grundgesamtheit 

Die Grundgesamtheit umfasste die Wohnbevölkerung von Deutschland zwischen 
18 und 80 Jahren, die in den letzten drei Jahren Produkte aus den Bereichen Papier, 
Bürobedarf und Schreibwaren gekauft haben bzw. eine Anschaffung in den nächs-
ten zwölf Monate planen. 

Auf die Frage, ob Papier, Bürobedarf und Schreibwaren überwiegend für private 
oder gewerbliche Zwecke gekauft wurden, antworteten 

 9,4 Prozent 
mit „(fast) ausschließlich für gewerbliche Zwecke“, 

 16,3 Prozent 
mit „überwiegend für gewerbliche Zwecke“, 

 45,2 Prozent 
mit „überwiegend für private Zwecke“ und 

 29,0 Prozent 
mit „(fast) ausschließlich für private Zwecke“. 
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A ZIELGRUPPENGENAUE KONSUMENTENFORSCHUNG 
 

 

Befragte 
Ziel- und Lifestylegruppen 

 Anteil 

Geschlecht 

 Weiblich 46,4% 

 Männlich 53,6% 

Altersgruppen 

 Youngster (bis 24 Jahre) 10,1% 

 Mid Ager (25-49 Jahre) 48,8% 

 Best Ager (50-64 Jahre) 29,6% 

 Senioren (über 65 Jahre) 11,4% 

Einkommensklassen 

 Unter 900 Euro 8,1% 

 901 Euro bis 1.300 Euro 10,7% 

 1.301 Euro bis 1.500 Euro 8,0% 

 1.501 Euro bis 2.000 Euro 12,1% 

 2.001 Euro bis 2.600 Euro 17,4% 

 2.601 Euro bis 3.600 Euro 18,3% 

 3.601 Euro bis 5.000 Euro 16,6% 

 5.001 Euro bis 7.500 Euro 6,1% 

 Über 7.500 € 2,7% 

Haushalte 

 Haushalt ohne Kind 67,7% 

 Haushalt mit Kind 32,3% 

Digital Natives  69,9% 

Luxus-Consumer  41,5% 

Mit Migrationshintergrund  21,2% 
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MarKt- unD HanDelsDaten

Deutsche Konsumgütermärkte im Zahlenspiegel
Bei der Erhebung unserer Markt- und Handelsdaten arbeiten wir mit Verbänden
und Institutionen der Industrie und des Handels zusammen, werten statis tisches
Basismaterial aus, diskutieren mittelfristige Prognosen und längerfristige Voraus-
schauen (Sze na rien) mit Branchen- und Fachexperten, immer auch mit Blick auf
die relevanten exogenen und endoge nen Einflüsse der Marktplätze.

unser regelmäßiges angebot umfasst dabei mit 400 warengruppen 
die folgenden Fokus-Branchen:

BrancHenstuDien

auch in ihrem auftrag erforschen wir Markt- und Handelsdaten.
Wir kennen Ihre Märkte. Mit Gespür und einem 20-jährigen Erfahrungsschatz 
erstellen wir Auftragsstudien. Mit Blick auf Ihre indi viduellen Bedürfnisse. Auch
in Ihrem Unternehmensdesign. 

✔ Bad und Sanitär
✔ Berufskleidung und 

Schutzausrüstung (PSA)
✔ Bücher
✔ Büromöbel
✔ Fahrräder

✔ Fashion und Schuhe 
✔ Gardinen
✔ Garten
✔ GPK/Haushaltswaren 
✔ Heimtextilien
✔ Küchen

✔ Leuchten und Lampen 
✔ Möbel
✔ PBS-Artikel
✔ Sicht- und Sonnenschutz 
✔ Spielwaren
✔ Sport und Outdoor

Ihr Marktpotenzial
wir entfalten
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