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Distributionspolitik
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Distributionspolitik
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Akquisitorischer Vertrieb - Entscheidungsaspekte
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Physischer bzw. logistischer Vertrieb – Entscheidungsaspekte
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Alternative Absatzwege
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Direkter vs. Indirekter Vertrieb
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Beurteilungskriterien Direkter vs. Indirekter Vertrieb
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Online-Vertrieb
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Multi-Channel-Vertrieb (1)
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Multi-Channel-Vertrieb (2)
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Handelsvertreter vs. Handelsreisender (1)
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Handelsvertreter vs. Handelsreisender (2)
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Entwicklungstrends im Handel
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Efficient Consumer Response (ECR) (1)
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Efficient Consumer Response (ECR) (2)
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Franchising
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Distributionslogistik
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Lieferservice / Lieferkosten
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Transportmittel (1)
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Transportmittel (2)
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