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Deutschlands fiihrendes Spezialmedium fir Titelschutz

Fir Zeitungen, Zeitschriften, Blcher, digitale Medien, Horfunk, TV und Film

Kultur oder Show?

Altbewahrtes in neuer Form

Fernsehangebote  werden
immer differenzierter. Das
zeigt sich auch in dieser
Ausgabe des Titelschutz
Anzeigers. ,,SPA-TV", ge-
schitzt von Rechtsanwalt
Dr. Alexander Ridell,
macht sich den noch immer
laufenden Wellness-Boom
zu nutze. Die Mandanten der
Kanzlei Tacke Roas Krafft
setzen auf ,,Clever TV* und
bieten sogar ,,gut & gunstig
fernsehen* an und Rechts-
anwalt Christian Bottger
bringt das schone Kiirzel TV
mit ,live“, ,,go", ,,fun“ und
»power® in Verbindung.

9Live plant génzlich unbe-
scheiden die ,,groBe XXL-
Show* und bei SAT.1 wird
,Jurgen von der Lippe*
live Uber alles was er liebt
berichten. Doch es gibt sie
noch, die Kulturangebote

zum selbst hingehen. Die
»Hamburger Theaternacht*
verspricht aktiveren Zeitge-
nossen Biihnengenuss quer
durch die Stadt und die Man-
danten der Rechtsanwélte
Fischer & Partner eréffnen
mit dem ,,Opus Kulturmaga-
zin*“ Einblicke in die Kultur-
szene des Saarlands.

Der Trend sich Bicher vor-
lesen zu lassen halt weiter
an. ,horBilcher* schitzt
Rechtsanwalt Dr. Frank
Remmertz und mitden,,Bu-
cherliedern“ von Rechtsan-
walt Martin Glanzer kann
man Literatur sogar in ge-
sungener Form geniefRen.

Was es mit Stadthunden,
Schelmen, K&uzen, schrigen
Vogeln und Pferd & Wagen
auf sich hat, erfahren Sie auf
den folgenden Seiten. (al)
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Cicero-Urteil:

\erfassungsbeschwerde war erfolgreich

Der erste Senat des Bun-
desverfassungsgerichts hat
mit seinem Urteil vom 27.
Februar die Pressefreiheit
gestérkt.

Am 12. September 2005
waren die Redaktionsraume
des politischen Magazins
Cicero von Mitarbeitern des
Bundeskriminalamts durch-
sucht worden. Ausloser der
Ermittlungen war ein Arti-
kel des Cicero-Autors Bru-
no Schirra Uber den Terro-
ristenflihrer Abu Mussab Al
Zargawi. Schirra hatte darin
aus einem internen Bericht
des Bundeskriminalamts zi-
tiert. Cicero-Chefredakteur
Wolfram Weimer legte beim
Bundesverfassungsgericht
Beschwerde ein.

Das Urteil der \Verfassungs-
richter fiel deutlich aus: Die
Anordnung der Durchsu-
chung der Redaktionsrdume
von Cicerounddie Beschlag-
nahme der dort aufgefun-
denen Beweismittel stellen
einen verfassungsrechtlich
nicht gerechtfertigten Ein-
griff in die Pressefreiheit
dar. Die Gerichte haben dem
verfassungsrechtlich gebo-
tenen  Informantenschutz
nicht hinreichend Rechnung

Cicero-Chefredakteur
Wolfram Weimer setzt sich durch

getragen. Die bloRe \erof-
fentlichung eines Dienst-
geheimnisses in der Presse
durch einen Journalisten
reicht nicht aus, um einen
zu einer Durchsuchung und
Beschlagnahme erméchti-
genden Verdacht der Beihil-
fe des Journalisten zum Ge-
heimnisverrat zu begrinden.
Weiter hiel es: Durchsu-
chung und Beschlagnahmen
in einem Ermittlungsverfah-
ren gegen Presseangehorige
sind  verfassungsrechtlich
unzuldssig, wenn sie aus-
schlieRlich oder vorwiegend
dem Zweck dienen, die Per-
son des Informanten zu er-
mitteln. (al)

AZ: 1 BVR 538/06,
1 BvR 2045/06

www.titelschutzanzeiger.de - Fon: +49 (40) 60 90 09-61 - Fax: +49 (40) 60 90 09-66
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Die 77 neuen Titel dieser Woche

A

Abgezockt - Betriiger und
ihre fiesesten Tricks

Anleger-Zirkel

Anleger-Zirkel taglich

Aufnehmen wie die Profis

B

Branchen Bér

Bucherlieder

C

Campingfieber

CIRCUS

Claus geht raus - Das Out-
door Magazin

D

Der Jodelkaiser

Der Jodelkdnig

Der Jodelprinz

Die goldenen Stimmen aus
\Volksmusik & Schlager

Die groRe XXL-Show

Digital Video Camera

domainer

domainforum

domainrank

Dorstener Zeitung Leute

DZ - Leute

E

Emsdettener Volkszeitung
Leute

Europe Furniture

EUROPEfurniture

EUROPE-Furniture

EV - Leute

F

FondsWarnDienst

G

Geheimnis einer
Unbekannten

Grevener Zeitung Leute

Grip - Das Motormagazin

GZ - Leute

H

Haltener Zeitung Leute

Hamburger Theaternacht

hérBlicher

HZ - Leute

|

Ich liebe eine Mdrderin

internetadresse

J

Job Deines Lebens

Job Chance

Jurgen von der Lippe live

Die nachste Ausgabe erscheint am

Der Titelschutz Anzeiger mit Der Software Titel

13.03.2007, Woche 11, Nr. 814
Anzeigenschluss: 09.03.2007, 10 Uhr

Bedienungsanleitungen
sind nicht kinstlerisch

Gebrauchsanweisungen fur
elektronische Gerate for-
dern vom bedauernswerten
Laien haufig ein hohes MaR
an Phantasie und kreativem
Verstandnis. Doch  eine
kinstlerische Leistung ver-
mutet man hier eher nicht.

Das hat jetzt auch das Bun-
dessozialgericht, laut einer
Meldung von beck-aktuell.
de, ganz klar entschieden:
Die Ubersetzung von Be-
dienungsanleitungen ist kei-

ne publizistische Leistung,
sondern nur eine Kopie des
Originaltextes, wie sie auch
ein  Ubersetzungscomputer
leisten konnte. Also schaf-
fen Ubersetzer von Ge-
brauchsanweisungen auch
keine kreativen Werke und
fallen nicht in den Zustén-
digkeitsbereich der Kinst-
lersozialkasse. Das Kkla-
gende Elektrounternehmen
hat demnach keine Abgaben
an die Kiinstlersozialkasse
zu zahlen. (al)

- Alles was ich liebe

L

Lounge Christmas

Lounge X-Mas

M

Maintainer

Mastern wie die Profis

Mischen wie die Profis

Miss Ludwigshafen

Mit Leib und Seele Auto

MLZ - Leute

MM Maintainer

Miinsterland Zeitung Leute

Miinstersche Zeitung Leute

MZ - Leute

0]

Opus Kulturmagazin fir
das Saarland und die
Groliregion

P

Pferd & Wagen

PHOTOVOLTAIK - Das
Magazin flr Profis

R

Rendezvous mit einer
Unbekannten

Richard Endlich ist allein

Der Titelschutz Anzeiger

RN - Leute
Ruhr Nachrichten Leute
S
Schelme, Kauze,
schrage Vogel
schwarz-rot-gold
in neuer form
SPA-TV
stadthunde
stadt-hunde
-
TE VAU
TV Clever
TV Clever -
gut & gunstig fernsehen
TV duo
TV fun
TV go
TV jack
TV life
TV live
TV nova
TV power
TV uno
W
Wer glaubt denn sowas?
Wie geht‘s TIER?

20.03.2007, Woche 12, Nr. 815
Anzeigenschluss: 16.03.2007, 10 Uhr

Schleichwerbung:

DRPR riigt die Bundesagentur

Der Deutsche Rat fiir Public
Relations (DRPR) hat gegen
die Bundesagentur fir Ar-
beit (BA) eine Riige wegen
kontinuierlicher  Schleich-
werbung in 6ffentlich-recht-
lichen Sendern ausgespro-
chen. Laut Recherchen des
NDR-Magazins ZAPP hat
die Bundesagentur Fernseh-
beitrége von ZDF, RBB und
MDR inhaltlich und finan-
ziell unterstitzt. Dafr sol-
len in 2004 und 2005 rund
350.000 Euro aufgewandt

worden sein. Die Bundesre-
gierung hat hierzu auf eine
Kleine Anfrage zur ,,Finan-
zierung von Fernsehbeitré-
gen durch staatliche Be-
horden“ vorgegeben, dass
es sich dabei um zuldssige
Produktionskostenzuschs-
se gehandelt habe. Flr den
DRPR (www.drpr-online.de)
dagegen sind die Zahlungen
nicht transparente, gekaufte
Themenplacements, die un-
ter das Verdikt der Schleich-
werbung fallen.(al)



Ausstellungsprioritat im Markenrecht

Aktualisierte und alphabe-
tische Liste aller Messen.

Immer wieder dreht sich im
Bereich des geistigen Eigen-
tums alles um die Prioritét.
Eine Besonderheit ist die
Ausstellungsprioritat, — mit
der bei Anmeldungen fiir
ein Register die Prioritat auf
den Tag einer Ausstellung
vorverlegt werden kann. Ge-
regelt ist das fir Marken in
§ 35 Abs. 1 Nr. 2, Abs. 3 des
Markengesetzes, fur Design
in § 15 des Geschmacks-
mustergesetzes.

Egal ob es die “EXPO 2008
- Water and Sustainable De-
velopment* im September
2008 in Saragossa oder die
,Creative Industries 2007
- Messe und Kongress der
Kreativwirtschaft” im Marz
2007 in Friedrichshafen ist
- Prioritdt konnen sowohl

auslandische als auch in-
landische Messen entfalten.
Voraussetzung ist lediglich,
dass die Registeranmeldung
innerhalb von 6 Monaten ab
Ausstellungsbeginn ~ beim
Patent- und Markenamt
(DPMA) eingereicht wird.
Die  Ausstellungsprioritét
muss in dieser Anmeldung
wiederum innerhalb von 2
Monaten ab dem Anmel-
detag beantragt werden.

Prioritat gilt nur fir
ausgewahlte Messen

Fir die Prasentation bei
der Messe gilt: Die neue
Marke, gleiches gilt auch
flr Produkte, Gerate oder
\orrichtungen, muss auf
dem Messestand deutlich
sichtbar sein. Fir den spa-
teren Prioritatsnachweis
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empfiehlt sich, am ersten
Messetag eine schriftliche
Bestdtigung von der Mes-
severwaltung  einzuholen.
Nur ausgewdhlte Ausstel-
lungen oder Messen kdnnen
diese Prioritat begriinden.
\Voraussetzung ist, dass das
Bundesjustizministerium
die Messe in eine eigens ge-
fuhrte Liste aufgenommen
hat. Mit Bekanntmachung
vom 31. Januar 2007 hat
sich die Liste der Messen,
bei denen Ausstellungs-
prioritdt beansprucht wer-
den kann, erneut geédndert.

Zur Zeit 195 Messen und
Ausstellungen in der Liste

In der offiziellen Geset-
zessammlung im Internet
(www.gesetze-im-internet.
de) kénnen die Messen am

besten Uber das Stichwort
“WZzZSchBek” gefunden wer-
den. Derzeit werden dort 6
Bekanntmachungen mit ins-
gesamt 195 Ausstellungen,
die einen Zeitraum von 2006
bis 2008 erfassen, gefiihrt.

Auf  diese  Bekanntma-
chungen stltzt sich auch das
DPMA bei der Priifung, ob
denn eine Ausstellungsprio-
ritat zugebilligt werden kann
oder nicht. In den Richt-
linien des DPMA heilt es
weiter: “Als Nachweis fir
die Vorstellung der Waren/
Dienstleistungen auf einer
Messe wird in der Regel
die Vorlage der Standrech-
nung sowie von Messe-
unterlagen/-prospekten
fur ausreichend erachtet.”

Quelle:
www.markenbusiness.de

Namensstreit beendet: Apple einigt sich mit Cisco und dem Beatles-Label

Apple und Cisco haben den
Namensstreit um das neue
»iIPhone* beigelegt. In Zu-
kunft wollen beide Unter-
nehmen den Namen nutzen,
teilten Cisco und Apple mit.
Beide Seiten wiirden die bis-
lang eingetragenen .iPho-
ne“-Markenrechte anerken-
nen und alle anstehenden
Aktivitdten bezuglich der
Markenrechte einstellen.

Es soll auRerdem Uberprift
werden, in welchem Umfang
die Gerate beider Hersteller
in den Bereichen Sicherheit
und Kommunikation fir Fir-
men und Verbraucher Ge-
meinsamkeiten aufweisen.
Weitere Einzelheiten der
Vereinbarung sind vertrau-

lich. Apple hatte Anfang des
Jahres sein neues ,,iPhone”
vorgestellt und war darauf-
hin von Cisco verklagt wor-
den. Das Unternehmen, das
die Marke “iPhone” mit der
Ubernahme der Firma Info-
Gear Technology erworben
hatte, machte Rechte an dem
Namen geltend.

Auch im Streit mit dem
Beatles Label Apples Corps
wurde kirzlich eine Eini-
gung erzielt. Die Plattenfir-
ma stritt jahrelang mit Apple
um das Apfel-Logo und den
Markennamen. Es vertrat
die Auffassung, Apple bre-
che mit dem Verkauf von
HiTunes” Musik auf seiner
Internetseite eine Vereinba-

rung aus dem Jahr 1991. Die
sah eine Nutzung der Marke
»Apple” durch den gleich-
namigen Computerkonzern
vor. Allerdings machte das
Beatles-Label zur Auflage,
dass der Computerhersteller
sich nicht direkt im Musik-
geschéft betatigen werde.

Als Apple mit ,,iPod“ und
»iTunes” ins Musikgeschéft
einstieg, sahen die Beatles
diese Vereinbarung verletzt
und gingen erneut gegen
Apple vor. Der englische
High Court gab Apple Recht,
das Label wollte das Urteil
daraufhin anfechten. Laut
der jetzt getroffenen Verein-
barung wird Apple zukiinftig
alle Markenrechte besitzen

und einige davon der Londo-
ner Plattenfirma auf Lizenz-
basis zur Verfugung stellen.
Die Details der Abmachung
- inshesondere mdogliche
Zahlungen von Apple an die
Beatles-Firma - wurden auch
in diesem Fall nicht bekannt.

Apple-Chef Steve Jobs er-
klarte, er sei ein groRer
Beatles-Fan. Horbar wurde
das bei der Prasentation des
neuen ,,iPhones“, die mit
dem Beatles-Song ,,Love-
ly“ Rita unterlegt wurde.

Quelle:
www.markenbusiness.de
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Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
far:

Claus geht raus - Das Outdoor Magazin

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Kdnig Media Produktion,
Konigsallee 43, 71638 Ludwigsburg

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich Titelschutz in Anspruch
far:

schwarz-rot-gold in neuer form

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

peter hauf -taskstudio-,
Holzmauerweg 17, 85120 Hepberg

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
fur:

Europe Furniture
EUROPE-Furniture
EUROPEfurniture

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen, Wortverbindungen und Zusét-
zen sowie Kombinationen zur Verwendung in allen Medien.

Verlag Matthias Ritthammer GmbH,
Andernacher StraRe 5a, 90411 Nirnberg

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir fiir einen Mandanten
Titelschutz in Anspruch fiir:

Richard Endlich ist allein

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen, Wortverbindungen, Kom-
binationen und Abwandlungen fir alle Medien, insbesondere Druckerzeug-
nisse sowie elektronische Medien, insbesondere auch Onlinedienste, Bild-,
Ton- und Datentréger sowie Veranstaltungen und Dienstleistungen aller
Art.

RAe Stiickemann & Sozien,
SchloBstralle 11, 32657 Lemgo

Unter Hinweis auf 88 5, 15 MarkenG nehmen wir fiir unsere Mandantin
Titelschutz in Anspruch fiir:

RN - Leute
MZ - Leute
GZ - Leute
DZ - Leute
HZ - Leute
EV - Leute
MLZ - Leute

Ruhr Nachrichten Leute
Munstersche Zeitung Leute
Grevener Zeitung Leute
Haltener Zeitung Leute
Dorstener Zeitung Leute
Emsdettener Volkszeitung Leute
Munsterland Zeitung Leute

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen, Wortverbindungen und Kom-
binationen fiir alle Medien, insbesondere Druckerzeugnisse, alle elektro-
nischen und digitalen Medien, inshesondere Internet und einschlieBlich
Merchandising.

Rechtsanwalte Dr. Johannes Weberling,
PrinzessinnenstraBe 14, 10969 Berlin

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich fiir eine Mandantin Titel-
schutz in Anspruch fiir die Titel

TV life
TV live
TV go

TV nova
TV uno
TV duo
TV fun

TV jack
TV power
TE VAU

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen, graphischen Gestaltungen,
Schriftarten und Zusammensetzungen fiir alle Medien, insbesondere fiir
Printmedien und/oder audiovisuelle und/oder elektronische und/oder di-
gitale Medien, Film, Fernsehen, Rundfunk und Netzwerke, einschlieBlich
On-Line-Dienste und Off-Line-Dienste, Bild-, Ton- und Datentrager aller Art
sowie fiir Dienstleistungen, Veranstaltungen und Unterhaltung aller Art.

Rechtsanwalt Christian Bottger,
Sievekingdamm 44, 20535 Hamburg
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Unter Hinweis auf 8 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
flir:

Die goldenen Stimmen
aus Volksmusik & Schlager

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

MCP Sound & Media GmbH,
Industriestrale 5, 40883 Ratingen

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir fiir einen Mandanten
Titelschutz in Anspruch fir:

TV Clever
TV Clever - gut & gunstig fernsehen

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

RAe Tacke Roas Krafft,
Rindermarkt 3 und 4, 80331 Miinchen

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir fiir einen Mandanten
Titelschutz in Anspruch fiir:

Aufnehmen wie die Profis
Mischen wie die Profis
Mastern wie die Profis

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und Wortverbindungen fiir alle
Medien, inshesondere Druckerzeugnisse, Film, Horfunk, Fernsehen, Bild-,
Ton- und Datentrager, elektronische und digitale Medien, einschlielich
Multimedia-Anwendungen, Softwareerzeugnisse aller Art und Internet.

Pracht Riegl Schroter Rechtsanwalte Partnerschaft,
Steinsdorfstral’e 13, 80538 Miinchen

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir fiir einen Mandanten
Titelschutz in Anspruch fiir:

CIRCUS

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen, Schriftarten, Abwandlungen,
Abkiirzungen, Wortverbindungen, Titelkombinationen, graphischen Dar-
stellungen, entsprechenden Untertiteln und mit allen Zusétzen fiir alle Me-
dien, insbesondere Druckerzeugnisse, Printmedien, Film, Fernsehen, Rund-
funk, Bild-, Ton- und Datentréger aller Art, audiovisuelle, elektronische und
digitale Medien und Netzwerke, insbesondere auch CD-ROM, DVD, CD-I,
Offline- und Online-Dienste, sonstige Online-Medien, Multimediaprodukte,
Multimediaanwendungen,  Softwareerzeugnisse, ~Telekommunikations-
dienste, Merchandising-Produkte, Spiele sowie 6ffentliche Veranstaltun-
gen.

RAe Schulz Noack Barwinkel,
Baumwall 7, 20459 Hamburg

Unter Hinweis auf 88 5, 15 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
flir:

Hamburger Theaternacht

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen, Schriftarten, Abwandlungen,
Abkiirzungen, Wort- und Zahlenverbindungen, Titelkombinationen, Ver-
kiirzungen, graphischen Gestaltungen, entsprechenden Untertiteln und
Zusammensetzungen fur alle Medien, einschlieBlich Ton-, Bild- und Bild-
tontrager, Tontragerpromotion, Film-, Horfunk-, Software-, Off- und Online-
Dienste und -Produkte, Internet, CD-ROM, CD-I und andere Datentréger
sowie fir sonstige andere audiovisuelle, elektronische und digitale Me-
dien und Netzwerke, Telekommunikationsdienstleistungen (einschlieBlich
Unified Messaging Systems, SMS, WAP), Biicher, sowie Printmedien und
Druckerzeugnisse, sowie Veranstaltungen, Dienstleistungen und Merchan-
disingerzeugnisse aller Art.

Hamburger Theaternacht e.V.,

vertreten durch den Vorstand, dieser wiederum
vertreten durch den 1. Vorsitzenden Herrn Michael Lang,
Rothenbaumchaussee 20, 20148 Hamburg

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir fiir eine Mandantin
Titelschutz in Anspruch fiir:

FondsWarnDienst
Anleger-Zirkel
Anleger-Zirkel taglich

in allen Wort- und Zeichenverbindungen, Zusammensetzungen, Abkir-
zungen, Darstellungsformen, graphischen Gestaltungen, Schreibweisen
und mit allen Zusatzen in samtlichen Medien, einschlieRlich Ton-, Bild- und
Bildtontrager, Horfunk, Film, Fernsehen (insbesondere aber nicht beschrénkt
auf die Nutzung als Titel fiir Film-, Fernseh- und Videoproduktionen al-
ler Art) und sonstige elektronische und digitale Medien und Netzwerke
einschlieBlich Off- und Online-Diensten, sonstige audiovisuelle Medien,
sonstige Multi-Media-Anwendungen, sowie Softwareerzeugnisse, CD-
Rom, CD-I, DVD, sonstige CD-Derivate, Bild- Ton- und Datentréger aller Art,
Telekommunikationsdienstleistungen (einschlieRlich Unified Messaging
Systems, SMS, WAP), Literatur- und Druckerzeugnisse aller Art und Form,
Merchandising, Veranstaltungen, Dienstleistungen sowie Domain-Bezeich-
nungen im Intra- und im Internet, sowie 6ffentliche Veranstaltungen.

Pauly Rechtsanwélte,
Kurt-Schumacher-Straf3e 16, 53113 Bonn
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Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir fiir eine Mandantschaft
Titelschutz in Anspruch fir:

Opus Kulturmagazin fur
das Saarland und die Grolregion

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen, Zusammensetzungen, Ver-
bindungen, Abwandlungen und Abkurzungen, als Einzel- oder Reihentitel,
fiir alle Medien, insbesondere Zeitungen und Zeitschriften sowie andere
Druckerzeugnisse, elektronische und digitale Medien, Internet und andere
Online-Medien, Bild-, Ton- und Datentréger, sowie Telekommunikations-
dienstleistungen.

Fischer & Partner, Rechtsanwalte,
Hohenstaufenring 55, 50674 Kdln

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
far:

Jurgen von der Lippe live -
Alles was ich liebe
Rendezvous mit einer Unbekannten
in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und Wortverbindungen, fur
alle Medien, insbesondere Druckerzeugnisse, Horfunk, Fernsehen, Film und

elektronische Medien einschlieRlich Multimedia Anwendungen (Online
und Offline-Dienste).

SAT.1 SatellitenFernsehen GmbH,
OberwallstralRe 6, 10117 Berlin

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich im Mandantenauftrag
Titelschutz in Anspruch fiir

SPA-TV

in allen madglichen Schreibweisen, Wortverbindungen, Zusammenset-
zungen und Abkirzungen, Abwandlungen und Schriftarten und Darstel-
lungsformen fir alle Medien, inshesondere fiir Druckerzeugnisse, Horfunk,
Film, Fernsehen, Bild-, Ton- und Datentréager aller Art, Internet, alle elektro-
nischen und digitalen Medien und Netzwerke, inshesondere auch CD-ROM,
DVD, CD-l, Off-Line- und On-Line-Dienste, Telekommunikationsdienstleis-
tungen, Unified Messaging Systems, SMS, WAP sowie Softwareerzeugnisse
aller Art.

Rechtsanwalt Dr. Alexander Rudell,
Kardinal-Faulhaber-StraRe 14 A, 80333 Miinchen

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir fiir eine Mandantschaft
Titelschutz in Anspruch fir

Grip - Das Motormagazin

in allen mdglichen Schreibweisen, Wortverbindungen, Zusammenset-
zungen und Abkurzungen, Abwandlungen und Schriftarten und Darstel-
lungsformen fur alle Medien, insbesondere fiir Druckerzeugnisse, Horfunk,
Film, Fernsehen, Bild-, Ton- und Datentréager aller Art, Internet, alle elektro-
nischen und digitalen Medien und Netzwerke, inshesondere auch CD-ROM,
DVD, CD-l, Off-Line- und On-Line-Dienste, Telekommunikationsdienstleis-
tungen, Unified Messaging Systems, SMS, WAP sowie Softwareerzeugnisse
aller Art.

Poll StraBer Ventroni Feyock Rechtsanwalte,
Oberanger 30, 80331 Munchen

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich fiir einen Mandanten
Titelschutz in Anspruch fiir

Ich liebe eine Moérderin
Campingfieber
Wie geht‘s TIER?

in allen mdglichen Kombinationen, Schreibweisen, Darstellungsformen,
Abwandlungen und Schriftarten fir Druckereierzeugnisse, Software-
Erzeugnisse, Horfunk, Film, Fernsehen, Bild-, Ton- und Datentréger aller Art,
elektronische und digitale Medien und Netzwerke, inshesondere auch CD-
ROM, DVD, CD-l, Offline- und Online-Dienste und sonstige Online-Medien.

Bettina Krause Rechtsanwaltskanzlei,
Hauptstralle 42, 82327 Tutzing

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir fiir einen Mandanten
Titelschutz in Anspruch fiir

Der Jodelprinz
Der Jodelkaiser
Der Jodelkdnig

in allen moglichen Kombinationen, Schreibweisen, Darstellungsformen,
Abwandlungen und Schriftarten fur alle Medienerzeugnisse, Horfunk, Film,
Fernsehen, Bild-, Ton- und Datentréger aller Art, Softwareerzeugnisse, Print-
medien, elektronische und digitale Medien, Multimedia-Anwendungen
und Netzwerke, Offline- und Online-Dienste und sonstige Online-Medien
sowie fir Domainbezeichnungen.

Sasse & Partner Rechtsanwalte,
HerzogstraRRe 5 a, 80803 Muinchen
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Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir fir eine Mandantin
Titelschutz in Anspruch fur:

Branchen Bar

in allen Schreibweisen, sémtlichen Darstellungsformen, Schriftarten und
Wortverbindungen, fiir alle Medien, insbesondere Druckerzeugnisse, Hor-
funk, Fernsehen, Film, Bild-, Ton- und Datentréager aller Art, elektronische
Medien einschlieBlich Multimedia Anwendungen (Online und Offline-
Dienste).

Stromer Rechtsanwalte,
Duisburger Stral3e 5, 40477 Dusseldorf

Unter Hinweis auf 8 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
fir:

Wer glaubt denn sowas?

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen, Abwandlungen und
Schriftarten, in allen Medien, inshesondere Fernsehen, Horfunk, Film, Inter-
net, Bild-, Ton- und Datentrager aller Art, Softwareerzeugnisse, Spiele, elek-
tronische und digitale Medien und Netzwerke, insbesondere auch CD-Rom,
CD-I, DVD, Offline- und Online-Dienste und sonstige Online-Medien.

Endemol Deutschland GmbH,
Am Coloneum 3-7, 50829 Koln

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
flir:

domainforum
internetadresse
domainrank
domainer

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

NICIT IT-Solutions GmbH,
Kéathe-Kollwitzstralle 2, 79111 Freiburg

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich flir einen Mandanten
Titelschutz in Anspruch fiir:

horBucher
Digital Video Camera

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen, Abwandlungen und Schrift-
arten fur alle Medien, insbesondere fiir Printmedien, Ton- und Datentréger,
elektronische und digitale Medien und Netzwerke, auch CD-ROM, DVD,
Offline- und Onlinedienste und sonstige Online-Medien.

Rechtsanwalt Dr. Frank Remmertz,
Nymphenburger StraRe 70, 80335 Miinchen

GemaR § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich filr einen Mandanten Titelschutz in
Anspruch fir

MM Maintainer
Maintainer

in allen Schreibweisen, méglichen Kombinationen, Darstellungsformen, Ab-
wandlungen und Schriftarten in allen Medien, insbesondere elektronische
und digitale Medien, Druckerzeugnisse, Softwareerzeugnisse, Netzwerke,
inshesondere CD-ROM, CD-I, Offline- und Online-Dienste sowie sonstige
Online-Medien, Bild-, Ton- und Datentrager aller Art.

Rechtsanwalt Dr. Thomas Leicht,
Eugenstral3e 16, 70182 Stuttgart

Unter Hinweis auf § 5, Absatz 3 Markengesetz nehme ich hiermit im Auf-
trag meines Mandanten Titelschutz in Anspruch fur

Blcherlieder

in allen Schreib- und graphischen Gestaltungsweisen, Kombinationen, Dar-
stellungsformen, Abwandlungen und Schriftarten fur samtliche Medien,
insbesondere TV, einschlieBlich Ton-, Bild-/Tontragern, Film-, Horfunk- und
Internetdienste, Video, CD-ROM und/oder andere Datentréger, insbesonde-
re auch mittels DVD und/oder CD, sowie Dienstleistungen, Veranstaltungen
und Merchandising aller Art.

Rechtsanwalt Martin Glanzer,
Borselstral3e 18, 22765 Hamburg

www.new-business.de
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Unter Hinweis auf 88 5, 15 MarkenG nehme ich fiir einen Mandanten Ti-
telschutz in Anspruch fir:

Schelme, Kéuze, schrage Vogel

in allen Schreibweisen, Wortverbindungen und Kombinationen fiir alle
Printmedien, insbesondere Serien- und Einzelbandtitel sowie Bild-, Daten-
und Tontréager, inshesondere Video/DVD und Horbiicher.

Rechtsanwalt Joachim Fauth,
Wilhelm-Blos-Stralle 62, 70191 Stuttgart

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
far:

Die grol3e XXL-Show

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und Wortverbindungen, fur
alle Medien, insbesondere Druckerzeugnisse, Horfunk, Fernsehen, Film und
elektronische Medien einschlieRlich Multimedia Anwendungen (Online
und Offline-Dienste).

9Live Fernsehen GmbH,
Gutenbergstralie 1, 85774 Unterfohring

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir fiir eine Mandantin
Titelschutz in Anspruch fiir

Miss Ludwigshafen

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen, Schriftarten, Abkirzungen,
Abwandlungen, Wortverbindungen und grafischen Darstellungen fur alle
Medien, inshesondere Print-Medien, Rundfunk, Fernsehen, Film, sonstige
elektronische Medien, digitale Medien, Bild-, Ton- und Datentrager aller
Art sowie fur Veranstaltungen, Veranstaltungsreihen und Dienstleistungen
aller Art.

Reble & Klose Rechtsanwalte/Patentanwalte,
Sophienstrale 17, 68165 Mannheim

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir fiir eine Mandantin
Titelschutz in Anspruch fiir:

PHOTOVOLTAIK - Das Magazin fur Profis

in allen denkbaren Schreibweisen, Schriftarten und -gréRen, graphischen
Darstellungen und Darstellungsformen, Abkirzungen, Abwandlungen,
Untertiteln und/oder Zusammensetzungen fir alle Medien, inshesondere
Druckerzeugnisse aller Art und Form, Internet, alle elektronischen und di-
gitalen Medien.

Rechtsanwalte Geiser & von Oppen,
LeibnizstraRe 60, 10629 Berlin

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 Markengesetz nehmen wir Titelschutz in An-
spruch fr:

JOB DEINES LEBENS

JOB CHANCE

ABGEZOCKT - BETRUGER UND
IHRE FIESESTEN TRICKS

jeweils in allen Schreibweisen, Darstellungsformen, Schriftarten, Abwand-
lungen, Abkirzungen, Wortverbindungen, Titelkombinationen, grafischen
Darstellungen, Untertiteln, Zusammensetzungen und mit allen Zusatzen
fiir alle Medien einschlieRlich Ton-, sowie Bild- und Tontrager, Film, Hor-
funk, Fernsehen, Software, Off- und Onlinedienste, CD-Rom, CD-I, DVD,
andere Datentrager und alle sonstigen CD-Derivate sowie fiir sonstige
audiovisuelle, elektronische und digitale Medien und Netzwerke, Bucher
und alle Printmedien.

Constantin Entertainment GmbH,
Carl-Zeiss-Ring 3, 85737 Ismaning

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich Titelschutz in Anspruch
fur:

stadthunde
stadt-hunde

in allen moglichen Wortverbindungen, Zusammensetzungen, Abwand-
lungen, Untertiteln, Schriftarten, Titelkombinationen, Abkurzungen, Dar-
stellungsformen, graphischen Gestaltungen, Schreibweisen und mit allen
Zusatzen in samtlichen Medien, einschlieRlich Hérfunk, Film, Fernsehen und
sonstige elektronische und digitale Medien und Netzwerke einschlieBlich
Off-line und On-line-Diensten, sonstige audiovisuelle, elektronische und di-
gitale Medien, sowie Software-Erzeugnisse, CD-ROM, CD-I, Bild-, Ton- und
Datentréger aller Art, Telekommunikationsdienstleistungen, Literatur- und
Druckerzeugnisse aller Art und Form, Merchandising, Veranstaltungen,
Dienstleistungen sowie Domain-Bezeichnungen im Intra- und Internet.

Christian Kohler,
Hartwicusstral3e 10, 22087 Hamburg

Uber 45.000 archivierte Titel! Recherchieren Sie kostenlos unter
www.titelschutzanzeiger.de
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Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehme ich Titelschutz in Anspruch
flir:

Geheimnis einer Unbekannten

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Nikolaus Fischer,
PestalozzistraRe 23 a, 80469 Miinchen

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir fiir einen Mandanten
Titelschutz in Anspruch fir:

Mit Leib und Seele Auto

in allen Schreibweisen und Darstellungsformen.

Hilger & Philippi GmbH,
Am Homburg 3, 66123 Saarbriicken

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
flr:

Pferd & Wagen

und zwar in allen Abwandlungen, Schreibweisen, Darstellungsformen,
Wortverbindungen und Titelkombinationen fiir Rundfunk, Fernsehen,
audiovisuelle Medien, Merchandising, Druckereierzeugnisse, alle Printme-
dien, Softwareerzeugnisse, Datentréger aller Art, elektronische und digitale
Medien und Netzwerke, inshesondere auch CD-Rom, CD-I, DVD, Offline-
Dienste und sonstige Online-Medien.

Fachverlag Sagkob,
Von-Ketteler-Stralle 16, 84416 Taufkirchen

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG nehmen wir Titelschutz in Anspruch
fiir folgende Bezeichnungen:

Lounge Christmas
Lounge X-Mas

in allen Darstellungsformen, Schreibweisen, Schriftarten, Kombinationen,
Abktirzungen sowie mit allen Zusatzen zur Benutzung in allen Medien, ins-
besondere in Druckerzeugnissen, Film, Horfunk, Fernsehen sowie sonstigen
elektronischen Medien, auch Online-Diensten, Bild-, Ton- und Datentragern
aller Art sowie fiir 6ffentliche Veranstaltungen.

Almara Musikverlag GmbH,
Reichenbachstrale 1, 85737 Ismaning
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