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PRODUKTE UND DIENSTLEISTUNGEN

Freihoff – Schluss 
mit Pfanddiebstahl
Leergut ist wertvoll. Diese Tat -
sache machen sich immer mehr
Unbe fugte zunutze. Erschwingliche
Sicherheit für den Außenbereich
des Leergutlagers auf den Höfen
des GFGH möchte jetzt die Firma
Freihoff Sicherheitstechnik mit
einer Videoüberwachung über das
Mobilfunknetz anbieten. Im Falle

Einöder GmbH 
neuer Vertriebspartner
des österreichischen
Schankanlagenbauers
Walla
Die Einöder GmbH aus Siegs-
dorf/Bayern ist neuer Distribu -
tionspartner des österreichischen
Schankanlagenbauers Walla Ge-
tränkesysteme GmbH mit Sitz in
Regau. Die Zusammenarbeit be-
inhalte den Vertrieb, den Einbau
und den Service für die komplette
Walla-Produktpalette auf dem
deutschen Markt, heißt es weiter.
Diese umfasse neben Schank-
systemen auch die Bereiche Kar-
bonatoren und Getränketechnik. 

Bewegungssensor    Nachtsichtkamera    Infrarotleuchten

Neue Fruchtsaftkonzepte von Wild
Früchte aus heimischen Gärten
werden immer beliebter. Dabei
erfahren auch in Vergessen-
heit geratene Sorten wie
rote Johannisbeere,
Quitte und Pflaume
eine Renaissance.
Wild bietet seinen
Kunden aus der Ge-
tränkeindustrie ak-
tuell drei verschie-
dene Saftkonzepte
aus „heimischen
Frü ch ten“ an. 

Neu im Portfolio sind die Varianten „Apfel-Kirsche-Pflaume“, „Apfel-
rote Johannisbeere-Rhabarber“ und „Apfel-Aprikose-Quitte“. Um den
steige n den Verbraucheransprüchen gerecht zu werden, wird die „Frucht-
garten“-Range sowohl als Konzentrat als auch auf Basis von Direkt -
säften angeboten. Beide Varianten kommen ohne Zuckerzusatz aus,
heißt es weiter.

Mit einem Klick und der Eingabe
der PLZ, landen die User auf dem
Shop des nächstgelegenen Part-
ners. Durch maßgeschneiderte
Schnittstellen wird das komplette
Produktsortiment automatisch in
den webDrink-Shop integriert,
heißt es weiter. Die einfache Han d -
habung soll den teilnehmenden
Händlern eine ständige Aktualisie-
rung der Waren und Preise ermög-
lichen.

Getränkeplattform
www.webdrink.de 
gewinnt User 
www.webdrink.de erreicht bun-
des weit großes Interesse, wie es
heißt. Unter dem Motto „Lieber
klicken statt schleppen“ präsen-
tiert sich die webDrink GmbH mit
einem neuen Getränke-Heimser -
vice-Portal und gewinnt nach ei-
genen Angaben immer mehr Kun-
den und teilnehmende Getränke -
händler. 

Eine speziell entwickelte Software
soll die reibungslose Bestellung
und Abwicklung zwischen den
Konsumenten und den ört lichen
Getränkehändlern ermög lichen. 

eines Einbruchs aktivieren Bewe-
gungssensoren eine integrierte
Nachtsichtkamera und lösen Alarm
aus. 

true fruits macht Chips
true fruits erweitert sein Pro dukt-
Portfolio. Die neuen true fruits
crisps sollen dank einer neuarti-
gen Verfahrensweise besonders
knus prig und reich an Vitaminen
und Nährstoffen sein. Gerade
Obst wird traditionell als gesunder
Snack für zwischendurch angese-
hen, allerdings sind Schälen und
Schneiden im Alltag oft zeitaufwe n-
dig. Die Alternative dazu sollen
nun die Fruchtchips des Unter-
nehmens sein. 

Der Bierlikör enthält 25 Prozent 
Alkohol. Die elegante Geschenk-
flasche 500 ml wie auch die 
1500 ml Magnumflasche sind von
Hand beschriftet und mit Holzgriff -
korken sowie Wachssiegel aus ge-
stattet. 

Das 8. IfGB-Forum 
Spirituosen und 
Brennerei in Graz
Am 14. und 15. September 2010
trifft sich die deutschsprachige
Spirituosenbranche in Graz. Die-
ser Sektor ist von der Wirtschafts-
krise zwar nur leicht belastet,
trotzdem heiße es, sich vielfältigen
Herausforderungen wie rückläufi-
ger Binnennachfrage und steigen-
dem Kostendruck zu stellen. In
dieser Situation Chancen zu ent-
decken, soll das Ziel der zwei tägi-
gen Veranstaltung sein. Zum ers -
ten Mal findet das IfGB-Forum in
Österreich statt, sodass die Mö g -
lichkeit besteht, auch länderüber-
greifende Lösungen zu diskutieren. 

Die Destillerie Franz Bauer öffnet
anlässlich des 90-jährigen Be ste-
hens ihre Tore. Das IfGB-Forum
Spirituosen und Brennerei will

Über eine integrierte GPRS Mobil-
funkverbindung werden die Alarm-
  meldungen und zusätzlich ein 10-
Sekunden Video des Eindringlings
zur Sicherheitsleitstelle gesendet.
Das System ist wetterfest, verfügt
über einen IP 65 Schutz und ar-
beitet in einem Temperaturbereich
von – 20 bis 60°C. Der nötige Bat-
teriesatz hält bis zu zwei Jahre, so
das Unter nehmen. Das Starterset
wird bereits für 69 Euro pro Monat
inklusive Aufschaltung angeboten. 

Weitere Informationen unter
www.freihoff.de.

Bierlikör aus der 
Lahnsteiner Brauerei
Seit 2002 hat die Lahnsteiner
Brauerei ein Sortiment von elf
Spezialitäten rund ums Bier auf-
gebaut. Die umsatzstärkste dieser
Spezialitäten ist der Bierlikör. Als
Basis dient der „Schnee Bock“,
der dem Bierlikör die kräftige 
dunkle Bernsteinfarbe verleiht. Im
Geschmack dominiert das voll  -
mu n dige Aroma des Bockbiers ge-
 paart mit Malz-, Röst- und Kara-
mellnoten und der typischen Süße
eines Likörs. Das Produkt kann als
Aperitif oder zur Abrundung von
Kaffee- und Eiskreationen serviert
werden. 

auch in diesem Jahr den Entschei-
dern aus Brennereien und Spiri-
tuosenindustrie Wege aufzeigen,
den Herausforderungen eines an-
gespannten Marktes zu begeg-
nen. 

Veranstalter ist das Institut für
Gärungsgewerbe und Biotechno-
logie zu Berlin. 

Anmeldung und weitere 
Informationen unter
www.ifgb.de/graz2010 

Es stehen die Sorten Erdbeere,
Ananas und Apfel zur Verfügung.
Wie bereits bei den Smoothies
werden auch bei der Herstellung
der crisps keine Zucker-, Aroma-,
Zusatz-, Konservierungs- oder
Farbstoffe verwendet, heißt es. 

Dies mache jede Flasche zum
Unikat und zum stilvollen Präsent
zu Feierlichkeiten und Jubiläen.
Der Bierlikör sei – wie sein „Roh-
stoff“ Schnee Bock – ganz jäh rig
erhältlich, so die Brau e rei.

Verwendete Acrobat Distiller 7.0.5 Joboptions
Dieser Report wurde mit Hilfe der Adobe Acrobat Distiller Erweiterung "Distiller Secrets v3.0.2" der IMPRESSED GmbH erstellt.
Registrierte Kunden können diese Startup-Datei für die Distiller Versionen 7.0.x kostenlos unter http://www.impressed.de/DistillerSecrets herunterladen.

ALLGEMEIN ----------------------------------------
Beschreibung:
     
Dateioptionen:
     Kompatibilität: PDF 1.3
     Komprimierung auf Objektebene: Aus
     Seiten automatisch drehen: Aus
     Bund: Links
     Auflösung: 1200 dpi
     Alle Seiten
     Piktogramme einbetten: Nein
     Für schnelle Web-Anzeige optimieren: Nein
Papierformat:
     Breite: 208.327 Höhe: 294.7 mm

KOMPRIMIERUNG ------------------------------------
Farbbilder:
     Neuberechnung: Durchschnittl. Neuberechnung auf 144 ppi (Pixel pro Zoll)
          für Auflösung über 216 ppi (Pixel pro Zoll)
     Komprimierung: Automatisch (JPEG)
     Bildqualität: Mittel
Graustufenbilder:
     Neuberechnung: Durchschnittl. Neuberechnung auf 144 ppi (Pixel pro Zoll)
          für Auflösung über 216 ppi (Pixel pro Zoll)
     Komprimierung: Automatisch (JPEG)
     Bildqualität: Mittel
Schwarzweißbilder:
     Neuberechnung: Durchschnittl. Neuberechnung auf 144 ppi (Pixel pro Zoll)
          für Auflösung über 216 ppi (Pixel pro Zoll)
     Komprimierung: CCITT Gruppe 4
     Mit Graustufen glätten: Aus

Richtlinien:
     Richtlinien für Farbbilder
          Bei Bildauflösung unter: 150 ppi (Pixel pro Zoll)
               Ignorieren
     Richtlinien für Graustufenbilder
          Bei Bildauflösung unter: 150 ppi (Pixel pro Zoll)
               Ignorieren
     Richtlinen für monochrome Bilder
          Bei Bildauflösung unter: 1200 ppi (Pixel pro Zoll)
               Ignorieren

FONTS --------------------------------------------
Alle Schriften einbetten: Ja
Untergruppen aller eingebetteten Schriften: Nein
Wenn Einbetten fehlschlägt: Ignorieren
Einbetten:
     Schrift immer einbetten: [ ]
     Schrift nie einbetten: [ /Courier-BoldOblique /Courier /Helvetica-Bold /Times-Bold /Courier-Bold /Helvetica /Helvetica-BoldOblique /Times-BoldItalic /Times-Roman /ZapfDingbats /Times-Italic /Helvetica-Oblique /Courier-Oblique /Symbol ]

FARBE --------------------------------------------
Farbmanagement:
     Einstellungsdatei: 
     Farbmanagement: Farbe nicht ändern
     Wiedergabemethode: Standard
Geräteabhängige Daten:
     Unterfarbreduktion und Schwarzaufbau beibehalten: Nein
     Transferfunktionen: Beibehalten
     Rastereinstellungen beibehalten: Nein

ERWEITERT ----------------------------------------
Optionen:
     Überschreiben der Adobe PDF-Einstellungen durch PostScript zulassen: Ja
     PostScript XObjects zulassen: Ja
     Farbverläufe in Smooth Shades konvertieren: Ja
     Geglättene Linien in Kurven konvertieren: Ja (Grenzwert für Glättung: 0.1)
     Level 2 copypage-Semantik beibehalten: Ja
     Einstellungen für Überdrucken beibehalten: Nein
     Adobe PDF-Einstellungen in PDF-Datei speichern: Nein
     Ursprüngliche JPEG-Bilder wenn möglich in PDF speichern: Nein
     Portable Job Ticket in PDF-Datei speichern: Nein
     Prologue.ps und Epilogue.ps verwenden: Nein
     JDF-Datei (Job Definition Format) erstellen: Nein
(DSC) Document Structuring Conventions:
     DSC-Kommentare verarbeiten: Ja
          DSC-Warnungen protokollieren: Nein
          EPS-Info von DSC beibehalten: Nein
          OPI-Kommentare beibehalten: Nein
          Dokumentinfo von DSC beibehalten: Ja
          Für EPS-Dateien Seitengröße ändern und Grafiken zentrieren: Ja

PDF/X --------------------------------------------
Standards - Berichterstellung und Kompatibilität:
     Kompatibilitätsstandard: Nein

ANDERE -------------------------------------------
Distiller-Kern Version: 7050
ZIP-Komprimierung verwenden: Ja
ASCII-Format: Nein
Text und Vektorgrafiken komprimieren: Ja
Minimale Bittiefe für Farbbild Downsampling: 1
Minimale Bittiefe für Graustufenbild Downsampling: 2
Farbbilder glätten: Nein
Graustufenbilder glätten: Nein
Farbbilder beschneiden: Ja
Graustufenbilder beschneiden: Ja
Schwarzweißbilder beschneiden: Ja
Bilder (< 257 Farben) in indizierten Farbraum konvertieren: Ja
Bildspeicher: 524288 Byte
Optimierungen deaktivieren: 0
Transparenz zulassen: Nein
ICC-Profil Kommentare parsen: Ja
sRGB Arbeitsfarbraum: sRGB IEC61966-2.1
DSC-Berichtstufe: 0
Flatness-Werte beibehalten: Ja
Grenzwert für künstlichen Halbfettstil: 1.0

ENDE DES REPORTS ---------------------------------
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Krones startet 
mit Kosme durch
Die Krones AG, Neutraubling, hat
mit Beginn des Jahres 2009 ihre
Beteiligung an der Kosme S.R.L.
Roverbella, Italien, auf 100 Pro-
zent aufgestockt. Unter der Dach-
marke Kosme – bestehend aus
der österreichischen Kosme GmbH
und der italienischen Kosme s.r.l..
– will das Unternehmen nunmehr

auch ein komplettes Linienpro-
gramm für den niedrigen Leis -
tungsbereich anbieten. 

Schwerpunkte der Maschinen-
technik liegen bei Kosme Italien
in der Etikettiertechnik, der Füll-
technik, Verpackungstechnik und
Transporttechnik. Bei Gesamtan-
lagen konzentriert sich Kosme auf
einen Leistungsbereich bis ca.
18 000 Behälter pro Stunde. Für
die Entwicklung und Produktion
der Streckblastechnik zeichnet der
österreichische Unternehmens teil
von Kosme verantwortlich.

drink.3000 mit lang fristigem Leihinventar
Das neue drink.3000-Modul „Lang  fristiges Leihinventar“ von Copa 
Systeme soll den User in vielfältiger Hinsicht unterstützen. Eingekauftes
Leihinventar kann zunächst sofort in der Anlagenbuchhaltung aktiviert
werden. Die Ausleihe ist sowohl an direkte als auch an indirekte Kunden
möglich. Es ist jederzeit ersichtlich, wo sich welches Leihgut befindet,
so das Unternehmen. 

Darüber hinaus könnten direkte und indirekte Kunden mit bestimmten
Kostenwerten belastet werden. Diese Kosten werden in einem monat -
lichen Abschreibungslauf als kalkulatorische Buchung in der Finanz-
buchhaltung verarbeitet. Die Auswertung sei innerhalb der Kunden er -
folgsrechnung KER, einem ebenfalls neuen Modul in drink.3000, jeder-
zeit möglich. Eine detaillierte Abgrenzung von direkten und indirekten
Kunden sei natürlich möglich.

Eine ganz neue Stierwelt
Osborne hat eine neue, leichter zu navigierende Website, wie es heißt.
Das Zentrum bildet der große Produktbereich. Darüber hinaus will sie
mit neuen Features wie dem „Newsbereich“ und der „Torolounge“ über-
raschen und gibt im Bereich „Osborne Wissen“ Einblicke in die über
mehr als 200 Jahrhunderte angesammelte Produktexpertise des Familien -
unternehmens. 

Mit dem Start der neuen Website wartet auf alle Fans des Osborne-
Stiers ein Fotowettbewerb. „Zeigen Sie uns Ihre Liebe zum Stier“ lautet
der Appell auf www.osborne.de. Aufgabe ist es, sich mit dem berühm-
ten Markenzeichen kreativ ablichten zu lassen oder es überraschend in
Szene zu setzen.


