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Maßgeschneiderte Konfiguration 

für mehr Kunden

Tag der Landtechnik
21. November 2019
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Peter Voderholzer
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Agenda

✓ Wer ist die Firma Pfanzelt?

✓ Welche Firmenphilosophie wird verfolgt?

✓ Wie wirkt sich diese Philosophie und weitere 

Faktoren auf das Marketing aus?

✓ Welche innovativen Konzepte nutzt Pfanzelt 

im Marketing um aufzufallen?

✓ Wofür braucht ein kleiner Hersteller einen 

Maschinenkonfigurator?
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Firmengeschichte 1991 - 2000

1991 Gründung: Pfanzelt Maschinenbau GmbH
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Firmengeschichte 2001 - 2019

2008 Vorstellung S-line Produktbaureihen

2013 Übernahme der Marke Schlang & Reichart
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Maschinen für die nachhaltige Forstwirtschaft.
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Unsere Philosophie

Eigene Forschung und Entwicklung

Hohe, eigene Fertigungstiefe und Montage
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Die Herausforderungen für das Marketing
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Die Herausforderungen für das Marketing

• Qualitativ hochwertige und hochpreisige Produkte mit einem 

großen Erklärungsbedarf

• Landtechnikhandel als Partner fokussiert auf Hauptmarken 

• Breite Zielgruppe mit unterschiedlichen Ansprüchen

(z.B. Forstunternehmer, Waldbauer, kommunaler Beschaffer)

• Kontinuierliche Erweiterung des Vertriebsgebietes

• Unterstützung von zwei Marken zum Teil auf gleichen Märkten

• Begrenztes Marketingbudget
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Beispiel | Auffallen auf einer Landtechnikmesse.

Innovatives Messekonzept

zur Agritechnica 2015

• Aufbau eines eigenen Messepavillon im 

Freigelände mit 600 qm

• Große Produktpräsentationsfläche

• Präsentation beider Marken unter einem Dach

• Integrierte Marketingmaßnahme
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Auffallen auf einer Landtechnikmesse.

Marketingmaßnahmen

• Anzeigenmarketing

• Bewerbung im Herbst-Aktionsflyer

• Direktmarketingkampagne (5.000 Adressen)

→ Gutschein für kleinen Snack

→ Gewinnspiel zur Adressengenerierung
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Entwicklung des Marketingbudgets

Weniger Print- mehr Onlinemedien

• Reduktion von vielen Einzel- auf ein 

Gesamtprospekt (Gültigkeit ein Jahr)

• Kontinuierliche Erweiterung der eigenen 

Internetpräsenz

• Social Media

Facebook (37.000 Fans seit 2010)

Instagram (6.000 Abonnenten seit 2018)

YouTube (2,1 Mio. Videoaufrufe in 2018)

Blog | Ich-bin-Forstunternehmer.de
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Beispiel | Onlinekampagne

Moritz Einsatzvideo

Typ: Videokampagne, Forstraupe Moritz

Veröffentlichung 24.12.2016 – 13 Uhr

Social Media Kanäle: Facebook, YouTube

→ Inkl. Beitrag in Forsttechnik Fachzeitschrift
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Beispiel | Online zählt Schnelligkeit.

Erstes Facebook live-Video mit landwirt.com

Interview mit Geschäftsführer Paul Pfanzelt

Veröffentlichung: April 2016

Social Media Kanäle: Facebook
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Von der Information zur Anfrage.

Weiterentwicklung der Internetseite für mehr 

Interaktion und qualitativ hochwertigere Anfragen

Ausgangslage:

• Erklärungsbedürftige Produkte

• Viele individuelle Anpassungsmöglichkeiten bei der 

Zusammenstellung der Produkte

• Einfacherer Preisvergleich unterschiedlicher 

Ausstattungsvarianten

• Einfache Bedienung für alle Altersgruppen

➢ Hohe Kosten für eine individuelle Programmierung

➢ Vom Kontaktformular über das Produktanfrage-

formular zum Forstmaschinenkonfigurator.
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Wie funktioniert der Konfigurator?
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Smartphone Ansicht
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Alle Informationen auf einen Blick.
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Direkt anfragen … oder auch erst später.

a

b
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Unsere Konzepte zur Lösung der Herausforderung 6
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Der LIVE-Gang

Auf eine intensive Testphase (inkl. SEO Optimierung) 

kommt ein erfolgreicher Start mit einer

integrierten Marketingkampagne

• Anzeigenwerbung (Forstfachzeitschriften)

• Eigener Newsletter

• Marketingmaßname zusammen mit landwirt.com

• YouTube Video mit Erklärung (Pfanzelt)

• Instagram 5 Werbevideos in Feed und Story 

(landwirt.com, Pfanzelt)

• Facebook 5 Videos + Info (landwirt.com , Pfanzelt)

• Newsletter Top Thema Forst (landwirt.com)

• Banner Paket auf Landwirt.com

→ Integration eines attraktiven Gewinnspieles zum Start

Budgetverteilung

Printmedien

Online-
Medien
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Die Nutzung der Social Media Kanäle.

Instagram | Story 1

Aufrufe: ca. 20.000

Link Klicks: 1.253

Instagram | Story 2

Aufrufe: ca. 18.000

Link Klicks: 322

Banner

Impressions: 500.011

Klicks: 2.759

YouTube Erklärvideo

Videoaufrufe: 11.000

Durchschnittliche

Wiedergabedauer: 80 %

Durchschnittlicher Zielgruppe:

männlich, 25-34 Jahre
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Nutzerverhalten auf der Internetseite.

Website

(14 Tage nach Veröffentlichung)

Zugriffe: 5.973

Durchschnittliche Sitzungsdauer: 2:55 Minuten

Tag 3 – 18 Uhr Tag 5 – 18 Uhr
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Unser Fazit.

Qualitativ hochwertige Anfragen?

• Während dem Gewinnspiel

• Bis heute

→ Optimale Ergänzung als Beratungslösung auf dem Messestand.

Agritechnica 2019



24

„Wer aufhört zu werben, um Geld zu sparen, kann ebenso seine 

Uhr anhalten, um Zeit zu sparen.“ Henry Ford

Kontakt

Für weitere Fragen stehe ich Ihnen gerne zur Verfügung.

Pfanzelt Maschinenbau GmbH

Peter Voderholzer

Frankau 37

87675 Rettenbach

Tel. 08860 / 92 17 -2906

E-mail: peter.voderholzer@pfanzelt.com


