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Abkiirzungsverzeichnis

AK Ausgangskultur

AT Ausgangstext

ow Osterreich Werbung

7K Zielkultur

7T Zieltext

LEX ein lexikalischer Fehler
SEM ein semantischer Fehler
STIL ein stilistischer Fehler

ein syntaktischer Fehler

MOR

ein morphologischer Fehler

ein orthographischer Fehler




Die Einleitung

,,Wer aufhort zu werben, um so Geld zu sparen, kann ebenso seine Uhr anhalten, um Zeit
zu sparen.“' /Henry Ford/

Die Antwort auf die eventuelle Frage, warum ich gerade das Thema Tourismuswerbung
fur meine Diplomarbeit ausgewahlt habe, ist einfach. Das Thema Tourismus liegt mir nahe
am Herzen, nicht nur aus dem Grund, dass ich das Bachelorstudium Reisemanagement
absolvierte. Und die Werbung ist bekanntlich ein unwegdenkbarer und allgegenwértiger
Bestandteil der heutigen menschlichen Kommunikation, bei der die Kreativitit und die
Vorstellungskraft Anwendung finden und ohne die es fiir die Unternehmen schwierig wire,
die Konsumenten dazu zu veranlassen, ihr Produkt zu kaufen. Um den Kunden zum Kauf
eines Produktes zu motivieren, muss die Werbung einzigartig und unvergesslich sein,
originell wirken und seine Aufmerksamkeit schon auf den ersten Blick fesseln. Die Aufgabe
der Werbefachleute ist es, die Information kreativ zu vermitteln. Laut Werbeberater Karl
Heinz Karius ist die Werbung , Kreativitdt in der Fullfessel der Rationalitit“.” Die
schopferische Kraft der Phantasie, die cum grano salis auch fiir die Werbung gelten kann,
charakterisierte Albert Einstein folgendermallen: , Fantasie ist wichtiger als Wissen. Denn
Wissen ist begrenzt. Fantasie aber umfasst die ganze Welt.“> Sowohl die Phantasie als auch
die Werbung fesseln durch einen tberraschend neuen Blickwinkel. Der Empfanger der
Werbung muss eine verhiillte Information in der Werbung deko dieren und die
Werbebotschaft entdecken und auffassen, damit er sie genief3en kann.

Andererseits soll die Werbung den Kunden vor allem davon uberzeugen, dass das
propagierte Produkt oder die angebotene Dienstleistung der Konkurrenz weit tiberlegen und
fur ithn unverzichtbar ist und dass die beworbene Ware einfach unwiderstehlich ist. Wenn die
Werbung fur den Kunden derart attraktiv ist, merkt er gar nicht, dass sie oft nicht nur die reine
Wahrheit aussagt oder dass nur ein Kornchen der Wahrheit darin steckt. Eine irrefithrende
Werbung ist ein hédufiger und wirksamer Trick siebzehn der Werber. Superlative in der
Werbung konnen allerdings auch als kontraproduktiv betrachtet werden, indem sie
unglaubwirdig wirken. Hier gilt es laut John Rodman Wanamaker, US-amerikanischem
Kaufthausunternehmer: | ,Die Hailfte aller Werbeaussagen ist fiir die Katz. Aber welche
Hilfte?“! Die Werbetriger, durch die die Werbung zu den Kunden gelangt, sind recht
unterschiedlich. Unabhingig von dem Werbekanal soll bei der Gestaltung der Werbung auch
ein Augenmerk auf die richtige Auswahl der verwendeten Werbestrategie gerichtet werden.
Damit die Verkaufsforderung angereizt wird, soll der Werbefachmann wissen, an welche
Zieladressaten sich die Werbung wendet.

In der heutigen globalisierten Welt kommen bei der Gestaltung der Werbung auch die
Tendenzen zur Standardisierung in den Vordergrund, weil die Werbung immer héufiger auch
international eingesetzt wird. Bei der Ubersetzung der internationalen Werbetexte soll nicht
nur ein sprachlicher, sondern auch ein kultureller Transfer in Betracht gezogen werden, da die
Ubersetzung  hauptsichlich die  Vermittlung zwischen Kulturen darstellt. Die
kulturiibergreifende Werbebotschaft soll daher auf den Zielmarkt adaptiert werden und in der

! Verfiigbar unter http://www.henry-ford.net/deutsch/zitate.html (abgerufen am 24.6. 2016)

% Verfiigbar unter http://zitate.sharerecipe.net/de/authors/%C2%A9-K arlHeinz-Karius-zitate (abgerufen am 24.6. 2016)

? Verfiigbar unter http://www.zitate-online.de/sprueche/wissenschaftler/1577/phantasie-ist-wichtiger-als-wissen-denn. html
(abgerufen am 24.6. 2016)

* Verfiigbar unter https://www.aphorismen.de/suche?f_thema=Werbung&f_autor=3992_John+Rodman+Wanamaker
(abgerufen am 24.6. 2016)
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anderen Kultur nicht zu Missverstindnissen fithren. Der Ubersetzer spielt hier die Rolle eines
Kulturvermittlers und seine translatologische Kompetenz muss fundierte Kenntnisse der
Kultur einschlief3en.

Das Ziel meiner Diplomarbeit ist es, die Werbung in spezifischem Bereich des Tourismus
und die Ubersetzung einschligiger Werbetexte zu untersuchen. In erstem Kapitel des
theoretischen Teils werden die Tourismuswerbung generell und die haufigsten Werbemittler
und Werbemittel vorgestellt. Weiter werden Ziele, Funktionen, psychologische Effekte und
Strategien der Tourismuswerbung prasentiert. Grofle Aufmerksamkeit wird auch den
Aufbauelementen der Tourismuswerbung und dem Einfiigen des Bildes in den Text
gewidmet, was den endgultigen Eindruck der Werbung beeinflusst.

In zweitem Kapitel wird die Werbesprache aus stilistischer, lexikalischer und
syntaktischer Sicht analysiert. In stilistischem Unterkapitel werden einige Beispiele der
rhetorischen Figuren angeftihrt. Das lexikalische Unterkapitel konzentriert sich vor allem auf
die Wortarten und Wortbildung — Fokus wird hauptsachlich auf Komposition und Derivation
gelegt. In der Werbesprache werden haufig auch fremdsprachige Elemente und Neologismen
verwendet, die auch in dieses Kapitel in Kiirze einbezogen werden. In syntaktischem
Unterkapitel werden die Satzlinge und die Satzarten, die fur die Tourismuswerbung
charakteristisch sind, beschrieben.

Das dritte Kapitel widmet sich dem Ubersetzen der Tourismuswerbung, wobei zuerst die
Problematik des Ubersetzungsprozesseses im Allgemeinen angedeutet wird. Danach werden
die typischen Merkmale der Tourismuswerbung (wie z. B. Realia, Metaphern, Metonymie,
Eigennamen) und Beispiele von verschiedenen Quellen und von den Artikeln der OW
angefithrt. In zwei Unterkapiteln wird die Bedeutung der Intertextualitit und der
Interkulturalitit aus der Sicht der Tourismuswerbung hervorgehoben. Bei den Ubersetzungen
ist es wichtig, damit die Werbebotschaft in der ZK verstanden wird. Einige Félle verlangen
auch den Einsatz der Kreativitit. Diese zwei Unterkapitel werden aber nur kurz erwihnt. Zu
guter Letzt, aber nicht minder wichtig ist die Andeutung von typischen Problemen, die beim
Ubersetzen auftauchen konnen. Bezug wird vor allem auf das Ubersetzen der Schlagzeigen
und Slogans genommen.

In viertem Kapitel wird auf die typischen Merkmale der Online- und Printmaterialien des
Urlaubsservice der Osterreich Werbung eingegangen. Die Webseiten der relevanten
Tourismuswebportale von anderen deutschsprachigen Landern werden vorgestellt und mit der
Webseite von OW verglichen.

In praktischem Teil werden zu 16 ausgewihlten Online-Artikeln der OW alternative
Moglichkeiten der Ubersetzung aus dem Deutschen ins Tschechische angeboten. 6 Artikel
werden kommentiert und aus translatologischer Sicht mit Hilfe von Online-und
Printworterbiichern und von Cesky narodni korpus analysiert. Die translatologischen
Probleme werden in diesem Teil sprachwissenschaftlich nahegelegt und ihre Losungen
werden vorgelegt.

Es existiert eine gro3e Menge an unterschiedlichen Werbetexten und entsprechend oft
werden diese auch tbersetzt. Oft werden die an touristische Werbetexte grenzenden
Ortsbeschreibungen einzelner Stidte und Gemeinden tbersetzt. Mein Anliegen ist es, zur
Sprachkultur der Werbetexte aus der Tourismusbranche etwas beizutragen. Da ich als
tschechische Muttersprachlerin nicht kompetent bin, deutsche Texte z. B. auf den Webseiten
tschechischer Gemeinden zu beurteilen, wihlte ich tschechische Ubersetzungen der
Materialien der dsterreichischen nationalen Tourismusorganisation Osterreich Werbung.



THEORETISCHER TEIL



1. Tourismuswerbung

Das Phanomen Werbung beeinflusst heutzutage als ein allgegenwartiges und zugleich ein
von heutiger Gesellschaft und alltidglichen Aktivititen untrennbares Kommunikationsmittel
auf erhebliche Weise unsere alltigliche Kommunikation und bestimmt unser Leben. Der
Grund fur diese Tatsache lasst sich relativ einfach erklaren. Die Werbung folgt uns auf Schritt
und Tritt und wartet an jeder Ecke.

Tourismuswerbung ist eine Art der Werbung, die im Tourismusbereich erfolgt und fiir die
Touristen bestimmt ist. Sie setzt sich zum Ziel, erwiinschte Tourismuszwecke zu erfiillen.

> Werbemittler

Die Tourismuswerbung kann durch verschiedene Werbemittler umgesetzt werden — von
den professionellen touristischen Beratern in Werbeagenturen bis zu den Werbefachkréften.
,,Die Wettbewerber im Tourismus sind Reiseveranstalter, Hotels,
Fremdenverkehrsorganisationen, Fluglinien, Online-Reisebiiros und stationére Reisebiiros. >

Unter diesen Werbemittlern herrscht eine nicht unbedeutende Konkurrenz. ,,Die aus dem
Uberangebot resultierenden gesittigten Inlandsmirkte vieler Nationen sowie die sich
zunehmend intensivierenden internationalen Wirtschaftsbeziehungen fithren zu einer
Zunahme der internationalen Konkurrenz der Unternehmen.“® Um der Konkurrenz zu trotzen,
implementieren die = Werbemittler ~ihre = Marktstrategien und  bewahren ihre
Geschiftsgeheimnisse.

Die Tourismusvertretung von einem konkreten Land ruht auf den Schultern von
nationalen Werbeorganisationen. In den meisten Stddten kann sich der Tourist in einem
Fremdenverkehrsbiiro iiber die Sehenswirdigkeiten und aktuelle Veranstaltungen informieren
und kostenlose Karten und Werbematerialien erhalten.

Die Information iiber eine Destination gelangt zu dem Reisekonsumenten entweder durch
personliche Empfehlung (Mund-zu-Mund-Werbung), die als stark tiberzeugend gilt, oder
mittels medialer Werbung.

> Werbemittel

Laut Jitka Vysekalova und Jifi Mike$ unterscheiden wir zwischen folgenden Medien, die
die Werbung iibertragen konnen:’

e Printmedien
periodische Publikationen: Zeitungen, Zeitschriften
Publikationen, die nicht periodisch erscheinen: Kataloge, Jahrbiicher
interne Publikationen: Firmenzeitschriften, Klubbulletins

andere Printwerbung: Werbepostkarten, Flugblatter

5> GERKE, Thorsten. Tourismuswerbung - Marketing fiir Reisebiiros, Reiseportale, Reiseveranstalter, Verkehrstrager und
Destinationen. Landsberg am Lech: mi-Fachverlag, 2006, S. 7.

6 KLINK, Franziska. Kultur in der Werbung: neue Herausforderungen fiir die Ubersetzerpraxis. GieBen: Johannes Herrmann
Verlag, 2008, S. 5.

7 Vgl. VYSEKALOVA, Jitka a Jiti MIKES. Reklama: jak délat reklamu. Praha: Grada, 2003, S. 36 — 41.
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¢ Fernseher (Teleshopping, Dauerwerbesendungen)
e Radio

¢ AuBlenwerbung (Plakate, Billboards, Werbetafeln, LitfaB3sdulen,
Verkehrsmittelwerbung, GroB3flichenwerbung, Werbungsballons)

e Internet (Werbebanner)
¢ Kino

Die Tourismuswerbung erginzen auch touristische Fachmessen, themenbezogene
Ausstellungen und andere touristische Veranstaltungen, wo sich Experten an einem Ort
treffen, um Auskiinfte auszutauschen und ihre touristischen Produkte zu présentieren. Die
bekanntesten touristischen Fachmessen sind u. a. ITB — Internationale Tourismusborse Berlin,
Touristik Messe Leipzig, Ferien Messe Wien.®

Die Propagation im Tourismusbereich kann auch durch andere Werbetrager gestaltet
werden, z. B. die Werbung kann zu dem Reisekonsumenten durch Reiseblog, Werbemail,
Newsletter oder Diavortrag gelangen. Dazu schlieen sich Reiseportale im Internet und
Fachzeitschriften an.

1.1. Ziele, Funktionen und Werbewirkung der Tourismuswerbung

Es ist sicher ein Traum jedes Werbefachmanns, mit seiner Werbung sicherzustellen, dass
das gebotene Produkt zum Platzhirsch auf dem Markt wird. Das Ziel der Tourismuswerbung
ist es, die potentiellen Reisekonsumenten zu finden und sie durch eine professionelle
Kommunikation und Propagation zu gewinnen. Es ist sehr wiinschenswert, die angekniipften
Kundenbeziehungen gehorig und so lange wie moglich zu pflegen.

Die Werbewirkung wird mittels der Untersuchungsfelder wie Werbepsychologie und
Werbewirkungsforschung erforscht.

Die Werbewirkungsforschung untersucht die Verstindlichkeit von Werbung, Aspekte der
Informationswahrnehmung und —Verarbeitung, Methoden der Aufmerksamkeitserregung und
wie diese sich auf Wahrnehmung von und Erinnerung an Werbung auswirken, die
Abhingigkeit der Produktbeurteilung durch die Rezipienten von bestimmten Strategien sowie
prinzipielle Einfliisse auf Einstellungen und gesellschaftliches Verhalten.”

Die erhofften Tourismusziele werden durch folgenden Werbungsvorgang erreicht: das
Produkt moglichst attraktiv vorzustellen, das Interesse des Tourismuskonsumenten zu
wecken, ihn so zum Kauf des Produktes zu bewegen und somit einen gro3en Absatz auch fiir
die Zukunft zu sichern. , Aus marktwirtschaftlicher Sicht ist Werbung das zentrale

8 Verfiigbar unter http://www.eventseye.com/messen/deutschland/cst2_fachmessen_deutschland_touristik-reisen.html
(abgerufen am 21. 06. 2016)
® JANICH, Nina. Werbesprache: Ein Arbeitsbuch. 2. Aufl. Tiibingen: Narr, 2001, S. 14.
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Kommunikationsinstrument zwischen Unternehmen und Konsumenten, wobei das Ziel
letztendlich darin liegt, den Rezipienten zum Konsum zu bewegen.“"°

Der Werber spielt hier also die Rolle des Vermittlers, der eine wirksame Taktik und
Strategie wahlt, damit der Konsument nicht widersteht und bestenfalls auch der Versuchung
des Angebots unterliegt. Aus pragmatischer Sicht sollten das Werbeziel und die Festlegung
der Hauptabsicht im Vordergrund stehen. Auch die sprachlichen Elemente sollten in eine
Werbung so eingegliedert werden, dass es den Werbungszweck hervorhebt. Alles in allem,
alle Elemente der Werbung sollten zusammenpassen und gemeinsam ein Ganzes ergeben. Der
Inhalt und die Form der Werbung sollten in Einklang gebracht werden, um den Effekt der
Werbungskompaktheit zu steigern. Andernfalls wirkt die Werbung auf den Konsumenten
irrefihrend. | Vor einer Untersuchung einzelner sprachlicher Elemente (wie Wortwahl,
Satzfornllf,n u. A) sollte zuerst eine ganzheitliche Betrachtung der Anzeige bzw. des Spots
stehen.*

Die Werbung liasst sich meistens sehr individuell interpretieren, sie wirkt auf jeden
einzelnen Konsumenten unterschiedlich und sie wird auch von Mensch zu Mensch anders
rezipiert und mit anderen Assoziationen verbunden. Die beabsichtigte Werbewirkung kann
von der tatsdchlichen Werbewirkung meilenweit entfernt sein, weil die resultierenden
Assoziationen des Konsumenten bei dem wirklichen Konsum des Produktes von geplanten
Vorstellungen des Werbefachmanns tiber den Werbungszweck deutlich abweichen konnen.

Und ob sich diec Werbetexter tatsdchlich immer genau das dabei gedacht haben, was wir
hinein- bzw. herausinterpretieren, oder ob nicht oft auch Sprachintuition auf der einen Seite,
ganz bestimmte Vorgaben des Auftraggebers und werbegestalterische Rahmenbedingungen
auf der anderen Seite eine Rolle gespielt haben, ist fraglich.'

Das Produkt soll mit Hilfe von Werbung solche Assoziationen bei einem Konsumenten
auslosen, dass er das angenehme Gefiihl hat, dass das beworbene Produkt seinen Erwartungen
vollig nachkommt und seinen Bedarf deckt.

Die Werbetrends verdandern sich von Tag zu Tag, weil die Werbung vor allem danach
strebt, originell, auffillig, innovativ, untraditionell und eigenartig den Konsumenten
anzumuten. Hauptsédchlich positive Konnotationen und gute Eigenschaften werden betont und
oft werden auch Superlative und Adjektive (wie geil, super, klasse, perfekt, best, knackig) als
ein bewahrter Trick angewendet.

Obwohl laut die Werbung zu der Textsorte Appelltexte zuzuordnen ist (sieche Unterkapitel
2.2), die uns zu etwas bewegen und uns motivieren, in manchen Werbungen, und auch bei der
Tourismuswerbung, ist auch die Informationsfunktion wichtig. Die Werbesprache ist aber vor
allem durch ihre uberwiegende persuasive Funktion gepragt. Persuasion bedeutet
Uberzeugung und Uberzeugen.

Um diese gestufte Wirkung zu erreichen, ist Werbesprache persuasiv gestaltet (wobei
persuasiv iberredend, iiberzeugend’ gegeniiber manipulativ ,jmd. ohne sein Wissen und oft
gegen seinen Willen beeinflussend’ vorzuziehen ist, weil es nicht so negativ konnotiert ist
und mehr Spielraum fiir die Art der damit bezeichneten Strategien offen lasst). Um persuasiv

O KLINK, Franziska. Kultur in der Werbung: neue Herausforderungen fiir die Ubersetzerpraxis. Gieben: Johannes Herrmann
Verlag, 2008, S. 5.

"' JANICH, Nina. Werbesprache: Ein Arbeitsbuch. 2. Aufl. Tiibingen: Narr, 2001, S. 73.

"2 Ebd., S. 40.
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wirken zu konnen, ist Werbesprache prinzipiell stark intentional, konstruiert und
inszeniert,... "

Stockl (1997:71-77) erwéhnt als die wichtigsten Funktionen ,,Aufmerksamkeit und
Interesse  aktivierende = Funktion,  Verstidndlichkeitsfunktion, = Akzeptanzfunktion,
Erinnerungsfunktion, Vorstellungsaktivierende Funktion, Ablenkungs-bzw .-
Verschleierungsfunktion und Attraktivitatsfunktion“14, zitiert nach Janich (2010: 85 — 86).

1.2.  Psychologische Effekte der Tourismuswerbung auf die Zieladressaten

Die sorgfiltig iiberlegte Werbekampagne soll ein breites Kundenspektrum ansprechen und
gefangen nehmen. Vornehmlich Bilder, Grafiken, Fotografien, Uberschriften und Slogans
dienen als Blickfange, die einen psychologischen Effekt hervorrufen und sich ins Gedéchtnis
des Kunden einprdgen. Je ungewohnlicher, origineller und anspruchsvoller die Werbung
wirkt, desto groferen und stindigeren Einfluss hat sie auf den Zieladressaten und desto
schneller erreicht sie das Ziel, die Konkurrenz qualitativ zu tbertreffen. Eine wesentliche
Rolle spielt hier auch die ausgewihlte Werbesprache — vor allem Wortspiele, Reime,
Metaphern, Anspielungen und andere Sprachmittel wirken auf die Kunden auferordentlich
ein und sprechen alle Generationen an.

Die Funktion der Wortspiele in der Werbesprache ist also: die Aufmerksamkeit der
potentiellen Kunden erregen, sie unterhalten und folglich diese Umworbenen auf eine fiir sie
un(ter)bewuBte Weise zum Kauf eines bestimmten Produktes veranlassen."

Wie die Werber die Aufmerksamkeit des Zieladressaten fesseln, wird in folgendem
Prinzip zusammenfasst:

,Das bei weitem am héufigsten angewendete Prinzip der kommerziellen Werbung ist das
AIDA-Prinzip:

A steht fiir , Attention, Aufmerksamkeit, die durch Fotos, Graphiken, Uberschriften,
hervorgehobenen Druck auf die Reklame gelenkt wird.

I steht fir , Interest”, das Interesse, das fir das Produkt mit Hilfe des Textes gestdarkt werden
soll.

D steht fiir ,,Desire”, also das Verlangen nach dem Produkt.

A steht fiir ,Action”, d. h. der Leser muss zum Handeln, bzw. zum Kauf dieses spezifischen
Produkts gebracht werden . '©

Alle diese Faktoren iiben je nach ihrer Intensitét, die sie bei einem Kunden hervorrufen, einen
starken Einfluss auf den Absatz des Produktes.

'3 JANICH, Nina. Werbesprache: Ein Arbeitsbuch. 2. Aufl. Tiibingen: Narr, 2001, S. 85

" Ebd., S. 85 - 86.

'S DREIKE, Beata a Krista BRACKE. Werbung : ein Spiel mit Werten und Worten: zwei Beitrige zur sprachlichen
Erforschung von deutschen (und niederldndischen) Reklameanzeigen. Redaktor L Grauwe, J Buysschaert. Gent: Studia
Germanica Gandensia, 1991, S. 25.

'“Ebd., S. 9.
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Ein negativer Faktor von der Werbung stellt die Manipulation dar. Einige Arten von
Werbung spezialisieren sich auf die am meisten beeinflussbaren und weniger informierten
Kunden und wollen ihr Interesse und ihre Emotionen wecken und sie zum Kauf veranlassen.
Kinder, Jugendliche, Senioren oder kranke Menschen werden am einfachsten angesprochen.
Die Werbung zeigt meistens die positiven Werte wie Harmonie, Gliick, Liebe, Komfort,
Gesundheit und gute Beziehungen. Das Ziel ist, bei diesen Menschen das Verlangen nach den
widergespiegelten Werten auszulosen. Die Werbung hat vor, alle Sinne zu beeinflussen und
den Adressaten so zu verbliffen. Bei den Produkten ist der Einflussfaktor vor allem die
Glaubwiirdigkeit stiitzende Marke und bei der Tourismuswerbung ist es Attraktivitat der
Lokalitdt und deren Angebot an Veranstaltungen.

Den wichtigen psychologischen Faktor bei allen Arten von Werbung repréasentieren auch
Bilder, Musik, Interviews mit prominenten Personlichkeiten und Zelebrititen und
ungewohliche Kombinationen von Wortern. Die Bedeutung tragen auch die Farben. Oft
kommt es vor, dass die Verknappung der Ware simuliert wird, damit der Kunde schnell
reagiert und so frith wie moglich das Produkt kauft. Bei der Tourismusbranche handelt es sich
um Rabatte bei der Buchung der Last-Minute Flugtickets oder um die Vortduschung der
letzten zur Verfigung stehenden Eintrittskarten zu den Veranstaltungen. Bei der Gastronomie
geht es um die Aktionen wie Nimm 3 Bier, zahl 2. Das Veranstaltungsprogramm wird so
geplant, damit hinreichende Anzahl der Kunden garantiert wird. Brandneue Produkte locken
manchmal noch mehr als die bewihrten Produkte, wenn die Uberzeugungskraft richtig
eingesetzt wird. Es wird auch immer Uber negative Tendenzen zu sexistischer oder
rassistischer Werbung heftig diskutiert. Marketingtricks und-Tauschungen orientieren sich auf
unsere Gefuhle und deren FEinsatz zeichnet sich meistens durch eine zarte Raffinesse,
ausgefeilte Technik und latente Absichten aus.

1.3. Strategien der Tourismuswerbung

Die Reisenachfrage hiangt von vielen verschiedenen Faktoren ab, wobei als der wichtigste
Faktor das Budget gilt. Die saisonalen Faktoren gelten dabei auch und wichtig und
malgebend sind auch die aktuelle politische und wirtschaftliche Situation, Sicherheitsgrad
und touristische Beliebtheit von einem jeweiligen Land. Aufgrund einer statistischen
Auswertung von Tourismusangaben wird das Angebot an Dienstleistungen auf Bediirfnisse
der potentiellen Kunden zugeschnitten. In Ubereinstimmung mit Informationen und
statistischen Angaben, die auf Grund von Tourismusanalysen, Marktforschungen,
Meinungsumfragen und typischem Verhalten der Reisekonsumenten erworben werden,
werden dann in einzelnen Lindern Reiseangebote geschaffen und Preise festgelegt. Das
Angebot wird so einer Nachfrage angepasst. Die Tourismusanalysen haben einen erheblichen
Einfluss auf die Kundengewinnung und die Steigerung der Kaufzahlen.

Die Experten diskutieren praxisbezogen iiber die Entwicklungsmoglichkeiten im
Tourismusbereich, die sie dann bewerten. Sie wéhlen eine geeignete, akzeptierbare
Werbestrategie aus. Die ausgewdihlte Strategie und Planung einer Werbekampagne richtet sich
an die Zielgruppe. Sie muss an ihre Bedurfnisse, Ziele und Wiinsche angeglichen werden.
Die Tourismusmarketingexperten fangen mit einer prdzisen Vorbereitungs- und
Feinplanungsphase an, bereiten dann einen konkreten Konzeptionsentwurf und kommen
schlieBlich bis zu der finalen Umsetzung-und Implementierungsphase der Werbekampagne.
Wichtige Faktoren sind dabei das verfiigbare Budget und der Zeitraum, oder die Deadline, fiir
die Werbungsgestaltung.

Die Marketingkommunikation stellt bei der Werbung das wichtigste Glied in der Kette
dar. Das Marketing der Werbung wird durch das Marketing-Management koordiniert und als
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Hauptinstrument bei der Entstehung der Werbung wird ein Marketing-Mix implementiert.
,Fur die Ermittlung einer zielmarktorientierten Marketing-Strategie spielt der Marketing-Mix,
der auch als Marketingprogramm bezeichnet wird, eine entscheidende Rolle.“!” Diese
Instrumente bestimmen den Erfolg und zukiinftigen Absatz des Produktes auf dem Markt.
Verhalten, Trends, Lebensstil und Gewohnheiten von aktuellen und potentiellen Kunden
werden analysiert und das Produkt wird auf ihre Bedirfnisse mafigeschneidert, um den
Verkauf des Produktes zu fordern.

Fir die effektive Strategie der Vermarktung ist auch die Auswahl einer effektiven
sprachlichen Strategie wichtig. Mit den werbesprachlichen Untersuchungen beschiftigen sich
die Sprachwissenschaftler.

Es ist durchaus moglich, Produktbranchen oder Werbemittel hinsichtlich der
unterschiedlichen Eignung bzw. des unterschiedlichen Einsatzes bestimmter sprachlicher
Strategien zu vergleichen, die Werbestrategic innerhalb einer Kampagne oder fiur ein
Unternehmen zu beschreiben oder die Beliebtheit einer Strategie im Zeitverlauf zu
beobachten."®

Jitka Vysekalova und Jifi MikeS stellen einen medialen Plan vor, der die Analyse der
Marktsituation, der Marketings- und Werbungsziele und einer kreativen Strategie hervorhebt.
Weiter betonen sie die Wichtigkeit der Ziele des medialen Plans und der medialen Strategie
und Verfahrensweise. Um Ziele zu erreichen, sollen nach Vysekalova und Mike§ folgende
Kriterien bertcksichtigt werden: die Kommunikationsstrategie, der Ort (regional, national,
international, kombiniert), der Zeitplan und die Zielgruppe.

Dabei sind folgende Kriterien bedeutungsvoll: wie viele Leute mit der Werbung in
Kontakt kommen (reach), wie oft sie durchschnittlich der Werbung ausgesetzt werden
(Frequenz) und die Bewertung der Werbung. Nicht zuletzt fihren Vysekalova und Mikes die
folgenden Kriterien an:

GRP (gross rating points) — die durchschnittliche Rate der Rezipienten, die in Kontakt
mit der Werbung kommen, wobei 100 Zielgrupperezipienten untersucht werden)

CPRP oder CPP (cost per rating points)19 — ,,In print and broadcast media, cost of
reaching one percent (one rating point) of the households of a targeted demographic segment
or geographical area. Also called cost per gross rating point (CPGRP).“20

1.4. Aufbau der Werbetexte im Tourismusbereich

Zu den Bausteinen einer Tourismuswerbung zdhlen die sprachlichen Aspekte
(Schlagzeile, Slogan, Haupttext) und die auBBersprachlichen Aspekte (Bild, Layout, Logo).

» Schlagzeile/Headline

Dieses Element der Online- oder Printwerbung hat eine tibergeordnete Rolle und bildet ein
Eingangstor in den ganzen Text, weil unser erster Blick gerade der Uberschrift oder dem Link
im Internet gewidmet wird. Die Uberschrift ist meistens fettgedruckt und gekennzeichnet
auch durch eine auffallende Schriftart und eine vom anderen Text abweichende Schriftgrofie.

7 KLINK, Franziska. Kultur in der Werbung: neue Herausforderungen fiir die Ubersetzerpraxis. Gieben: Johannes Herrmann
Verlag, 2008, S. 12.

'8 JANICH, Nina. Werbesprache: Ein Arbeitsbuch. 2. Aufl. Tiibingen: Narr, 2001. Narr Studienbiicher, S. 72.

9 Vgl. VYSEKALOVA, Jitka a Jiti MIKES. Reklama: jak délat reklamu. Praha: Grada, 2003, S. 41 — 42.

20 Verfiigbar unter http://www.businessdictionary.com/definition/cost-per-point.html (abgerufen am 21. 06. 2016)
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Es ist also wichtig, was in der Schlagzeile steht und wie interessant sie wirkt, weil der
Rezipient infolge dessen entscheidet, ob er den ganzen Text liest, oder ob er das fiir einen
Zeitverlust halt.

Die Uberschrift steht so im Mittelpunkt der Aufmerksamkeit des Rezipienten und bringt
ihm das Thema niher.

Wichtig zur Identifizierung der Schlagzeile ist ihre Funktion als sprachlicher (und
typographischer) Blickfang. Sie ist auBlerdem das Textelement, das in der Regel den
Aufmerksamkeit erregenden und produktspezifischen Zusatznutzen, der in der jeweiligen
Anzeige im Vordergrund stehen soll, thematisiert. Dieser wird von Werbefachleuten USP
(unique selling proposition = 'cinzigartige Verkaufsaussage') genannt.”'

Auf diese Weise wird die Produktoriginalitdt unterstiitzt und die Produktidhnlichkeit
vermieden, um vor der Konkurrenz Vorsprung zu haben und zu bewahren.

Manchmal lasst sich von der Schlagzeile nicht leicht erkennen, welchen Zweck sie
verfolgt, weil der Leser mehr ihrer sprachlichen Form Aufmerksamkeit schenkt. Fir die
Uberschrift wihlt man verschiedene sprachliche Strategien.

Oft genug lasst sich der Zusatznutzen in der Schlagzeile tberhaupt nicht klar fassen bzw.
Dient die Schlagzeile durch ihre Typographie, ihre sprachliche Form oder gerade ihre
inhaltliche Unbestimmtheit mehr der Aufmerksamkeitsweckung als einer tatséchlichen
Werbeinformation (z. B. Ein BMW ist ein BMW ist ein BMW ...). Dies ist z. B. auch der
Fall, wenn sie den Aufhinger fiir bzw. eine Einleitung in eine Geschichte bietet, die die
Anzeige erzdhlt (...). (...) Interessanter sind allerdings gerade bei der Schlagzeile die
sprachlichen Strategien, die zur Aufmerksamkeitserregung eingesetzt werden (Frage, Ausruf,
Aufforderung, rhetorische Figur, intertextuelle Anspielung, Wortspiel, auffillige
Interpunktion).*

Was die Struktur des Textes betrifft, es ist auch grundlegend, wie viele Untertiberschriften
im Text einbezogen sind, weil es zu einer Ubersichtlichen Anordnung beitragt, den
resultierenden Eindruck der Kompaktheit beim Rezipienten erweckt und den Text thematisch
aufgliedert.

» FlieBtext/Haupttext

Es liegt vor allem an der Interessantheit der Schlagzeile, ob wir den nichsten Schritt
machen und dem ganzen Text unsere Zeit widmen. Wéhrend die Funktion der Schlagzeile
und des Slogan eine Aufmerksamkeit erregende Funktion ist, ist die Hauptfunktion des
FlieBtextes hauptsachlich eine informative Funktion. Hier werden die meisten Informationen,
die der Werbefachmann mitteilen will, umfasst. Im Haupttext wird auch die Sprache auf
andere Weise als in der Schlagzeile und Slogan verwendet.

Auf jeden Fall wird im FlieBtext mehr iiber das Produkt ausgesagt als in Schlagzeile oder
Slogan, so dass seine sprachliche Gestaltung unterliegt und daher nicht ohne Weiteres mit
den sprachlichen Merkmalen von Slogans und Schlagzeilen verglichen werden kann.”

21 JANICH, Nina. Werbesprache: Ein Arbeitsbuch. 2. Aufl. Tiibingen: Narr, 2001, S. 45.
2

Ebd., S. 46.
» Ebd., S. 48.
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» Slogan

Slogan ist meistens kurz und biindig und auch priagnant und will um jeden Preis fesseln,
sich ins Gedachtnis des Konsumenten pridgen und nicht vergessen werden. Es dient einer
Repriasentation eines Unternehmens, einer Marke oder eines Produktes und soll darum von
Experten detailliert durchdacht werden, damit es wirklich auf das Unternehmen, die Marke
oder das Produkt passt. Der Kunde soll den Slogan gut merken und ihn bei néchster
Gelegenheit wiedererkennen.

Das Hauptmerkmal des Slogans besteht in seiner Funktion, die Wiedererkennung eines
Produktes, einer Marke oder eines Unternechmens zu erméglichen und zu stirken und dabei
imagebildend zu wirken (...) dies kann er nur, weil er wiederholt wird und sich daher in allen
Anzeigen zu einem Produkt bzw. einer Marke bzw. einem Unternehmen findet.”*

Wichtig ist auch die Position des Slogans. Ein Slogan muss auf den ersten Blick sichtbar
und auffillig sein, damit der Kunde ihn nicht iibersieht. Es wird vorausgesetzt, dass der
Slogan meistens neben dem Logo steht und nicht unbedingt den Produktnamen beinhalten
muss.

» Logo

Das Logo stellt eine andere, auf den ersten Blick sichtbare, Reprisentation des
Unternehmens dar. Laut Jitka Vysekalova und Jifi Mikes§ ist das Logo ein Bestandteil des
Unternehmensdesings und tragt zu corporate identity und corporate culture bei. Sie fiihren
die folgenden Funktionen des Logos an: das Logo als Symbol, emotionale Funktion und
Informationsfunktion. Wichtig ist dabei, dass das Logo identifizierbar ist und dass es das
Unternehmen von der Konkurrenz abgrenzt. Das Logo soll positive Emotionen hervorrufen
und eine25k1are Bedeutung tragen. Es soll ein Gefiihl der Bekanntheit im Rezipienten
auslosen.

> Produktname

Die Produktnamen sind Eigennamen von Produkten. Die Funktion des Produktes braucht
nicht nach dem Produktnamen identifizierbar sein. Wenn wir den Produktnamen irgendwo
horen oder sehen und er uns schon bekannt ist, konnen wir ihm den Zweck des Produktes
zuordnen und uns fiir oder gegen den Kauf entscheiden.

Bei geniigend grofier Bekanntheit des Produkts oder der Marke kénnen deren Namen auch
wie echte Appellative verwendet werden, gehen demnach ins alltagssprachliche Lexikon ein
(ein Tempo fir Papiertaschentiicher schlechthin, Uhu fiir Klebstoff allgemein, Tesa fiir alle
Arten von meist transparenten Klebestreifen). Einen solchen Vorgang nennt man allgemein
(nicht nur auf Produktnamen bezogen) Deonymisierung.”

» Layout

Das Layout ist bedeutsam vor allem aus der Sicht der Grafiker als aus der Sicht der
Ubersetzer. Die Anordnung der Elemente der Tourismuswerbung ist bei der Gestaltung der
Werbung nicht zweitrangig. Finaler Effekt sollte kompakt wirken. Der Stil kann nicht
uibertrieben oder kitschig wirken. Alle Elemente der Werbung sollen im Einklang stehen. Es

24 JANICH, Nina. Werlgesprache: Ein Arbevitsbuch. 2. Aufl. Tiibingen: Narr, 2001, S. 48.
3 Vgl. VYSEKALOVA, Jitka a Jiti MIKES. Reklama: jak délat reklamu. Praha: Grada, 2003, S. 66 — 68.
% JANICH, Nina. Werbesprache: Ein Arbeitsbuch. 2. Aufl. Tiibingen: Narr, 2001, S. 52.
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ist wichtig, wo die Schlagzeile steht, wie grof3 die Schrift ist und ob sie fettgedruckt und
farbig hinterlegt ist. Kirzere Sitze tragen zu einer besseren Verstdndlichkeit und
Ubersichtlichkeit bei. Einfluss auf die resultierende Wirkung an den Adressaten hat auch die
Anzahl der Absitze im Text und thematische Aufteilung. Die Informationen sollten lesbar
sein und die gewdhlte Schriftart sollte nicht tibertrieben wirken. Das gilt auch fir die Anzahl
und das Aussehen der in den Text eingefiigten Bilder. Passende Bilder und Farben sollen
sorgfiltig ausgewahlt werden, damit sie nicht storend wirken. Auch die Lange eines AT und
eines ZT sollen iibereinstimmen. Die finale Struktur des Textes soll den potentiellen Kunden
zum Lesen motivieren. Printdesign und Webdesign sollten von relevanten Sachverstindigen
geschaffen werden und die einzelnen Elemente stimmen und sich gegenseitig ergénzen.

» Bild

Die Bilder und Photographien gehoren zu den wichtigsten Elementen der Online- und
Printwerbung im Tourismus. Die Destinationen werden so attraktiv wie moglich abgebildet.
Das Ziel ist, den Rezipienten zu bezaubern und ihn zum Besuch der Destination zu
veranlassen. Siehe Kapitel 1.5 fiir weitere Informationen beziiglich der Aufgabe des Bildes in
der Tourismuswerbung.

1.5. Kooperation vom Text und Bild im Internet und in den Printmedien

Auf den ersten Blick wird Aufmerksamkeit, Interesse und Neugier des Lesers einer
Tourismuswerbung vor allem durch das Bild und die Schlagzeile geweckt. Die Funktion des
Bildes und der Schlagzeile ist, den Leser zum Lesen eines Textes zu veranlassen. Sie stellen
den Blickfang und den Anziehungspunkt einer Werbung dar. Eine andere Benennung fiir das
Lexem Blickfang ist laut Wikipedia ,, Hingucker?’.

Wirtschaftslexikon fiihrt folgende Definition zum Blickfang an:

Eye Catcher,; werbliches Gestaltungsmittel, das Aufmerksamkeit auf einen Gegenstand lenkt.
Aktivierende Elemente (Aktivierung) sind eine Grundlage fiir eine effiziente Werbewirkung.
Wesentliche Gestaltungselemente sind GroBe, Form, Farbe, Dynamik, Bild sowie akustische
Reize, die zu einer Orientierungsreaktion im Sinn der Aufmerksamkeitszuwendung fiihren.*®

Einfiigung eines Bildes in den Text und Hervorhebung des Hauptzieles des Textes in einer
Schlagzeile erleichtern das Verstindnis einer Werbebotschaft und Identifikation des
Rezipienten mit dem Text.

Grundsitzlich gilt, dass zwischen den einzelnen Elementen ecines Textes komplexe
Wechselbeziehungen bestehen, die immer vor dem Hintergrund der gemeinsamen
kommunikativen Funktion zu betrachten sind.”

Im Vergleich zu dem zeitaufwendigen Text kann Rezipient auf das Bild relativ schnell
reagieren, eine logische Folgerung daraus ziehen und individuelle Konnotationen bilden, weil
es unmittelbar und direkt seine Emotionen auslost und beeinflusst. Wichtig sind dabei die
Qualitat der Bilder und auch ihre Position im Text.

*7 Verfiigbar unter https://de.wikipedia.org/wiki/Blickfang (abgerufen am 21. 06. 2016)

28 Verfiigbar unter http://wirtschaftslexikon.gabler.de/Definition/blickfang. html?referenceKeywordName=Eye+Catcher
(abgerufen am 21. 06. 2016)

 KLINK, Franziska. Kultur in der Werbung: neue Herausforderungen fiir die Ubersetzerpraxis. GieBen: Johannes Herrmann
Verlag, 2008, S. 84.
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Das Bild soll anschaulich die Informationen im Text nahebringen und spezifizieren.
Rezipient hat dann eine genaue Vorstellung tiber die wichtigsten Zusammenhéinge parat.

Unter funktionalistischen Gesichtspunkten ist es auch nicht sinnvoll, den Textbegriff auf rein
sprachliche Komplexe einzuschrinken. Oftmals liefern Bilder = namlich
Komplementérinformationen zum rein verbal Vermittelten, so daBl ihre Ausgrenzung aus dem
Textbegriff zu mangelnder Kohéirenz des rein verbalen Restes fithren und damit dessen
Textstatus gefihrden wiirde.™

Wichtig ist die Kooperation, Einklang und Zusammenhang zwischen sprachlichen und
auBersprachlichen Aspekten der Werbung.  Alle Aspekte der Werbung sollen eine
aufeinander abgestimmte Gesamtheit anmuten. Resultierende Wirkung einer Werbung soll
zusammenhéngend und verstidndlich sein. Das Bild soll den Text passend ergdnzen und die
Informationen im Text betonen und belegen. Diskrepanzen und Inkohédrenzen zwischen
Verbaltext und Bild haben einen storenden Effekt. Das Bild muss auch mit einer Legende
erginzt sein, sonst kommt es zu Verstindlichkeitsdefekten bei der Rezeption. , Bild und
Layout sind zwar auBlersprachliche, extralinguistische Aspekte einer Anzeige; sie diirfen aber
nicht auBer Betracht gelassen werden, da sie zum Gesamtbild der Anzeige gehoren und
Wichtiges zu ihrer Gesamtwirkung beitragen.“>' Die Tourismuswerbung weist einen relativ
hohen Abbildungsanteil auf. In der Tourismuswerbung werden meistens Photographien
verwendet.

3 SNELL-HORNBY, Mary (ed.). Handbuch Translation. 2., vetb. Aufl. Tiibingen: Stauffenburg, 1999, S. 61.

3! DREIKE, Beata a Krista BRACKE. Werbung : ein Spiel mit Werten und Worten: zwei Beitréige zur sprachlichen
Erforschung von deutschen (und niederldndischen) Reklameanzeigen. Redaktor L Grauwe, J Buysschaert. Gent: Studia
Germanica Gandensia, 1991, S. 56.
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2. Werbesprache der Tourismuswerbung

Die Werbesprache ist das A und O fiir die ganze Tourismuswerbung, wenn man die Bilder
und Photographien nicht in Erwédgung zieht. Das Ziel ist, die Destination so zu beschreiben,
dass die Rezipienten Uiberzeugt werden, sie zu besuchen.

Mit der Werbesprache beschéftigen sich die Sprachwissenschaftler.

Wer Werbung untersucht, kann viel iiber geltende Werte, Zeitstromungen und soziokulturelle
Tendenzen erfahren. (...) Eine anerkannte Methodik der Werbesprachenforschung existiert
bislang nicht. Jeder forscht entsprechend seinem Interessengebiet und zieht Methoden aus
benachbarten Forschungsdisziplinen heran. In vielen werbesprachlichen Forschungsarbeiten
zeigt sich zudem die problematische Tendenz, Erkenntnisse und Thesen aus der élteren
Literatur trotz der Kurzlebigkeit von Werbetrends ungefragt und unkritisch zu tibernchmen,
z. B. zur Funktion von Werbung oder zur Rollenverteilung von Sprache und Bild.”

Die Werbesprache schien in ihren Anfingen einige Gegner zu haben. Der Grund der
Vorwiirfe war vor allem ihre Tendenz zur Manipulation und Verderben der Sprache.

Die sprachwissenschaftliche Forschung zur Werbesprache scheint dabei lange von negativ-
kritischen Haltung Vance Packards (,,Dic geheimen Verfithrer”, 1992, erstmals 1957)
gegeniiber der Werbung beeinflusst gewesen zu sein; besonders die frithen Aufsétze bis in die
siebziger Jahre zeigen die Tendenz zu Verurteilung und Warnung vor Werbung, sei es im
Hinblick auf den der Manipulation ausgesetzten Menschen, sei es im Hinblick auf den
drohenden Verfall der Sprache durch schlechtes Beispiel.”

Die Werbesprache hédngt von vielen Faktoren ab: Funktion der Werbung, Medium,
regionale Gebundenheit, Alter und Geschlecht und Bereich der Gesellschaft (Gruppen-,
Schichtensprache).34

2.1. Sprachgestaltung und Sprachmittel

Bedeutende Rolle in der Werbung spielen Metaphorik/Metonymie, Phraseologie und
Idiomatik. Die Verwendung von Anspielungen, Zitaten, Kollokationen und Wortspielen ist
nicht zu vernachldssigen. Bei der Werbung treten oft auch Neologismen auf. Bei den
Ubersetzungen dieser Worter muss der Ubersetzer vorsichtig sein, weil diese Worter in den
Worterbiichern noch nicht zur Verfiigung stehen und er muss diese Leerstellen in der
Zielsprache fullen und das neue Wort mit einem adaquaten Wort ersetzen. Typisch fur die
Werbesprache sind auch fremdsprachliche Elemente, vor allem Anglizismen. Es kommt auch
zu den Entlehnungen aus dem Franzosischen, Italienischen oder Spanischen. Oft erscheinen
auch der Doppelsinn und die Polysemie der Ausdriicke. Fiir die Tourismuswerbung ist die
hdufige Verwendung von Realia und Eigennamen typisch. In der Syntax wiegt der
Nominalstil vor. Die Worter werden am héufigsten durch Komposition, Entlehnung und
Derivation gebildet.

In den néchsten 3 Unterkapiteln (2.2. — 2.4.) werden die sprachbezogenen Spezifika der
Werbung aus der stilistischen, lexikalischen und syntaktischen Sicht ndher vorgestellt.

32 JANICH, Nina. Werbesprache: Ein Arbeitsbuch. 2. Aufl. Tiibingen: Narr, 2001, S. 10.
3 Ebd., S. 14.
3 Vgl. Ebd., S. 36.
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2.2. Stilziige und Stilmerkmale

Auch bei der Tourismuswerbung ist es wichtig, welchen sprachlichen Stil die
Werbefachménner wihlen und ob bei der Ubersetzung der vorgeschriebene Stil behalten wird.
Die Aufgabe des Ubersetzers ist es, einen Stil des ZT einzuhalten und keine VerstoBe gegen
den Stil zu begehen. Stilistische Fehler bei den Ubersetzungen der Tourismuswerbung wirken
unprofessionell und sollen vermieden werden.

Im Zentrum aller sprachbezogenen Untersuchungen stehen die Texte. , Es wird davon
ausgegangen, dass den gemeinsamen Untersuchungsgegenstand der Textlinguistik sowie der
Stilistik der Text darstellt“*> Die Texte gliedern sich in Textsorten, die typische Merkmale
aufweisen und darum leicht identifizierbar sind. ,In allen Kommunikationsbereichen (...)
begegnen wir sehr vielen mehr oder weniger festen Textsorten/Textmustern.“*®

Unter dem Einfluss der Textlinguistik spricht man heute statt von der traditionellen
Gliederung der funktionalen Stiltypen von den Kommunikationsbereichen.®’

Die konkreten Texte aus den Kommunikationsbereichen werden auf Grund von gemeinsamen
bzw. typischen kontextuellen (situativen), kommunikativ-funktionalen und sprachstilistischen
Merkmalen und Textmustern in Textsorten eingeteilt.”

Die Werbung gehort in den Kommunikationsbereich der Massenmedien.

Der Kommunikationsbereich der Massenmedien bildet einen sehr ergiebigen
Kommunikationsbereich, der heute die Presse und Publizistik (Printmedien), das Radio und
Fernsehen sowie neue elektronische Medien wie Internet (Online-Versionen der Zeitungen
und Zeitschriften) mit einschlieft.”

Es ist auch bedeutungsvoll, welche Funktionen dem Text zugeschrieben werden.
Werbetexte pragen sich durch eine Appellfunktion. , Textsorte mit appellativer Funktion sind
u.a. Kommentare in Massenmedien, Werbetexte (...).“*” Wie schon in Kapitel 1.1. erwéihnt
wurde, appellative Texte sollen den Rezipienten zum Handeln motivieren und veranlassen,
ihn von etwas Uberzeugen. , Im Mittelpunkt der Unterscheidung zwischen den einzelnen
medialen Textsorten stehen die intentionalen Funktionen [Informieren, Bewerten,
Argumentieren, Unterhalten “*'

Die Werbung gehort zu dem publizistischen Stil.

Die Hauptmerkmale des publizistischen Stils lassen sich nur sehr allgemein bestimmen, da
die Vielfalt der Printmedien (solide Presse, Boulevardpresse, Life style Magazine, Yellow
Presse, Hobbypresse, Fachpresse), Programme im Rundfunk und Fernsehen und Textsorten
in den Medien immens ist.

Laut Cechové hat publizistischer Stil vor allem die informative und persuasive Funktion.
Der Stil von Werbung und Anzeigen ist ganz neu und schreibt priméare Funktion den Bildern
und sekundire Funktion den Wortern zu. Neben der Funktion wird die Auswahl an

3 MALA, Jifina. Stilistische Textanalyse: Grundlagen und Methoden. Brno: Masarykova univerzita, 2009, S. 94.
* Ebd., S. 21.

37Vgl. Ebd., S. 113.

3 Vgl. Ebd., S. 113.

¥ Ebd., S. 126.

“0ygl. Ebd., S. 103.

“'Ebd,, S. 127.

“2Ebd., S. 127 - 128.
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Sprachmitteln durch folgende Faktoren beeinflusst: an wen es adressiert wird (groBBere Gruppe
von Adressaten, soziale Gruppe, Altersgruppe, Einzelne), die Bemihung um die
Unmittelbarkeit und Wirkungskraft, um die Vollstindigkeit der Informationen, um einfache
Orientierung des Adressaten im Werbetext, um die Merkbarkeit, die Kreativitdit und den
direkten Kontakt mit dem Adressaten.*

Die Sprache gliedert sich in Stilschichten/Stilebenen ein.

Der lexikalische Bestand jeder Sprache kann in verschiedene Stilschichten eingeteilt werden,
die eine bestimmte Hohenlage zur neutralen/normalsprachigen Schicht, die als Ausgangslage
gilt, aufweisen. Die normalsprachliche Stilebene ist die breiteste Schicht der Sprache. Sie ist
neutral, weist keine Expressivitit auf. Die gehobene Stilschicht samt dichterischen
Ausdriicken dient der feierlichen, offiziellen, exklusiven oder poetischen Ausdrucksweise, z.

B. die Vermdhlung, die Fittiche (...).*

Laut Duden gliedern wir die Sprache in die normalsprachlichen Worter, die in ihrem
Stilwert neutral sind, und in die Worter, Wendungen und Verwendungsweisen, die nicht der
Normalsprache angehoren und Sprachgebrauche, die als hochsprachlich nicht korrekt gelten.

Duden fiihrt die folgende Angliederung der Stile der Sprache an:®

gehoben gewdbhlte, nicht alltdgliche Ausdrucksweise, die in der
gesprochenen Sprache gelegentlich feierlich oder gespreizt
wirkt: Biirde

umgangssprachlich ungezwungene, anschauliche und gefiihlsbetonte
Ausdrucksweise: flitzen, Kniiller

familiar vertrauliche Ausdrucksweise: ein Schldfchen machen, wie ein
Spatz essen

salopp burschikose und zum Teil recht nachlassige Ausdrucksweise:
kotzen, eine Meise haben, die Schnauze halten

derb ungepflegte, grobe und gewohnliche Ausdrucksweise:
krepieren (fur: sterben)

Papierdeutsch unlebendige, umstéindliche [behordliche] Ausdrucksweise:
unter Bezugnahme auf, in Verlust geraten, in Wegfall kommen

abwertend kennzeichnet eine Aussage, die ein ablehnendes Urteil enthalt:
sich anbiedern, Almosen (fir: geringes Entgelt)

nachdricklich kennzeichnet vor allem die Fiigungen, die einec Aussage
verstarken oder stirker abstufen: in Angriff nehmen, in
Erwdigung ziehen, zum Abschluss bringen

verhullend kennzeichnet eine Aussage, die dazu dient, eine als anstoBig
oder unangenehm empfundene direkte Aussage zu vermeiden
und zu umschreiben oder einen Sachverhalt zu beschénigen:
heimgehen (fur: sterben); in anderen Umstdnden sein (fir:
schwanger sein)

scherzhaft die Fische fiittern (fur: seekrank sein)

ironisch eine reife Leistung

Spottisch in Ungnade fallen

*vgl. CECHOVA, Marie, KRCMOVA, Marie a MINAROVA, Eva. Soucasnd stylistika. Praha: NLN, Nakladatelstvi

Lidoyé noviny, 2008, S. 275.

* MALA, Jitina. Stilistische Textanalyse: Grundlagen und Methoden. Brno: Masarykova univerzita, 2009, S. 34 — 35,

3 CHIARO, Maria Grazia.. Duden - das Stilwérterbuch: Grundlegend fiir gutes Deutsch. Mannheim: Dudenverlag, 2001, S.

13.
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2.3. Rhetorische Figuren

Die Werbungssprache hat vor, ungewohnlich und originell zu klingen und wirken, darum
verwenden die Werbefachménner oft die rhetorischen Figuren, die die Werbung interessanter
und wirkender machen. Janich behandelt das Thema der Rhetorik als eine der
Werbestrategien und beschreibt folgende rhetorische Fi guren:46

» POSITIONSFIGUREN (Anastrophe, Parallelismus, Chiasmus)
Beispiel: Es gibt Dinge, die kann man nicht kaufen. (Anastrophe / Eurocard)

» WIEDERHOLUNGSFIGUREN (Gemination, Anapher, Epipher, Polysyndeton,
Alliteration, Endreim)

Beispiel: Wiirzt scharf. It scharf. (Epipher / WMF Gewiirzmthlen)

> WIEDERHOLUNG AHNLICHER ELEMENTE (Paronamasie, Diaphora,
Klimax/Gradation)

Beispiel: Gut. Besser. Paulaner. (Klimax / Paulaner Bier)

» ERWEITERUNGSFIGUREN (Antithese, Oxymoron)

Beispiel: Traditionell innovativ (Oxymoron / Becker Autoradio)

> KURZUNGSFIGUREN (Ellipse — Zeugma, Asyndeton)
Beispiel: Wie unser Kraftstoff: Langweilig, aber kaum zu verbessern. (Ellipse / JET)

» APPELLFIGUREN (Rhetorische Frage, Ausruf, Apostrophe)

Beispiel 1: Erledigen Sie Ihre Bankgeschdfte etwa nicht zu Hause? (Rhetorische Frage /
Postbank-Anzeige fiir Online-Banking)

Beispiel 2: Gucken Sie nicht so. Tun Sie was! (Apostrophe / Lucky-Strike-Zigaretten)

» TROPEN (Metapher, Synisthesie, Metonymie, Synekdoche, Antonomasie, Litotes,
Hyperbel, Euphemismus, Personifikation, Entkonkretisierung/Hypostasierung,
Ironie)

Beispiel 1: Weil unsere Haut Durst auf Gesundheit hat. (Personifikation / Vichy)

Beispiel 2: Haare wie neu geboren und glinzend wie noch nie. (Hyperbel / Polykur
Shampoo)

46 JANICH, Nina. Werbesprache: Ein Arbeitsbuch. 2. Aufl. Tiibingen: Narr, 2001, S. 141.
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Beispiele der rhetorischen Figuren in den vorliegenden Artikeln der OW:

Synésthesie: Musik klingt heute bunter denn je
(siehe Kapitel 7.1.1., Artikel 1, Satz 3)

Personifikation: Wie eine riesige Skulptur reckt sich der Wolkenturm vor der
Zuschauertribiine der groften Freiluftarena Europas Richtung Himmel.

(siehe Kapitel 7.1.2., Artikel 2, Satz 7)

Metapher und Metonymie (siehe Kapitel 3.2.)

2.4. Lexikalische Spezifika

Was die Werbungssprache betrifft, sie ist durch einen reichen Wortschatz gekennzeichnet.
In diesem Unterkapitel werden die am héufigsten verwendeten Wortarten und Haupttypen von
Wortbildung in der Werbung vorgestellt.

2.4.1. Wortarten

Die Werbesprache zeichnet sich durch eine spezifische Wortartenverteilung aus. Laut
Janich dominieren in der Werbesprache vor allem Substantive.”’  Die Substantive zeichnen
sich durch eine hohe Aussagekraft aus, sind wichtige Sinntrdger, weil sie zur Bezeichnung
von Gegenstinden, Erscheinungen oder Eigenschaften dienen.«*

Die Tourismuswerbung weist eine grole Anzahl der Adjektive auf. Adjektive driicken
meistens Eigenschaften des Produktes aus, wobei positive Eigenschaften vor allem durch
Superlative ausgedriickt werden.

Das Adjektiv in attributiver Verwendung spielt in der stilistischen Entscheidung eine
wichtige Rolle: es dient zur Konkretisierung, Veranschaulichung, aber vor allem zur
emotionalen Bewertung eines Sachverhaltes, als schmiickendes Beiwort (Epitheton ornans)
ist es aus der antiken Rhetorik bekannt. In der Steigerung als Komparativ oder Superlativ
kann es besonders expressiv wirken (...).*

In der Werbung erscheinen selbstverstindlich auch Pronomina und Verben. Spezielle
Stellung in der Tourismuswerbung (vor allem in der gesprochenen Werbung) haben vor allem
Interjektionen, die spontan starke, subjektive Emotionalitdt ausdriicken, und es fehlen auch
nicht die Modalwérter und Partikeln.” Die Modalpartikeln spezifizieren und konkretisieren
die Eigenschaften eines Produktes.

Zweithaufigste Kategorie sind in der Regel Adjektive, oft dicht gefolgt von den Vollverben.
(...) Vollverben sind trotz der Tendenz zum unvollstindigen Satz in der Werbesprache
notwendig, um Werte dynamischer zu vermitteln (leben, geniefien statt Leben, Genuss) oder
um Verwendungsmdglichkeiten und Wirkungen aufzuzeigen (als Handlungen, Vorginge
oder Zustinde: pflegen, fahren, hiren, glinzen).”' Gerade das Verb genieflen und das

7 JANICH, Nina. Werbesprache: Ein Arbeitsbuch. 2. Aufl. Tiibingen: Narr, 2001, S. 103.

*S MALA, Jitina. Stilistische Textanalyse: Grundlagen und Methoden. Brno: Masarykova univerzita, 2009, S. 48.
4 Ebd., S. 49.

0 ygl. Ebd., S. 50.

51 JANICH, Nina. Werbesprache: Ein Arbeitsbuch. 2. Aufl. Tiibingen: Narr, 2001, S. 104.
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Substantiv der Genuss kommen bei den Texten der OW hiufig vor. Janich betont auch das
Vorkommen von Partikeln in der Werbesprache: ,,Was in der Forschung vollig vernachléssigt
wird, ist die Verwendung von Gesprachs- und Abtonungspartikeln (wie ja, mal, aber, eben,
schon).”*

2.4.2. Wortbildung

Der Wortschatz wird auf mannigfaltige Art und Weise gebildet.

Wie entstehen die Worter? Die Sprachgeschichte 146t sich nicht so weit zuriickfolgen, um die
Entstehung eines ,,.Stammwortschatzes® zu erkliren, dariiber gibt es nur einige Hypothesen.
Nur selten kann man neue, sogenannte Wortschopfungen beobachten, z. B. als Lautmalerei.
Aber wir erleben stindig, wie aus den Stammwortern neue Worter gebildet werden. Diese

Erscheinung heiBt Wortbildung >

Die vorliegenden Artikel der OW, die in dem praktischen Teil gefunden werden kénnen,
enthalten Worter, die durch Komposition und Derivation geschaffen werden. In der Werbung
werden auch neue Worter gebildet, die nicht in den Worterbiichern gefunden werden konnen.
Diese Worter werden Neologismen genannt. Die Wortbildung ist auch aus der Sicht der
Stilistik bedeutend. , Haufig wird durch Wortbildungsmittel eine expressive Wirkung

erzielt.

«54

» Komposition (Zusammensetzung)

Komposita sind Worter, die von zwei oder mehreren Wortern zusammengestellt
sind. Diese Worter konnen zu verschiedenen Wortarten gehoren und auch durch einen
Bindestrich verbunden werden. ,,Als sehr produktiv erweisen sich die Komposita mit
Bindestrich, die vor allem in den Textsorten der Presse und Publizistik verwendet
werden, z. B. Oko-Freak >’

oIn der Wortbildung wird zwischen Determinativkomposita  und
Kopulativkomposita unterschieden.

¢ Determinativkomposita sind mit Abstand die haufigste und zugleich produktivste
Form der Zusammensetzungen. Dabei bestimmt das Erstglied (Bestimmungswort)
das Zweitglied (Grundwort) néher: Filmmusik, Dachziegel, Haarbiirste, Wanduhr,
Kaugummi.“56

Beispiele der Determinativkomposita aus der Werbung laut Janich: magenzdrtlich,
tabakwiirzig, porentief’

e ,Kopulativkomposita begegnen im Sprachgebrauch viel seltener. Im Unterschied
zu den Determinativkomposita sind die Bestandteile der Zusammensetzung
einander nicht unterordnet, folglich gleichrangig und gehoren ein und derselben

52 JANICH, Nina. Werbesprache: Ein Arbeitsbuch. 2. Aufl. Tiibingen: Narr, 2001, S. 104.
33 GROSS, Harro. Einfiihrung in die germanistische Linguistik. Miinchen: Iudicium Verlag, 1990, S. 61.
3 MALA, Jifina. Stilistische Textanalyse: Grundlagen und Methoden. Brno: Masarykova univerzita, 2009, S. 38.
55
Ebd., S. 38.
3¢ LOHDE, Michael. Wortbildung des modernen Deutschen: ein Lehr- und Ubungsbuch. Tiibingen: Gunter Narr, c2006,

S 36.

3T JANICH, Nina. Werbesprache: Ein Arbeitsbuch. 2. Aufl. Tiibingen: Narr, 2001, S. 106.
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Wortart an. Deshalb nennt man sie auch additive oder konjunktive Komposita.
Vgel.: Offenkamin, Hemdbluse, Dichter-Diplomat.“58

Beispiele der Kopulativkomposita aus der Werbung laut Janich: eine Kombination
zweier positiver Aussagen (herbwiirzig, mildwiirzig, bitterfrisch) oder eine

Kombination von nicht zusammenpassenden  Wortern  (Frischeflirt,
Vitaminversprechen, kussfrisch, streicheljunge Haut)”
Beispiele von . Wortklassen in der Komposition (Tourismusbereich)“®
Subst. +Subst. +...Subst. Champignoncremesuppe
Seefriichtencoctail
Waldkletterpark
Ruhezone
Saunawelt
Spa-Etikette
Komposition mit Eigennamen Kneippgang
Adj. + Subst. Mineralsalz
Ganzkorperanwendung
Fit-und Schonmacher fiir die Haut
Subst. +Adj. familienfreundlich
Verbstamm + Subst. Backkartoffel, Feinschmeckart
Wohlfiihlteam
Kennenlern-Gesichtsanwendung
Zwillingsverben gefriertrocknen
Subst. + Verb (Partizip) hausgemacht
Adj. + Verb tiefkiihlen
Numeralien+Subst. 4-Sterne-Superior-Hotel
Adverb + Subst. Aufenbereich
Abbreviaturkomposita 3er-Pack
Terminologische Oppositionsbildung | dick-versus diinnwandig
Graduierung leicht, mittel, schwer /+Ole/)
Mehrwortbenennungen Entenleberknodel
Day-Spa-Gutschein
Cardio-Fitness-Zone
Familien-Textilsauna
wohltuendes Thermalwasser
sinnliches Weinerlebnis
kulinarisches Erlebnis fiir den grofien
und fiir den kleinen Hunger
Satzkopplungen mit dem Bindestrich | Sport-Aktiv-Relaxprogramm
Wortgruppen finnische Sauna
Superior Doppelzimmer

38 LOHDE, Michael. Wortbildung des modernen Deutschen: ein Lehr- und Ubungsbuch. Tiibingen: Gunter Narr, c2000, S.
38.
39 JANICH, Nina. Werbesprache: Ein Arbeitsbuch. 2. Aufl. Tubingen: Narr, 2001, S. 106.

0 ZUNDOREF, Iva. F. achsprachen [ppt].(Lehrmaterialien fiir das Fach Fachsprachen, Sommersemester 2016). Briinn:
Masaryk-Universitdt. URL: https://is.muni.cz/auth/predmet/phil/jaro2016/NJII_3243.
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Beispiele der Komposition in den vorliegenden Artikeln der OW):

Abschiedsagentur Gebdudekubus Kunsthalle Solegehalt
Architekturzentrum Gesamtkunstwerk Kiinstleratelier Sommerfrische
Ausstellungsfldche Glas-Fenster Kunstrichtung Spa-Bereich
Bahnhofszeremoniell Gourmet-Beisl Kunstsinnig Stahlkonstruktion
Barockarchitektur Gourmet-Cuisine Kunstwerk Tagesgdiste
Barock-Ensemble Griin-Oase Kurhotel Thermalwasser-Pool
Barrique-Bad Hauptanziehungspunkt | Langstielig Thermenanlage
Beauty-Treatment Hcdiuserlandschaft Loch-Platz Urmeer
Behandlungs-Suite Hausskulptur Mini-Depandance Veranstaltungsstcitte
Budget-Hotel Herzblut Mobel-Textilien Vital-Kochbuch
Mundrand-

Buschenschenk Hofstallgebdude Durchmesser Wassergottin
Dauerausstellung Hotelsuite Ndhrboden Weinfass-Wanne
Design-Hotel Hiigellandschaft Naturprodukt Weingarten

Innen- und

Aussenthermalwasser-
Diplom-Sommelier becken Originalentwiirfe Wein-Papst
edel-modern Klassik-Festival Ortstafel Weintrinken
Familienunternehmen | Kostiim-Sommerfeste Prachtgarten Wellnessbereich
Feinschmecker-Kiiche | Kult-und Kitscheiern Produktionsstudio Werkstattcharakter
Gartenanlage Kulturviertel Schwerpunktausstellung | Winzerzimmer
Garten-Design Kulturwirtshaus Saunalandschaft Wohlfiihlbehandlungen
Gaststube Kunstaktion Sitzgelegenheit Wohlfiihlen
Gattungs-und
grenziiberschreitend Kunstbetrachtende Sitzmobel Zusammenspiel

» Derivation (Ableitung)

Eine andere Moglichkeit, wie die Worter gebildet werden, stellt eine Derivation dar.

Derivation geschieht mit Hilfe von Affixen und Affixoiden. Die Worter, die durch eine
Derivation entstehen, nennt man Derivata. ,,Unter diesem Begriff versteht man das
Hinzufiigen von Affixen an das Wort. Ableitungen jener Art sind also explizit in dem Sinne,
dass sie durch die neu hinzugekommenen Affixe eine ,Substanzvermehrung™ des
Ausgangswortes eintritt, eine Neubildung — das Derivat — entsteht.“®!

Die Ableitungen konnen stilistisch das Lexem férben. , Die Suffixe —ei, -ling, -ler und das
Prifix Ge- bei Substantiven konnen eine pejorative Stilfirbung aufweisen, z.B. Zitiererei,
Schreiberling, Promitivling, Gesinge, Getue. Zu den produktivsten Préifixen bei Verben
gehort das Prifix be- (bekochen, bemuttern) (...).«%

o1 LOHDE, Michael. Wortbildung des modernen Deutschen: ein Lehr- und Ubungsbuch. Tiibingen: Gunter Narr, c2000, S.
38.
82 MALA, Jifina. Stilistische Textanalyse: Grundlagen und Methoden. Brno: Masarykova univerzita, 2009, S. 39.
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Bei den Ableitungsmitteln ist die semantische Funktion wichtig und es kommt zu dem
Wortartwechsel. , Die Derivations-Affixe haben sich zwar aus selbstindigen Wortern
entwickelt, doch ist deren urspriingliche Bedeutung verblaB3t (z. B. be < bei, ver <— vor), und
sie haben neue Bedeutungen kategorialer Art (Wortartwechsel: Krankheit) oder semantisch
modifizierender Art bekommen (...)*®

Beispiele der Derivation:**

SUBSTANTIVE
Deminution (klein, niedlich) Baumchen, Biichiein,
Minirock
. Ubermensch, Superhit,
Augmentation (groB, stark) Unzahl, Er-gauner
Unrast, Mifigunst,
Negation (nicht, gegen) Nichtraucher,
Antifaschist
(falsch, schlecht) Fehigriff, Mifiklang,
’ Untat
" . Altprasident,
Taxation Jotlngr, Goeeelbi) ExfuBballer
(stellvertretend) Vizekanzler, Prorektor
(Ausnahme, zusitzl.) Sonderfall, Extrawurst
’ . Kochin, Hostesse,
Motion (fur weibl. Pers.) Friseuse
{6 e, e, Maler, Gdnserich,
' ' Friseur
. : Gestinge, Arzteschaffi,
Kollektion (gesamt, viel, alle) Dickicht, Schuhwerk
. L. Ko-Autorin,
Soziation (zusammen, Partner) Mitschuldige
ADJEKTIVE
uralt, grundfalsch,
(sehr, ganz) saudumm
Gradation G i) libereifrig, superstark,
hyperkorrekt
(etwas, ungefihr) diimmlich, quasineutral
unrein, amusisch,
Negation (s. oben + scheinbar) inkompetent,
pseudoexakt

2.4.3. Neologismen

In der Werbung kommt es hdufig zur Bildung neuer Worter, die in dem Wortschatz nicht

etabliert, neu und unbekannt sind, meistens auch ungewohnlich erscheinen.

8 GROSS, Harro. Einfithrung in die germanistische Linguistik. Miinchen: Tudicium Verlag, ¢1990, S. 64.

% Ebd., S. 65.




(...) Neologismen zwar noch einen Neuheitswert haben und in der Regel noch nicht im
Lexikon (=lexikalisiert) zu finden sind, aber doch schon einen gewissen Bekanntheitsgrad
erreicht haben und ihre baldige Lexikalisierung daher wahrscheinlich ist.”’

2.44. Fremdsprachige Elemente

In der Werbung werden sehr oft fremdsprachige Elemente verwendet. Es geht vor allem
um die Anglizismen, die heutzutage schon weltweit und in jeder Sprache tiblich verwendet
werden und sich der Muttersprache anpassen.

Was synchron als fremd empfunden wird, lieBe sich zum Beispiel anhand der Befragung
eines umfangreicheren Fremdworterbuchs belegen, das ja den Zweck hat, die Lehnworter zu
erkldren, bei denen eine allgemeine Kenntnis noch nicht vorausgesetzt wird.(...) Lehnworter
wie die hdufig untersuchten Anglizismen oft gerade deshalb eingesetzt werden, weil sie
fremd wirken und Assoziationen zu Fremdem wecken sollen.*®

Beispiele der Entlehnungen: 67

“Bellboy, Carpaccio, Feta, Soufflé, Whirpool, Schiatsu-Massage, Brasserie

Beispiele der Entlehnungen in den Artikeln der OW

Dinner, Hideaway, Design-Hotel, Lounge, Budget-Hotel, Performance, Club, Barock-
Ensemble, Hotelsuite, Appartement, Cyberspace, Mini-Depandance, Lifestyle-Herberge

2.5. Syntaktische Spezifika

Die Syntax wird im Hinblick auf die Werbesprache weniger als die anderen
Sprachdisziplinen erforscht:

Moglicherweise ist die Syntax, Schwerpunktbereich strukturalistischer Sprachbetrachtung,
deshalb vernachlissigt worden, weil sie ohne eine Bezugnahme zu Sprachspielen,
Sprechakten oder funktional herausgehobenen Werbetextelementen nur wenige Erkenntnisse
iiber das Funktionieren und Wirken von Werbesprache vermittelt.”®

Die Satzlinge der Werbung beeinflusst, wie sie vom Rezipienten wahrgenommen wird
und ob er iiber die Werbebotschaft nachdenken wird. , Untersucht werden konnen die in
einem Werbetext vorkommenden inhaltlichen und formalen Satzarten/Satztypen und die
Satzlingen.“® In der Werbung benutzt man meistens kurze Sitze, um schnell die
Aufmerksamkeit des Rezipienten zu fesseln. , Kurzen Sitzen begegnet man in der
Alltagsrede, in Werbetexten oder Boulevardblittern.“’® Besonders bei der produktbezogener
Werbung kommen héufig unvollstindige Satze vor, wihrend bei der Tourismuswerbung, die
durch langere Texte geprdgt ist und mehr Informationen liefert, eher vollstindige Sitze
vorwiegen. Es liegt an der Art der Tourismuswerbung, z. B. bei den Prospekten konnen
unvollstindige Satze hdufig zum Vorschein kommen, die schnell einen Kunden informieren

% JANICH, Nina. Werbesprache: Ein Arbeitsbuch. 2. Aufl. Tiibingen: Narr, 2001, S. 105.
% Ebd., S. 110.
7 ZUNDOREF, Iva. F. achsprachen [ppt].(Lehrmaterialien fiir das Fach Fachsprachen, Sommersemester 2016). Briinn:
Masaryk-Universitdt. URL: https://is.muni.cz/auth/predmet/phil/jaro2016/NJII_3243.
58 JANICH, Nina. Werbesprache: Ein Arbeitsbuch. 2. Aufl. Tiibingen: Narr, 2001, S. 130.
69
Ebd., S. 130.
" MALA, Jifina. Stilistische Textanalyse: Grundlagen und Methoden. Brno: Masarykova univerzita, 2009, S. 50.
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sollen. Aber bei den Online- und Printmaterialien der Tourismuswerbung, die mehr Raum
bieten (wie bei den Artikeln tiber die Destination), werden meistens langere Sitze verwendet.
Fir den Rezipienten ist es leichter und anspruchsloser, den kurzen Sitzen seine volle
Aufmerksamkeit zu widmen, weil es weniger zeitaufwendig ist, als lange Sitze zu lesen. TV-
und Radiowerbung hat auch viele Moglichkeiten und geniigend Raum dafiir, ldngere Sétze zu
verwenden. Mit langeren Sitzen kann der Rezipient vollstdndig informiert werden, die
kiirzeren Satze haben den Zweck, die Aufmerksamkeit des Rezipienten auf sich zu lenken.

Wichtig ist auch, welche Satzarten in der Werbung typisch sind. ,,Satzarten konnen
entweder inhaltlich beschrieben werden: Aussagesatz, Fragesatz, Ausrufesatz, Befehlssatz —
oder formal: einfacher Satz, Satzreihe, Satzgefiige, Satzperiode, Ellipse, Setzung.“’' Bei der
Tourismuswerbung wiegen Aussagesitze, Aufforderungssiitze, Ausrufesitze und
Fragesiitze vor.

Konditionalsidtze und kontrastbezeichnende Nebensdtze sind weniger vertreten.
Relativsiatze werden in einigen Typen der Tourismuswerbung relativ oft verwendet, weil sie
den Hauptsatz nidherbringen, erklaren und neue Informationen hinzufiigen. Haufig, vor allem
in der produktbezogener Werbung, wendet sich der Werbefachmann gerade an den
Rezipienten ,,(...)Rezipienteneinbindung (durch direkte Anrede, Frage, Ausruf) (...).“”* Zu
den anderen Spezifika der Werbesprache von Tourismuswerbung gehort eine Verwendung
von Attributreihungen. Was die Flexion betrifft, wird sie manchmal ausgelassen, damit die
Mitteilung interessanter klingt. ,(...) Flexionsverzicht und Ellipsen in der Werbung gezielt
zur Aufmerksamkeitserregung und Komprimierung von Information genutzt werden.“’® Die
Syntax in der produktbezogenen Werbung kann sich oft durch die Komplexitit und Lange der
Sétze auszeichnen, wenn der Satz fachsprachliche Spezifika beinhaltet und iiber spezifische
Eigenschaften den Rezipienten informiert. In der Tourismuswerbung konnen manchmal auch
einige Fachtermini auftreten, aber ihre Anzahl ist relativ niedrig.

7L JANICH, Nina. Werbesprache: Ein Arbeitsbuch. 2. Aufl. Tiibingen: Narr, 2001, S. 131.
72

Ebd., S. 131.
" Ebd., S. 131.
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3. Ubersetzen der Tourismuswerbung

3.1. Ubersetzungsprozess im Allgemeinen

Der Ubersetzungsprozess stellt eine Ubertragung eines AT in ein ZT im Hinblick auf die
sprachlichen und kulturellen Unterschiede zwischen einer AK und einer ZK dar. Als
Endprodukt eines Ubersetzungsprozesses entsteht ein Translat. , Translational action leads
to a »target text« (not necessarily a verbal one); translation leads to a translatum (i.e. the
resulting translated text), as a particular variety of target text.“”*

Die Basis jeder Ubersetzung ist ein vorgelegter Text (lat. textus = Gewebe, Geflecht)”,
mit dem sich niher die Textlinguistik beschéftigt.

Dass das aus dem UbersetzungsprozeB resultierende Produkt ein Text sein sollte, der den
Anforderungen der zielkulturellen Kommunikationsgemeinschaft an Texte im allgemeinen
und Exemplare bestimmter Textsorten im besonderen geniigt, ist eine Binsenweisheit, die
jedoch weder in der Ubersetzungspraxis noch in der Ausbildung immer hinreichend
beriicksichtigt wird.”®

Zu den textlinguistischen Aspekten der Ubersetzung gehoren die Kohiision und
Kohirenz, das heif3t, dass die Texte in ihrer syntaktischen Form und in ihrem Inhalt
zusammenhéngen sollen. ,Fine Ansammlung von Sitzen wird unter anderem aufgrund der
Kommunikationssituation als Text aufgefasst, ist also pragmatisch koharent aufgrund von Art
und Ort der schriftlichen Fixierung oder des AuBerungszusammenhangs und aufgrund der
Sender-Rezipienten-Konstellation.“”” Die Kohdsion und Kohirenz sind aber nicht zur
Existenz eines Textes grundsitzlich notwendig. Der Text wird auch durch andere Aspekte

gepragt:

Damit kann die Forderung nach Kohésion, also dem rein sprachlichen, textinternen, formal-
grammatischen Zusammenhalt, im Gegensatz zur Kohédrenz, dem logisch-semantischen
Zusammenhalt von AuBerungen, ebenso wie die Forderung, daB mindestens zwei Sitze
(jeweils mit Subjekt und Prédikat) vorliegen miissen, nicht zur Bedingung fiir das Vorliegen
cines Textes gemacht werden. Definitionselemente fiir den Textbegriff sind aus
funktionalistischer Perspektive vielmehr die thematische Orientierung, Intentionalitét, eine
erkennbare kommunikative Funktion, Kohérenz und Abgeschlossenheit, die sich auch in den
meisten Textdefinitionen wiederfinden.”

Bei der Ubersetzung der Tourismuswerbung ist eine auBerordentliche Wichtigkeit der
funktionalen Satzperspektive (FSP), auch Thema-Rhema-Gliederung (TRG)“”,
beigemessen.

Duden Grammatik erklért das folgendermal3en:

74 VERMEER, Hans. J. Skopos and Commission in Translational Action. (Translated by Andrew Chesterman), In: VENUTI,
Lawrence (ed.). The translation studies reader. 2nd ed. New York: Routledge, 2004, S. 227. Urspriinglich in Readings in
Translation Theory, ed. and trans. Andrew Chesterman (Helsinki: Oy Finn Lectura Ob, 1989, pp. 173 — 87.

:Z SNELL-HORNBY, Mary (ed.). Handbuch Translation. 2., vetb. Aufl. Tiibingen: Stauffenburg, 1999, S. 61.

Ebd., S. 60

7T JANICH, Nina. Werbesprache: Ein Arbeitsbuch. 2. Aufl. Tiibingen: Narr, 2001, S. 134.

8 SNELL-HORNBY, Mary (ed.). Handbuch Translation. 2., vetb. Aufl. Tiibingen: Stauffenburg, 1999, S. 61.

" KUNKEL-RAZUM, Kathrin, & MUNZBERG, Franziska. Duden - Die Grammatik: Unentberhrlich fiir richtiges Deutsch.
Mannheim: Dudenverlag, 2005, S. 1130.
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(...) sich Sitze in einen Teil gliedern, der an bekannte Informationen ankniipft, und einen
Teil, der neue Informationen enthélt (...). Fir den Informationsfortschritt im Satz werden
(neben anderen wie »Hintergrund« und »Fokus« die Begriffe Themagsp (T) (griech. »das
Hingestellte«) und Rhema (R) (griech. »das Ausgesagte«, verwandt mit lat. »verbum«)
verwendet. Subjekt und Thema miissen im Deutschen nicht zusammenfallen:

Stefan (Subjekt) schreibt ein Buch.
Themagsp Rhema
Auch Dieter (Subjekt) hat eins geschrieben.
Rhema Themagsp™

Als zusammenfassendes Modell kohésiver Textbezichungen bei der Herstellung von
Textzusammenhang bildet die FSP eine Briicke zwischen der Form- und der Inhaltsseite von
Texten.*

Eine Schliisselrolle beim Ubersetzungsvorgang spielt die Entscheidung iiber die Auswahl
einer Ubersetzungsmethode. Die Aufgabe des Ubersetzers ist es, beim Ubersetzen immer die
Funktion und den Zweck des AT und des ZT in Betracht zu ziehen. Der Ubersetzer soll den
Fokus beim Ubersetzen vor allem darauflegen, fiir welche Adressaten das ZT bestimmt ist.
Das Translat soll hauptsédchlich in der ZK akzeptabel sein.

AuBlerdem gilt die Aufmerksamkeit eher der Zielkultur und Zielsprache als der
Ausgangskultur und Ausgangssprache. Es kommt in erster Linie darauf an, dass der Zieltext
“in sich koharent™ ist, das heiBt, dass er dem Skopos und der Zielsituation adaquat ist.”

Mit dem Zweck und der Funktion eines Translats (nachfolgend nur Skopos genannt)
beschiftigt sich die Skopostheorie, eine funktionale Ubersetzungstheorie, deren Vertreter
Katharina Reifl und Hans J Vermeer sind. Hans J. Vermeer hat Skopos folgendermalien
definiert: , The word skopos, then is a technical term for the aim or purpose of a
translation.“** Je nach dem Skopos eines Translats trifft der Ubersetzer die Entscheidungen
iiber das Verfahren und die Methode einer Ubersetzung. Das vorrangige Kriterium fiir den
Erfolg des Translats ist, dass es eine vorgesehene und mit dem Auftraggeber vorher
abgemachte Funktion erfullt. Beim Lesen des gelungenen Translats tiberraschen den
Rezipienten keine Diskrepanzen. Als die bestmogliche Variante zeigt sich, wenn das Translat
so aussagekraftig wirkt, dass der Rezipient gar nicht wahrnimmt, dass es sich nicht um ein
Original, sondern um ein Translat handelt.

Der Auftraggeber soll bei der Auftragsvergabe spezifisch und exakt sein und alle
bekannten Auskiinfte dem Ubersetzer bekannt geben und zugleich eine professionelle
Einstellung zu dem Ubersetzer und zu jedem individuellen Kunden beibehalten und damit so
sichern, dass der Kunde das Translat mal3geschneidert bekommt.

80 KUNKEL-RAZUM, Kathrin, & MUNZBERG, Franziska. Duden - Die Grammatik: Unentberhrlich fiir richtiges Deutsch.
Mannheim: Dudenverlag, 2005, S.1130.

81 Verfiigbar unter http://www.trans-kom.eu/bd05nr02/trans-kom_05_02_05_Vaerenbergh_Funktionalismus.20121219.pdf
(abgerufen am 21. 06. 2016)

82 VERMEER, Hans. J. Skopos and Commission in Translational Action. (Translated by Andrew Chesterman), In: VENUTI,
Lawrence (ed.). The translation studies reader. 2nd ed. New York: Routledge, 2004, S. 227. Urspriinglich in Readings in
Translation Theory, ed. and trans. Andrew Chesterman (Helsinki: Oy Finn Lectura Ob, 1989, pp. 173 — 87.
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A precise specification of aim and mode is essential for the translator. — This is of course
analogously true of translation proper: skopos and mode of realisation must be adequately
defined if the text-translator is to fulfil his task successfully.*

Darum beeinflusst eine gute Zusammenarbeit zwischen Auftraggeber und Ubersetzer von
Anfang an selbstverstindlich auch die finale Ubersetzungsqualitdt und unumgéanglich ist in
einigen Féllen auch die Kommunikation mit den Fachexperten.

3.2. Ubersetzen der Tourismuswerbung

Bei der Ubersetzung der Tourismuswerbung wird sehr oft keine wortliche Ubersetzung
erfordert und der Ubersetzer muss mehr Phantasie und Kreativitit in den Ubersetzungsprozess
integrieren, wenn in einer ZK die wortliche Ubersetzung nicht passend und verstindlich wire.
Es ist bestimmend, ob die Werbung hauptsdchlich informieren, oder hauptsachlich amiisieren
soll und auf welche Zieladressaten sie gerichtet ist.

3.2.1. Was wird in der Tourismuswerbung hiufig iibersetzt?

Haufige Erscheinung in der Tourismuswerbung sind Realia, Eigennamen, Metaphern,
Metonymien, Wortspiele und auch Malleinheiten.

> Realia

Die Realia reprasentieren Hinweise auf die Lander und Regionen und ihre Nationen und
Kulturen (sowie die damit verbundenen Spezifika) und werden meistens in appellativen,
emotiven Texten wie Werbung verwendet.

Wenn fiinf Russen um cinen Samowar, finf Iren in cinem Pub und funf Wiener beim
Heurigen sitzen, so mogen sie wohl iiber dasselbe reden — Politik, Liebe, Steuern, doch es
wird nicht das gleiche Gesprich sein, und dies nicht nur der verschiedenen Sprachen wegen.
Es sind der Samowar, der Pub, der Heurige, die die Farben hergeben, die Gesten, den
Rhythmus der Unterhaltung, den Klang, alles rundum, was wir bei der Ubersetzung zu
beachten haben.**

Die Ubersetzung von Realien verlangt eine erhohte Umsicht des Ubersetzers, weil es oft
zu erheblichen Fehlern kommen kann. ,,Damit der zielsprachige Leser die iiber einen Text der
Ausgangssprache (AS) verteilten Beziige auf Realien versteht, bedarf es einer grof3eren oder
geringeren Transformation, zumindest einer kontextuellen Erklarung.“® Probleme stellen hier
die schwer iibersetzbaren Erscheinungen dar: ,.(...) die Ubersetzerische Entscheidung héingt zu
guter Letzt vom AS-Typ ab. Nicht leichter ist die Abgrenzung gegen Dialektismen und
Barbarismen, gegen lokale und soziale Ausformungen einer Sprache.«*°

Der Ubersetzer muss je nach der Wichtigkeit der Realia im Kontext und in der
Ubereinstimmung mit den vorliegenden Faktoren eine Situation abschétzen und die richtige
Strategie beim Ubersetzen der Realia wéhlen, wenn diese tibersetzt werden sollen:

83 VERMEER, Hans. J. Skopos and Commission in Translational Action. (Translated by Andrew Chesterman), In: VENUTI,
Lawrence (ed.). The translation studies reader. 2nd ed. New York: Routledge, 2004, S 227 — 228. Urspriinglich in
Readings in Translation Theory, ed. and trans. Andrew Chesterman (Helsinki: Oy Finn Lectura Ob, 1989, pp. 173 — 87.

8 SNELL-HORNBY, Mary (ed.). Handbuch Translation. 2., verb. Aufl. Tiibingen: Stauffenburg, 1999, S. 288.

%3 Ebd., S. 288.

% Ebd., S. 289.
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Es muss zuallererst abgewogen werden, ob diese Realia haufiger oder nur einmal im AS-Text
vorkommt, ob sie fiir die Zeichnung der Charaktere, fiir die Tonalitdt und/oder den Plot des
AS-Textes von Bedeutung ist oder lediglich einen kleinen Detail am Rande darstellt und
somit87durch einen anderen, neutralen, meist generalisierenden Begriff wiedergeben werden
kann.

Es ist auch wichtig, an wen der Text adressiert ist: ,,Ist es ein Reisebericht fiir Touristen
oder einer fiir Ethnographen?“*® Der Ubersetzer soll auch entscheiden, ob es (z. B. wegen den
Raummoglichkeiten) zuléssig ist, die Realia zu erkldren und nahezubringen: ,,Und auch der
Werbespot verlangt maximale Kiirze.“®

Beispiel von Realia in den vorliegenden Artikeln der OW:

das Gasteiner Tal, Kamptal, Rathausplatz, Karlsplatz

» Eigennamen

Die meisten Eigennamen werden bekanntlich nicht uibersetzt, sie miissen nur fehlerlos
abgeschrieben und manchmal durch eine kurze Erkldrung ergdnzt werden, wenn dieser
Eigennamen in der betreffenden Kultur nicht bekannt ist. Es treten leider haufig Tippfehler
auf, weil manche Eigennamen ungewohnlich klingen oder geschrieben sind. Eine andere
Situation entsteht bei Sprachen mit anderen Schriftsystemen, die man grundsétzlich tibersetzt.
In der Werbung sind meistens keine FuBBnoten zuléssig und tiblich.

Einfacher ist es bei Namen existierender Personen, denn die miissen nicht iibersetzt werden
(...). Komplizierter wird es bei Sprachen mit anderen Schriftsystemen und konkurrierenden
Transkriptions- bzw. Transliterationsverfahren, so dass , Tschechow®, . Tschechov* oder
..Cechov™ in Frage kommen. Noch kniffliger ist dic Re-Transliterierung unbekannter Namen
aus dem Russischen oder Chinesischen, hier hilft keine noch so gute Enzyklopéadie, sondem
nur eine Privatdatei fiir das eigene Fachgebiet.”

Laut Wiki;)edia nennt man Ubersetzung eines Eigennamens in eine andere Sprache
Metonomasie.”’ Es hingt auch davon ab, ob die Person noch am Leben ist und ob sie im
BewubBtsein der Offentlichkeit anwesend ist. ,,Historische Eigennamen (...) miissen in der
Fachliteratur abgeglichen werden (...).<**

Wihrend bei den geographischen Namen in den meisten Féllen ihr Bekanntheitsgrad
bestimmt, ob sie Ubersetzt werden oder nicht, die Institutionennamen darf man nicht
uibersetzen. Wenn der Figenname nur in der AK bekannt ist, aber in der ZK keine
Konnotationen und Assoziationen hervorruft, miissen diese Eigennamen nahegebracht und
erklart werden. Einen spezifischen Fall stellen ,,(...) Namen aus Mérchen, Kinderbiichern und
literarischen Texten (...)*"” und ,,(Phantasie-)Namen von Produkten“®* dar.

87 SNELL-HORNBY, Mary (ed.). Handbuch Translation. 2., vetb. Aufl. Tiibingen: Stauffenburg, 1999, S. 290.
8 Ebd., S. 290.
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34


https://de.wikipedia.Org/wiki/Eigenname%23Geographische_Namen

Beispiel von Eigennamen in den vorliegenden Artikeln der OW:

Stefan Zweig, Thomas Mann, William Sommerset Maugham, Friedensreich Hundertwasser,
Wander Bertoni

> Mafeinheiten

In der Tourismuswerbung werden oft auch die MaBeinheiten von der Liange (Meter), von
der Geschwindigkeit (Kilometer pro Stunde), von den Temperaturen (Grad Celsius), die
Anteile der MaBeinheiten (Prozent), der Wéhrungen und andere Maleinheiten verwendet.
Diese = werden  meistens  standardisiert. | Als  Resultat der internationalen
Normierungsbemiihungen nimmt die Vielfalt kulturspezifischen Maf3einheiten und damit die
Notwendigkeit ihrer translatologischen Betrachtung und Behandlung ab.«%

Beispiel von MaBeinheiten in den vorliegenden Artikeln der OW:

Quadratmeter, Kubikmeter

» Metaphern
Was versteht sich unter dem Begriff Metapher?

Die Metapher gehort zu den Tropen und funktioniert so, dass die Bedeutung von einem
Gegenstand auf einen anderen Gegenstand auf Grund der dufBleren Ahnlichkeit iibertragen
wird.”

Metaphern sind typisch fiir die Alltagssprache, und sie sind cher kognitive, konzeptuelle
Phianomene als linguistische bzw. rhetorische Erscheinungen.(...) Ein Quellenbereich (source
domain) wird auf einen Zielbereich (target domain) projiziert (mapping).”

Die Metaphern kann man in jeder Sprache finden. Sie stellen ein Sprachmittel dar, das die
Kreativitat atypisch duBlert und zugleich kulturgebunden ist: ,,Metaphern sind Produkte der
kreativen Verletzung semantischer Regeln des Sprachsystems und zutiefst kulturspezifisch.«*®
Die Metaphern stellen fiir einen Ubersetzer eine harte Nuss dar. Damit der Ubersetzer sie
geeignet und erfolgreich knacken kann, werden seinerseits schon fortgeschrittene
Kompetenzen erfordert. ,Metaphern sind ein typisches Merkmal der Kommunikation und
stellen auch fiir das Ubersetzen eine Herausforderung dar.“®” In der Werbesprache haben
Metaphern aufgrund ihrer Expressivitit und Bildlichkeit vor allem die Aufmerksamkeit
erregende Funktion.

Wo kann man die Metaphern erwarten?

Metaphern werden geldufig nicht nur in der Alltagssprache, aber sehr hdufig auch in der
Tourismuswerbung verwendet

(...) haufig erfolgen sie in den Massenmedien (Die FuBballspicler jagen den Ball ins Netz,
die Politiker betreiben das Tauziehen hinter den Kulissen, Michael Jackson wurde Pop-Konig
genannt (...). In den Massenmedien dienen die Metaphermn zur Veranschaulichung und
Emotionalisierung der Aussage, weil sie komische, ironische oder hyperbolische Effekte

> SNELL-HORNBY, Mary (ed.). Handbuch Translation. 2., vetb. Aufl. Tiibingen: Stauffenburg, 1999, S. 298.

% Vgl. MALA, Jifina. Stilistische Textanalyse: Grundlagen und Methoden. Brno: Masarykova univerzita, 2009, S. 57.
o7 SNELL-HORNBY, Mary (ed.). Handbuch Translation. 2., verb. Aufl. Tiibingen: Stauffenburg, 1999, S. 281.
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hervorrufen koénnen. Sie tragen zur Auflockerung, Dynamisierung und Pointierung des
publizistischen Stils bei.'”

Wie werden die Metaphern tibersetzt?

Uber die Ubersetzbarkeit der Metaphern wird heftig diskutiert. Hinsichtlich der Metapher
entstehen oft Ubersetzungsprobleme, wenn kein passendes Aquivalent in der ZK zur
Verfiigung steht oder die Metapher missinterpretiert wird. , Beim Ubersetzen soll mit dem
zielsprachigen Text die Schockwirkung erhalten bleiben, die die Metapher im
ausgangssprachlichen Text hatte.“'"" Die Ubersetzung soll in der ZK als natiirlich und
akzeptabel angenommen und verstanden werden.

Kulturelle Unterschiede wurden oft als Problem fiir die Metapherniibersetzung genannt, z. B.
weil bestimmte Metaphern andere Assoziationen auslésen oder weil der Quellenbereich der
AS-Metapher in der Soziokultur der ZS-Gemeinschaft keine (bedeutende) Rolle spielt.102

Der Ubersetzer muss eine Entscheidung treffen, ob er die Metapher wortlich tibersetzen,
mit anderen Wortern umschreiben oder durch eine in der ZK tibliche Metapher ersetzen wird.
Die Ubersetzungslésung soll im Hinblick auf die ZK richtig durchdacht werden. Die
Kreativitat und Originalitat sollten in den ZT addquat tibertragen werden, ohne auf die Pointe
und den Sinn zu verzichten.

Wir konnen die Metaphern in folgende Gruppen eingliedern: 103

Formmetapher (Anker)
Funktionsmetapher (Briicke)
Sichtmetapher (Zwiebelfisch)

Tiere (Schnabel)
Mensch (Der Motor schluckt)

Andere Beispiele der Metapher: 104

Ersetzung von oder durch Eigennamen als » Antonomasie« (Die Ewige Stadt fiir Rom) ‘

Beispiel von Metaphern in den vorliegenden Artikeln der OW:

vom 18. bis zum 23. Mai findet in der Wiener Stadthalle die 60. Auflage des ESC statt
(siehe Kapitel 7.1.1., Artikel 1, Satz 2)

Kunst, die teils schon international fiir Furore sorgt
(siehe Kapitel 7.1.1., Artikel 1, Satz 4)

Das Zusammenspiel von kulinarischem Genuss, historischem Schloss, Landschaftspark und
moderner Architektur sowie ein Konzertangebot mit Weltformat
(siehe Kapitel 7.1.2., Artikel 2, Satz 1)

WO MALA, Jifina. Stilistische Textanalyse: Grundlagen und Methoden. Brno: Masarykova univerzita, S. 57.

ig; SNELL-HORNBY, Mary (ed.). Handbuch Translation. 2., verb. Aufl. Tiibingen: Stauffenburg, 1999, S. 281.
Ebd., S. 284.

103 Z{UNDOREF, Iva. Fi achsprachen [ppt].(Lehrmaterialien fiir das Fach Fachsprachen, Sommersemester 2016). Briinn:
Masaryk-Universitdt. URL: https://is.muni.cz/auth/predmet/phil/jaro2016/NJII_3243.

'™ KUNKEL-RAZUM, Kathrin, & MUNZBERG, Franziska. Duden - Die Grammatik: Unentberhrlich fiir richtiges Deutsch.
Mannheim: Dudenverlag, 2005, S. 1151.
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preisgekronte Veranstaltungsstatten
(siehe Kapitel 7.1.2., Artikel 2, Satz 6)

Ausklingen kann der Abend in der Schlosstaverne
(siehe Kapitel 7.1.2., Artikel 2, Satz 11)

» Metonymie

Ein anderes Phinomen der Werbung stellt die Metonymie dar. ,, Die Metonymie (von
griech »umkehren«) entsteht bei der Ersetzung eines erwartbaren Worts durch ein
unerwartetes, dessen Begriff aber in einem natirlichen oder sachlichen Zusammenhang zu

dem des erwartbaren Worts steht.«'%

Beispiele der Metonymie laut Duden:!%

Ich nehme noch ein Glas. (Behélter fiir Inhalt)
Haben Sie mal Wilde gelesen? (Autor fur Inhalt)
Berliner, bitte! (Ort fur Produkt)

Wir fahren keinen Diesel. (Erfinder fiir Erfundenes)
Das ist eine Frage des Herzens. (Korperteil fiir Empfindung)

andere Beispiele der Metonymie:107

Weipes Haus (US-Regierung) (Ort durch Institution)
Berlin protestiert in Bagdad. (Institution durch Ort)

Beispiele der Metonymie in den vorliegenden Artikeln der OW:

Auf der Terrasse wird gegrillt und feine osterreichische Kiiche geboten
(totum pro parte)
(siehe Kapitel 7.1.2., Artikel 2, Satz 12)

ausgezeichnet mit einer Gault-Millau-Haube
(siehe Kapitel 7.1.2., Artikel 2, Satz 12)

» Wortspiele

Die Frequenz der Verwendung von Wortspielen in der Tourismuswerbung ist sehr hoch
und ihre Ubersetzung stellt auch groe Anspriiche auf die Kompetenzen des Ubersetzers; er
soll darum die richtige Ubersetzungsstrategie wéhlen:

(...) strauben sich  Wortspiele gegen  standardisierte und  routineméiBige
Ubersetzungsverfahren. (...) In Sprachen wie Englisch oder Deutsch basieren die meisten
Wortspiele auf Lautdhnlichkeit oder Lautidentitit (Paronymie bzw. Homonymie), auf der
Tatsache, daB ein Wort verschiedene Bedeutungen hat (Polysemie), auf der Mdglichkeit,

15 KUNKEL-RAZUM, Kathrin, & MUNZBERG, Franziska. Duden - Die Grammatik: Unentberhrlich fiir richtiges Deutsch.
Mannheim: Dudenverlag, 2005, S. 1152.

106
Ebd. S 1152.
YWIMALA, Jitina. Stilistische Textanalyse: Grundlagen und Methoden. Brmo: Masarykova univerzita, 2009, S. 58.
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idiomatische Ausdriicke entweder wortlich oder iibertragen zu verstehen und/oder auf
Formen der grammatischen Mehrdeutigkeit.'*

Wie erkennen wir ein Wortspiel und was macht die Ubersetzung von Wortspielen so
schwierig? Wir konnen Wortspiele mit Witzen vergleichen. Wenn in einer Kultur etwas als
lustig und unterhaltsam gilt, muss es in einer anderen Kultur gar nicht verstanden werden,
bzw. Missverstandnisse konnen auftauchen, weil die Bedeutung in dieser Kultur ganz anders
1st.

Allen Wortspielen ist (...) gemeinsam, daB sie zwei (oder mehr) Ausdriicke in Opposition
zueinander setzen, die unterschiedliche Bedeutungen, aber die gleiche oder dhnliche Form
haben. (...) Jede Sprache verbindet Form und Bedeutung auf weitgehend arbitrire und
sprachspezifische Weise, so daB die Verkniipfung von formaler Ahnlichkeit und semantischer
Verschiedenheit, die ein Wortspiel in einer Sprache moglich macht, in einer anderen Sprache
sehr oft nicht wiedergegeben werden kann.'”

Bei den Wortspielen entsteht die Frage, ob sie iibersetzbar sind, oder nicht. Wichtig bei
den Wortspielen ist, welche Semantik sie tragen und was der Skopos dem Ubersetzer
vorschreibt. Die Bedeutung muss in der ZK voll verstandlich sein und gleiche Ziele wie in der
AK erfullen.

3.2.2.  Ubersetzen von Schlagzeilen und Slogans

Der Ubersetzer soll die Ubersetzung von Schlagzeilen und Slogans auf keinen Fall auf die
leichte Schulter nehmen. Bei den Schlagzeilen von Online-und Printartikeln der
Tourismuswerbung sowohl auch bei den Slogans wird ein groer Wert auf die Qualitit, Form
und Inhalt gelegt.

» Schlagzeile

Wie bereits in Kapitel 1. 4. dargelegt wurde, hebt die Schlagzeile eine Pointe des ganzen
Textes hervor und spielt eine zentrale Rolle in der Werbung, weil sie grundsétzlich fur die
allgemeine Einstellung des Rezipienten zur ganzen Werbung bestimmend ist. Sie steht ganz
oben und zieht als erstes Element der Werbung eine bedeutsame Aufmerksamkeit des
Rezipienten an sich. Bei der Ubersetzung der Schlagzeilen gilt eine Faustregel, dass es die im
Text stehenden Informationen treffend und passend zusammenfasst, womit sie den
Rezipienten mitteilt und begriindet, warum sie den ganzen Artikel lesen sollen.

Trotz ihrer besonderen Beziehung zu ihrem Ko-Text, welche die Frage, ob sie die Textteile
oder selbstindige Teile sind oder gar eine Textsorte konstituieren, schwer entscheidbar
macht, konnen Titel und Uberschriften als kommunikative Einheiten betrachtet werden, deren
Ubersetzung funktionalen Kriterien gehorcht.'"

Der Ubersetzer soll eine Entscheidung treffen, ob es passend ist, die Schlagzeile wortlich
oder nicht-wortlich zu tibersetzen, kreative Losungen einzusetzen oder die Informationen aus
dem Text schon in die Schlagzeile einzuschlieBen, um somit die Schlagzeile zu verlangern.
Die Entscheidung soll im Hinblick auf die soziokulturellen Bedingungen in der ZK getroffen
werden.

1% SNELL-HORNBY, Mary (ed.). Handbuch Translation. 2., verb. Aufl. Tiibingen: Stauffenburg, 1999, S. 285.
' Ebd., S. 285.
"0 Ebd., S. 292.
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Da Titel auf jeden Fall in der Zielkultur , funktionieren* miissen und ihre besondere Stellung
FuBnoten und andere Zusatzinformationen in der Regel nicht zulidft, bietet sich ein
pragmatisch-funktionaler Ubersetzungsansatz an, bei dem die intendierten Funktionen des
Ausgangstitels, soweit cruierbar und fiir die zielkulturellen Empfénger sinnvoll, mit
zielsprachlichen und —kulturellen Mitteln im Zieltitel versprachlicht werden.'"'

Laut Snell-Hornby sollten die folgenden Regeln bei der Ubersetzung der Schlagzeilen
beachtet werden:

Wie der Ausgangstitel mufl auch der Zieltitel im Titelkorpus seiner Kultur unverwechselbar
sein. (...) Die metatextuelle Funktion ergibt sich aus der Akzeptabilitit der Form im Rahmen
der jeweiligen Formkonventionen. (...) Die phatische Funktion wird durch Linge (Wortzahl)
und Einpragsamkeit des Titels sichergestellt (...). (...) Die referentielle Funktion beruht auf
der Verstehbarkeit der Denotate der Titellexik. (...) Die expressive Funktion fithrt vor allem
dort zu Ubersetzungsproblemen, wo implizite Bewertungen oder GefiihlsauBerungen auf das
Wertesystem der betreffenden Kultur Bezug nehmen, da Titel ja (zunichst) ohne Kontext
(d.h. auch ohne den Kotext) rezipiert werden. (...) Die appellative Funktion ist
rezipientenorientiert und daher besonders anfillig fiir Ubersetzungsprobleme.'"?

» Slogan

Eine treffende Ubersetzung von einem Slogan zihlt zu den schwierigsten Aufgaben des
Ubersetzens und stellt groBe Anforderungen an die Kompetenzen des Ubersetzers, weil dieses
Element immer wiederholt den Rezipienten anspricht und es auf die Professionalitat des
Unternehmens hinweist. Darum konnen mogliche Ubersetzungsdefekte fatale Konsequenzen
haben und die Einstellung des potentiellen Kunden negativ beeinflussen.

Beispiel der Ubersetzung von Slogan der OW:

ankommen und aufleben
prijedte a oZijete
arrive and revive

3.2.3. Werbung und Interkulturalitit

Fur diese Unterkapitel gilt das Sprichwort: ,, Andere Lander, andere Sitten. Besonders bei
der Ubertragung einer Werbung in die Sprache einer anderer Kultur ist es notwendig, die
Zielkultur zu kennen, damit die Werbebotschaft der einen Kultur in dem unterschiedlichen
Umfeld der anderen Kultur nicht missinterpretiert wird, weil jede Kultur andere Stereotype
verfolgt und durch andere Spezifika geprigt wird. Die ausgangssprachliche Werbebotschaft
kann in einer AK angenommen, anerkannt und verstanden werden, aber in der ZK konnten
interkulturelle Missverstindnisse auftauchen, deshalb muss die Ubersetzung nicht nur aus der
Sicht der Sprache, sondern auch aus dem Gesichtspunkt der Kultur geeignet angepasst
werden.

In der Tourismuswerbung gilt das doppelt so viel, weil es in diesem Bereich meistens
darum geht, die Kultur des Landes einer anderen Kultur vorzustellen und im Ausland die
Kunden so anzusprechen, damit sie das Land wiederholt besuchen und anderen Leuten
weiterempfehlen. Die kulturspezifischen Unterschiede sollen so immer auf Bedacht
genommen werden, um die zielsprachige Kultur nicht zu diffamieren, zu beleidigen oder zu

"' SNELL-HORNBY, Mary (ed.). Handbuch Translation. 2., verb. Aufl. Tiibingen: Stauffenburg, 1999, S. 292.
112
Ebd., S. 293.
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verwirren und die aus der  misslungenen  Ubersetzung  resultierenden
Kommunikationsmissverstandnisse zu eliminieren. Auch im Tourismusbereich kann eine ZK
ganz andere Konnotationen und Assoziationen tber die Werbung haben als die AK. Die
Fehldeutungen der Werbung kénnen eine groBe Tragweite haben. Der Ubersetzer sollte die
Bedeutung dieser Fehldeutungen nicht verharmlosen.

Fur die Werbung spielt die Kulturgebundenheit eine besondere Rolle, da ein erfolgreiches
Persuasionskonzept auch davon abhéngt, inwieweit die moglichen Konnotationen und
Assoziationen, die die Rezipienten mit den Werbebotschaften verbinden, kalkulierbar und
den Werbemachern bekannt sind.'"

Es wird auch erforscht, ob die Emotionen auslosende Werbung tbereinstimmend
kulturspezifisch interpretiert, assoziiert und international standardisiert werden kann, weil
emotionale Werbung stark kulturell geprigt ist und ihre Ubersetzung in eine andere Sprache
eine klare Kommunikation und Verstindnis der urspriinglich beabsichtigten Mitteilung
verhindern kann.'"*

Die Chancen einer Standardisierung sind dagegen bei informativer Werbung groBer, und
auch Werbung, die nur Erinnerungsfunktion hat, also das Werbeziel der Aktualisierung
verfolgt (wie z. B. die international geschalteten Anzeigen fur die schwedische Wodka-
Marke Absolut Vodka), kann leichter standardisiert werden, da sie kaum Bedeutungsinhalte
vermittelt.'”

Die erfolgreiche Ubersetzung beriicksichtigt also die Kulturabhingigkeit und kulturelle
Unterschiede. Der Kulturaustausch soll keine Konflikte verursachen und die Identitdt der
Kultur aus der Sicht einer anderen Kultur nicht bedrohen. Bei der Tourismuswerbung muss
der Ubersetzer nicht nur hervorragende sprach- und kulturspezifische Kenntnisse haben,
sondern auch landeskundliche Spezifika beherrschen und Realienlexeme verwenden
konnen, weil Realien bei der Tourismuswerbung Vorrang haben. Die Bezeichnungen und
Benennungen gehen von den Bereichen wie Geschichte, Geographie, Politik und
Sozialgeschichte aus. Die Namen von Institutionen, Veranstaltungen oder bedeutenden
Personlichkeiten des Landes, Informationen iiber das Schulsystem oder die typischen Gerichte
auf den Speisekarten kommen in der Tourismuswerbung hiufig vor.

Besonders im Tourismus kommt es zu Akkulturationsprozessen:

Unter Akkulturation wird die Ubernahme bzw. Anpassung an eine fremde Kultur verstanden.
Hierbei werden bestimmte Elemente wie beispielsweise Ideen, Worter, Wertvorstellungen,
Normen, Verhaltensweisen, Techniken oder auch Produkte durch einzelne Personen oder
Gruppen iibernommen. '

In der heutigen globalisierten Welt kommt es immer héaufiger zur Internationalisierung
der Werbung. Die Werbung ist nicht mehr nur fiir die Leute in eigenem Land bestimmit.
Darum spielt die Ubersetzung eine immer bedeutendere Rolle. In der Medienkommunikation
und dem Reiseverkehr von heute erscheinen zunehmend Tendenzen, in andere Lander und
Kulturen einzudringen. Die Internationalisierung betrifft alle Bereiche unseres Lebens und hat
auch eine bemerkbare Einwirkung auf den Tourismusbereich:

'3 JANICH, Nina. Werbesprache: Ein Arbeitsbuch. 2. Aufl. Tiibingen: Narr, 2001, S. 215.
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5 Ebd., S. 216. )

"6 KLINK, Franziska. Kultur in der Werbung: neue Herausforderungen fiir die Ubersetzerpraxis. Gieben: Johannes
Herrmann Verlag, 2008, S. 21.
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(...) Internationalisierung der Massenmedien und des Tourismus sowie von Kultur, Bildung
und Wissenschaft.“'"" Es wird erforscht, ob die Standardisierung der Werbung méglich und
praxistauglich ist. Unternehmen miissen die Chancen und Risiken der Intemnationalisierung
erwigen und sich fiir eine giinstige Strategie entscheiden: ,,Die Meinungen tber die richtige
bzw. effektivste Strategie variieren und sind Gegenstand der Standardisierungsdebatte.''®

Die Standardisierungsdebatte umfasst eine Konvergenzthese und eine Divergenzthese,
wobei in den Entwicklungslandern eher eine Tendenz zur Divergenzfaktoren vorwiegt: , Die
unzureichende Ressoursenausstattung in Entwicklungs- und Schwellenldndern zéhlt zu den
maBgeblichen Hindernissen der Konvergenz.“'' Im Gegensatz dazu ist in wirtschaftlich
entwickelten Landern eine Tendenz zu Konvergenzfaktoren anwesend: ,,(...) Verwestlichung
bzw. Amerikanisierung, da insbesondere die US-amerikanische Kultur die Dominante
innerhalb dieser Konvergenzprozesse darstellt.«'*

3.24. Werbung und Intertextualitit

Tourismuswerbung kann auch auf andere Werbetexte oder auf die anderen in einer
jeweiligen Kultur bekannten Texte anspielen. Die Hauptaufgabe der Intertextualitit liegt
darin, die vorher geschriebenen Texte zu kennen und eine Verbindung und Anspielung zu
erkennen und zu verstehen.

Intertextualitit ist eine konkret belegbare Eigenschaft von einzelnen Texten und liegt dann
vor, wenn vom Autor bewusst und mit einer bestimmten Absicht auf andere, vorliegende
einzelne Texte oder ganze Textgattungen/Textsorten durch Anspielung oder Zitat Bezug
genommen wird, und zwar unabhingig davon, ob er diese Beziige ausdriicklich markiert und
kenntlich macht oder nicht. Den Bezug nehmenden Text nennen wir , Phinotext™; der Text,
auf den Bezug genommen wird, heift . Referenztext™.'!

Janich klassifiziert die Intertextualitit folgendermaBen: '

Einzeltextreferenz Gattungsreferenz/Textmustermontage

1) (quasi) vollstindige Ubernahme
(Zitat)
a) markiert b) unmarkiert

2) Ubernahme der syntaktischen

Struktur
3) einzelner lexikalischer Elemente 6) Anspielung auf Textsortenmerkmale
(Textaufbau, Layout, typische
4) Anspielung auf sprachliche Struktur Elemente)
5) bildliche Anspielung 7) Anspielung mit Bildelementen

7 KLINK, Franziska. Kultur in der Werbung: neue Herausforderungen fiir die Ubersetzerpraxis. Gieben: Johannes
Herrmann Verlag, 2008, S. 16.

"8 Ebd., S. 18.

"9 Ebd., S. 23.

20 Ebd., S. 26.

12 JANICH, Nina. Werbesprache: Ein Arbeitsbuch. 2. Aufl. Tiibingen: Narr, 2001, S. 174.

2 Ebd., S. 174.
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Beispiel der Intertextualitit in den vorliegenden Artikeln der OW:

,,das Paradies ist um die Ecke
(Friedensreich Hundertwasser, siche Kapitel 7.2.3, Artikel 3, Satz 7)

"Ich kann nicht oft genug betonen, welchen Unterschied sie machen."
(Robert M. Parker, Kapitel 7.2.10., Artikel 10, Satz 8)

3.2.5. Ubermittlung der Werbebotschaft

Der Zieltext einer Werbung ist vorrangig an das zielsprachige Publikum gerichtet. Der
Ubersetzer iibermittelt die Botschaft den zielsprachigen Rezipienten und muss dabei vor allem
darauf achten, dass der Rezipient der Werbung die Hauptidee und den Angelpunkt auf
richtige Weise entnimmt und &hnliche Assoziationen und Konnotationen wie der
Werbefachmann bildet. Die Adaptation an die Zielkultur ist darum maf3gebend.

Die Werbebotschaft soll verstanden werden und so auf die Einstellung des Rezipienten
einwirken, dass ein Produktimage aufgebaut und verfestigt wird bzw. eine Kaufabsicht
entsteht. Diese Kaufabsicht soll so ausgeprigt sein, dass sie tatsdchlich zur Handlung und am
besten zur Handlungswiederholung fithrt, wobei die Handlungswiederholung in der Regel
weniger auf die Werbung als vielmehr auf die guten Erfahrungen mit dem einmal gekauften
Produkt zuriickgeht'>

3.2.6. Kreativitit und freie Ubersetzung in der Tourismuswerbung

Die Tourismuswerbung bietet in manchen Situationen viel Raum dafur, kreativ zu
uibersetzen, aber diese Anforderung muss im Skopos beinhaltet und mit dem Auftraggeber
vorher vereinbart werden. Kreative Ubersetzung erfordert eine schriftstellerische Begabung
und ausgezeichnetes Sprach- und Kunstgefiihl. Wann kann der Ubersetzer kreativ sein?

Zu fragen wire, an welchen Stellen des Ubersetzungsprozesses der Freiraum vorhanden ist,
um Neues und Einzigartiges zu schaffen. (...) vor allem nicht durch Routine zu lésende
Ubersetzungsprobleme, wie sie z. B. bei literarischen Texten und auch bei Wortspielen
auftreten, Kreativitit erfordern.'**

Kreative Losungen wirken neu, originell, manchmal auch amiisant und sollen von dem
Rezipienten nicht als fremd und ungehorig empfunden werden. Der Rezipient soll auch bei
der kreativen Werbung fahig sein, die Werbebotschaft zu entschliisseln, sie zu verstehen und
sich mit ihr zu identifizieren. Kreative Werbung beinhaltet auch Doppelbodigkeit, Witze,
Sprachspiele, Metaphern und andere Sprachmittel, die bei dem Rezipienten Interesse wecken
und verursachen, dass er sie im Gedéchtnis langere Zeit behilt. Kreative Werbungen werden
von Ubersetzern als eine groe Herausforderung betrachtet.

3.2.7. Probleme bei Ubersetzungen der Werbetexte

» Defekte im Ausgangstext

Es kommt hiufig vor, das schon im Ausgangstext Fehler auftreten. Der Ubersetzer ist
meistens fiir thre Behebung verantwortlich und muss sich oft bei dem Auftraggeber

'23 JANICH, Nina. Werbesprache: Ein Arbeitsbuch. 2. Aufl. Tiibingen: Narr, 2001, S. 85.
124 SNELL-HORNBY, Mary (ed.). Handbuch Translation. 2., verb. Aufl. Tiibingen: Stauffenburg, 1999, S. 178.
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informieren, ob es sich wirklich um einen Fehler handelt, oder ob er mit Absicht im Text
steht. In manchen Fillen ist es fraglich, ob der Ubersetzer die Fehler korrigieren soll, oder
nicht. Letztendlich muss er entscheiden, wie er die Korrektur richtig durchfithren soll. Der
Sinn und die Richtigkeit der Ausdriicke sollen durch die Korrektur nicht verletzt werden.
Haufig kommt es dazu, dass ganze Seiten, Absidtze oder Worter im Text fehlen oder diese
nicht lesbar sind. Das néchste haufige Problem stellt eine schlechte Wahl der Worter dar
(nicht in den Kontext passende Worter, die stilistisch und semantisch die Bedeutung
verandern). Der Ubersetzer ist sich bei diesen Defekten nicht sicher, was der Autor des ZT
urspriinglich beabsichtigte. Es treten haufig auch Tipp- und Druckfehler auf, die auf die
Unbeholfenheit des Autors und ungeniigende Korrektur des ZT hinweisen. Viele Texte
weisen falsche Angaben auf, die nicht mit der Realitit Gbereinstimmen, darum muss der
Ubersetzer recherchieren und mit dem Auftraggeber die Korrektur absprechen. Ein heikles
Thema der Linguistik stellen falsche Freunde dar. Und letztlich kann auch eine fehlende
Kooperation des Bildes mit dem Text zu interkulturellen Missverstdndnissen und einem
schlechtem Eindruck von der ganzen Werbung fithren.

» Translatologische Interferenz

Bei der Ubertragung eines AT in das ZT entstehen Interferenzfehler:

Die moderne Translatologie gebraucht den Terminus der interlingualen Interferenz fiir die
Projektion von Merkmalen des Ausgangstextes (AT) in den Zieltext (ZT), deren Ergebnis
eine Verletzung der (parole-bezogenen) ZT-Normen, -Konventionen und —Diskurse ist, also
lexikalischer, thematisch-inhaltlicher, mikro- und makrotextueller, situativer sowie kultureller
Art sein kann. Solche Projektionen konnen beim Ubersetzen lediglich kontrastiv als
Abweichung von einer grammatischen oder lexikalischen Sprachform definiert werden,
stellen sic doch meist VerstoBe gegen Sprachkonventionen oder die beabsichtigte
kommunikative Wirkung dar.'*

> Defekte im Zieltext

Fehler im Zieltext konnen erheblich die Qualitit des ZT senken, darum ist die Korrektur,
bei den Ubersetzungen in eine andere Sprache am besten vom Muttersprachler, maBgebend
und stellt einen unumginglichen und den wichtigsten Bestandteil des Ubersetzungsprozesses
dar. Der Ubersetzer soll mit diesem Problem vorsichtig umgehen und viel Zeit der finalen
Korrektur widmen, weil die Fehler viele Probleme verursachen konnen und meistens zu der
Reklamation des Auftrags und selbstverstindlich auch zum schlechten Ruf des Ubersetzers,
bzw. Auftraggebers, und dem Verlust der Kunden fiihren.

125 SNELL-HORNBY, Mary (ed.). Handbuch Translation. 2., verb. Aufl. Tiibingen: Stauffenburg, 1999, S. 167.
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4. Spezifika der Materialien der Osterreich Werbung

4.1. Corporate Design, Corporate Identity und Strategien der OW

Die Webseite der OW ist relativ frei von spezifischen Marketingstrategien wie Corporate
Design oder Identitdt. Es gibt ein kleines Logo links oben, was auf jeder Seite sichtbar ist —
das Logo ist eine Kombination der Flagge Osterreichs und des Titels Osterreich (Rakousko
auf Tschechisch). Weiter sind alle Seiten in der nationalen Weil3-Rot Farbkombination
ausgefithrt. Der Hintergrund der Webseite ist weill und die Schrift ist eher in Weil3 (bei
Bildern), Schwarz und Rot realisiert. Die Kombination der Farben wird sehr elegant
durchgefiihrt. Die Webseite wird in mehrere Sprachen tibersetzt.

Die vorgelegten tbersetzten Artikel wurden noch von der alten Version herunterladen
(Stand zu 8.5.2015), die Artikel verschwanden jedoch schnell, oder wurden vielleicht auch
korrigiert, weil dort viele Fehler in den Ubersetzungen erschienen. Die Webseite 4nderte sich
danach komplett.

Das Logo und der Slogan sehen so aus (in drei Sprachen):

= Scterreich

— ankammen

und auflebean
=¥ Dakousko
- edte

aoflijete

= Austria
‘U'l'\fﬂ

and reviva

Hier wiirde ich andere Ubersetzung vom Slogan ankommen und aufleben empfehlen:
prijedte a pookrejte. Besonders die Ubersetzung des Verbs oZijete finde ich nicht die beste
Wahl. Die Ubersetzung muss nicht immer woértlich sein, wenn wir einen guten Eindruck
erwecken wollen.

4.2. Analyse der Gestaltung der Webseite von OW

Die Webseite der OW wurde unlingst komplett verindert. Die neue Webseite legt viel
Wert auf Bilder, die Bilder sind jetzt groBer als auf der alten Webseite und es gibt auch
mehrere Bilder als frither, sie nehmen jetzt mehr Platz ein. Es geht meistens um impressive
Photographien, die die Werbebotschaft ebenso tragen wie der begleitende Text. In den
meisten Photographien wird der Fokus auf die typische Landschaft Osterreichs gelegt: Seen,
Alpen und grine Wiesen. Das Thema ist fiir alle Artikel universell anwendbar und die
Bildqualitit ist sehr gut gelungen. Obwohl die Namen der Photographen nicht genannt
werden, handelt es sich um gelungene Stimmungsbilder in guter Auflosung, die mit einem
schnellen Internet-Anschluss der Kunden rechnen. Dagegen sind die Texte kiirzer als vor
Zeiten. Man merkt die Akzentverschiebung in der Werbestrategie — von dem informativen
Text zum emotioneller wirkenden Bild.

Die Navigation auf der Webseite ist komplett tibersetzt (alle Leisten, Ments, Links und
sogar die Adressen). Bei allen Bildern gibt es auch eine Legende mit kurzem Text, auch in
tschechischer Sprache in der tschechischen Variante. Die geographischen Namen werden ins
Tschechische korrekt tibersetzt.
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4.3. Analyse der Gestaltung der gedruckten Werbematerialien von OW

Im Vergleich dazu, in den Printmaterialien der OW ist es tiblich, dass die Bilder ganze
Seite oder halbe Seite einnehmen. Wenn man die Originale mit den Ubersetzungen vergleicht,
erkennt man, dass der Ubersetzer oft einige Phrasen oder Worter zum Original dazugibt und
nicht ganz wortlich iibersetzt. Die Originale und Ubersetzungen sind keinesfalls ganz
identisch, obwohl sie dhneln, aber manchmal wird z. B. die Uberschrift geindert oder der Satz
anders als im Original zusammengesetzt. Weil diese Diplomarbeit die festgelegte Lange nicht
tiberschreiten kann, verzichtete ich jedoch auf die Analyse der gedruckten Materialien.

4.4. Vergleich mit relevanten Tourismuswebportalen

Die aktuelle Webseite der OW ist gut organisiert und vergleichbar, z. B. mit ihrem
schweizerischen Mitbewerber. Groflere Unterschiede kann man erst finden, wenn man sie mit
der Webseite von Deutscher Zentrale fiir Tourismus vergleicht. Die nachsten zwei Absétze
konzentrieren sich auf die Tourismuswebportale von der Schweiz und Deutschland im
Vergleich zu Osterreich. Sie werden mit der aktuellsten Version der WO (Stand zu 11.6.2016)
verglichen.

> Schweiz

Die schweizerische Webseite'*® hat Vorteile vor allem hinsichtlich ihrer Adresse — die ist
namlich auch ins Tschechische iibersetzt'?’ — und zu den Vorteilen gehért auch die gelungene
Integrierung in Handys und iPads. Zu den positiven Seiten dieser Webseite triagt auch die
Angabe von einer Kontaktadresse in Tschechien mit tschechischer Telefonnummer bei. Die
Webseite ist auch einigermallen kompakter und mit weniger Bildern gestaltet, was die
Orientierung einfacher macht.

> Deutschland

Die deutsche Webseite'”® wirkt im Vergleich zu der dsterreichischen Webseite deutlich
kompakter und es ist auch leichter, sie zu navigieren. Die gesamte Webseite kann schon auf
den ersten Blick viele Informationen bieten und man kann sich schnell einen Uberblick
dartiber verschaffen, wo man alles findet. Man kann sich durch den zentralen und gut
ausgedachten Wegweiser Uberall durchklicken. Leider fehlt es an einer direkten Adresse oder
Telefonnummer. Es scheint auch inkomplett iibersetzt zu sein (z.B. die Seite ,,Uber Uns“'?,
die nur in Englisch zur Verfligung steht).

> Osterreich

Die Osterreichische Webseite setzt einen Schwerpunkt auf die Bilder und Animation: sie
hat mit vielen Hochauflosungsbildern (high resolution pictures) die bunteste und auch die
grofite Homepage. Das ist einerseits sehr schon und zeigt sehr viel vom Naturreichtum
Osterreichs auf den ersten Blick, aber es macht auch die Navigation auf der Webseite
schwieriger als sie an den Webseiten von der Schweiz und vor allem von Deutschland ist.

126 Verfiigbar unter http://www.myswitzerland.com/de/home.html (abgerufen am 21. 06. 2016)

127 Verfiigbar unter http://mojesvycarsko.com (abgerufen am 21. 06. 2016)

'28 Verfiigbar unter http://www.germany.travel/cz (abgerufen am 21. 06. 2016)

12 Verfiigbar unter http://www.germany.travel/cz/germany/about-us/the-gntb/the-gntb.html (abgerufen am 21. 06. 2016)
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Es ist auch interessant zu vergleichen, welche kommerzielle Subjekte ihre Werbung auf
den jeweiligen Webseiten prisentiert: Bei Osterreich ist es z. B. die Osterreichische Firma
Manner — relativ gelungen integriert mit einer Reportage. Deutschland hat keine
kommerzielle Werbung auf der Homepage.

4.5. Schlussfolgerung zu der Analyse der Webseite von OW

Die aktuelle Version der Webseite von WO legt wirklich sehr viel Wert auf die Bilder: Sie
sind groBBer und manchmal animiert (Videos). Der Eindruck ist sehr positiv, auch wenn so
viele Bilder die Navigation etwas erschweren.

Beim Vergleich der Webseite in deutschem Original mit der tschechischen Ubersetzung
fallt auf, dass die Artikel nicht zeitnah tGbersetzt werden. Die tschechischen Artikel sind jetzt
in der osterreichischen Version nicht mehr zu finden. Die wahrscheinlichste Erklarung dafiir
ist, dass die Webseite derzeit viel aktualisiert wird und die Ubersetzung dann im Verzug ist.
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5. Zielsetzung und Methodologie der Textanalyse

Die Aufgabe des praktischen Teils dieser Arbeit ist es, die ausgewihlten Artikel der OW
und die betreffenden Ubersetzungen ins Tschechische zu analysieren und eigene
Ubersetzungsvarianten vorzustellen. Die ersten 6 Artikel sind auch mit Kommentaren
ausgestattet, in denen einzelne Worter und Kollokationen mit Hilfe von Worterbiichern
(Online- und Printworterbtichern und elektronischem Worterbuch), Kontext-W 6rterbuch und
Korpus analysiert werden.

Der praktische Teil ist in 6 kommentierte und 10 unkommentierte Artikel gegliedert. Die
Artikel sind in 16 nummerierten Tabellen strukturiert.

Jede Tabelle beinhaltet einen Artikel und gliedert sich in 3 Spalten:

1. Spalte Deutsches Original
2. Spalte Ubersetzung der OW
3. Spalte Mein Ubersetzungsvorschlag

Jede Tabellenzeile beinhaltet einen Satz. Die Sitze von jedem Artikel sind nummeriert.
Die wichtigsten Anderungen oder Fehler sind fettgedruckt und farbig markiert. Die Farben,
die im Text verwendet werden, haben keine Funktion, sie dienen nur zur Erleichterung der
Orientierung im Text, wobei die wichtigsten Anderungen und Unterschiede zwischen der
Ubersetzung der OW und meinem Ubersetzungsvorschlag auf diese Weise hervorgehoben
werden.

Die Reihenfolge und Bedeutung von verwendeten Farben ist folgendermalen:

blau, , , violett, Markierung der wichtigsten Anderungen im Text oder der
blau, , , violett Fehler (die Farben sind in dieser Reihenfolge, die zum
zweiten Mal verwendeten Farben sind unterstrichen)

Unter jedem Satz der ersten 6 Artikel befinden sich die dazugehorigen Kommentare, in
denen die im Text fettgedruckten und farbig markierten Worter und Kollokationen analysiert
werden. In den Kommentaren werden diese Worter oder Kollokationen unterstrichen. In
Kommentaren werden die Definitionen der betreffenden Worter oder Kollokationen mit Hilfe
von Bedeutungsworterbiichern vorgelegt, die Ubersetzungsmoglichkeiten mit Hilfe von
zweisprachigen Worterbiichern und Kontext-worterblichern vorgestellt, das Vorkommen
solcher Worter und Kollokationen im Korpus und Google gesucht und im Vergleich zu den
Ubersetzungen der OW meine Ubersetzungsvariante analysiert und begriindet.

Die Fehler werden in 6 Gruppen unterteilt: lexikalische, semantische, stilistische,
morphologische, orthographische Fehler. Bei einigen Kommentaren, wenn es sich um einen
Fehler handelt, wird die Abkiirzung von der Art des Fehlers angegeben. Diese Abkiirzung
steht vor dem Wort oder der Kollokation, die nachfolgend untersucht werden. Diese
Abkiirzungen sind im Abkiirzungsverzeichnis am Anfang dieser Arbeit eingeschlossen (siehe
Seite 6).

Alle verwendeten Worterblicher, Korpus und Webseiten werden im Quellenverzeichnis
angefiihrt.
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6. Analyse der Werbetexte von der Osterreich Werbung

6.1. Kommentierte Ubersetzungen der Online-Artikel von OW

6.1.1.  Online-Artikel 1 — Osterreichs vielfiltige junge Musikszene

Satz 1
Osterreichs junge Objevte Rakousko. Hostitelskou zemi rakouska mlada hudebni scéna
Musikszene 3 péveckeé soutéze Eurovision Song Contest
2015.131

Andere Ubersetzungsvariante:
Die Ubersetzung der OW ist nicht-wortlich. Wenn wir statt einer Wort-fiir-Wort-Ubersetzung
eine ldngere Variante bevorzugen, schlage ich folgende Fassung vor:

Soutéz Eurovision Song Contest v roce 2015 ve Vidni predstavi také pestrou rakouskou mladou hudebni scénu.

Uberschrift

Ich wihlte eine Wort-fiir-Wort Ubersetzung. Beim Ubersetzen von Uberschriften gilt die folgende
Regel: je kiirzer und biindiger, desto besser. Der Ubersetzer schweifte bei der Ubersetzung vom
Original ab, er nutzte dabei Informationen vom Haupttext und lieferte die Information iber den
Namen des Wettbewerbs. Die vorgelegte Ubersetzungsvariante der OW bietet zwei Uberschriftssitze
und es ldsst das Substantiv Musikszene mit den jeweiligen vorangehenden Adjektiven aus. Es ist
vorzuhalten, dass das Verb objevovat zu oft auch in den anderen Online-und-Printartikeln der OW
vorkommt und es ist nicht sicher, ob wir das Land nur beim vielleicht einmaligen Besuch des Landes
wegen des Wettbewerbs wirklich entdecken wiirden.

Eurovision Song Contest

Was den Eigennamen Eurovision Song Contest betrifft, laut Google findet man 253 Treffer fiir die
Phrase hudebni soutéZ Eurovision Song Contest, wihrend die Adjektive pisfiovd oder pévecka weniger
geldufig sind und fur diese Kollokationen wenige Treffer in Google gefunden werden. Es wird
vorausgesetzt, dass dieser Wettbewerb derart bekannt ist und dass vom englischen Wort Song klar und
ableitbar ist, dass es sich hier um Musik und Lieder handelt. Die Problematik von Ubersetzung von
Schlagzeilen wurde schon in Kapitel 3.2.2. vorgestellt.

Die folgenden Wérter kommen in den Ubersetzungen der OW nicht vor:

vielfaltig
Laut Duden [online] sind zu dem Adjektiv vielfiltig folgende Synonyme zuzuordnen:

abwechslungsreich, allerlei, allseitig, bunt, reich, verschieden[artig], verschiedenerlei, vielerlei usw.
Duden [Das Herkunftsworterbuch] fithrt als Gegenwort zum Substantiv Vielfalt (erklart als groBe
Mannigfaltigkeit) das Substantiv Einfalt an.

Die Synonyme rozmanitd oder riiznorodd wiren also in der Ubersetzung auch moglich, aber das
Adjektiv pestra ist stilistisch am meisten geeignet, weil wir mit diesem Adjektiv Vielféltigkeit bei
Genre, Personlichkeiten der Musiker und Auffithrungen mit verschieden Elementen wie Lichteffekte,
Kulissen, Tanz und anderen Elementen meinen und pesfrd emotional geladener als rozmanitd oder
riiznorodd ist. In der Ubersetzung der OW wurde jedoch die Ubersetzung vom Adjektiv vielfiltig und
vom Substantiv Musikszene vermieden.

Im Artikel iiber das Barock-Opernkonzert in Rudolfinum in Prag wird auch die Kollokation
pestrd scéna angefiihrt: .V Praze vyrostla v poslednich letech velmi pestrd scéna staré hudby s celou

130 DVD:www-2015-05-09.zip/austria-cz/www.austria.info/ch/kunst-kultur/junge-musikszene-oesterreich-2587338.html
B! DVD:www-2015-05-09.zip/austria-cz/www.austria.info/cz/umeni-a-kultura/rozmanita-mlada-hudebni-scena-v-rakousku-
2580892.html
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- 5 « « < s . 132
fadou souboru, programové se vénujicich tomuto repertoaru.*'”

Osterreichs

Bei diesem Denotat ist es fraglich, ob es geeigneter ist, Adjektiv rakouska oder Genitiv Rakouska
zu verwenden. In diesen Kontext passt stilistisch besser die Variante mit dem Adjektiv, rakouska
hudebni scéna, weil die Variante mit dem Genitiv, hudebni scéna Rakouska, nicht uiblich ist, obwohl
im Original nicht Osterreichische vielfiltige junge Musikszene steht. Man sagt auch nicht zpévdk
Rakouska, aber eher rakousky zpévdk.

Obwohl man die Namen der Institutionen nicht iibersetzt, konnen im Internet viele tschechische
Aquivalente der Namen der Institutionen auftauchen, es ist also fraglich, wann die Ubersetzung in
solchen Fillen noch zuléssig ist, wenn z. B. die iibersetzte Variante schon breit verwendet wird. Im
Internet wird z. B. Osterreichischer Integrationsfonds als Rakousky integracni fond tbersetzt."” Im
Vergleich dazu iibersetzt man im Internet die Zusammensetzung mit dem Bindestrich Osterreich-
Konvent als Rakousky konvent.** Die Webseite von Osterreich Institut Brno bietet die deutsche
Variante des Institutionsnamens: ,,Osterreich Institut v Brné nabizi kurzy némeckého jazyka z
povéfeni Rakouské republiky “'*, aber andere Webseiten verwenden auch die Ubersetzung ins
Tschechische als Rakousky institut.*® Osterreich-Bibliothek Briinn wird im Internet auch als
,.Rakouskd knihovna Brno*"’ oder Rakouskd knihovna v Brné"® uibersetzt. Die Institution kann also
nicht beeinflussen, ob der Name iibersetzt wird oder nicht, und es liegt darum vollig an der
Verantwortung des Ubersetzers und seiner potenziellen Absprache mit der Institution.

Satz 2

Conchita Wurst hat mit ihrem Erfolg beim | Conchita Wurst prinesla svym Uspéchem v | Conchita Wurst zajistila

svym

nicht nur die
Veranstaltung geholt - vom 18.
bis zum 23. Mai findet in der Wiener
Stadthalle die 60. Auflage des ESC statt —
sie hat auch neugierig gemacht auf eine
junge Musikszene voller aufregender
Entdeckungen.

hudebni soutézi

nejen poradatelstvi této
udélosti - od 18. do 23. kvétna se
totiz ve Wiener Stadthalle uskuteéni jiz 60.
rocnik této populami soutéze, ale také
obratila pozornost k mladé hudebni scéné
pIné vzrusujicich objevi.

vitézstvim v hudebni soutézi
pofadatelstvi této akce. Od
18. do 23. kvétna se tak varéné Wiener
Stadthalle mizete tésit na jiz 60. rotnik této
hudebni udalosti, ktera umozni zazarit
mladé hudebni scéné piné novych
talentovanych tvari, ktera Vas rozhodné

nadzvedne ze Zidli.

Alternative Ubersetzung:

Poté, co si Conchita Wurst odnesla vitézny pohar z hudebni soutéze Eurovision Song Contest, pofadatelem pfistiho kola této udalosti se
stalo Rakousko - jiz 60. ro¢nik této popularni soutéZe tak od 18. do 23. kvétna v aréné Wiener Stadthalle umozni zazéafit mladé hudebni
scéné piné novych talentovanych tvafi, které rozhodné nenechaji nikoho chladnym.

Diese Variante ist syntaktisch anspruchsvoller und komplizierter, darum habe ich die kiirzere
Variante gewéhlt.

« - » nach Wien

Die Wortfolge vom Lexem Vidni finde ich im Ubersetzungsvorschlag ungewandt und schlage vor, das
Lexem gleich hinter das Verb zu platzieren.

« STIL »_holen
Laut Duden [online] trdgt das Perfektum hat geholt eine umgangssprachliche Bedeutung
gewinnen, erlangen, erwerben. Die gelaufigste Bedeutung des Verbs holen ist laut Duden [online] von

132 Verfiigbar unter http://operaplus.cz/do-rudolfina-se-chystaji-prvni-hvezdy-barokni-opery/ (abgerufen am 25. 6. 2016)

133 Verfiigbar unter http://vseorakousku.cz/titulni_strana/rakousky_katalog/spolkove_instituce_a_urady/
ostatni_instituce_rakouskeho_statu/ (abgerufen am 25. 6. 2016)

134 Verfiigbar unter Ebd. (abgerufen am 25. 6. 2016)

135 Verfiigbar unter https://www.brno.oesterreichinstitut.cz/nemcina-v-brne/ (abgerufen am 25. 6. 2016)

136 Verfiigbar unter http://www.msmt.cz/vzdelavani/dalsi-vzdelavani/rakousky-institut-brno-osterreich-institut-brno
(abgerufen am 25. 6. 2016)

137 Verfiigbar unter https://www.mzk .cz/studovny/zahranicni-knihovny/rakouska-knihovna (abgerufen am 25. 6. 2016)

138 Verfiigbar unter http://www.phil.muni.cz/wff/home/Topics/rkvb-query (abgerufen am 25. 6. 2016)
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einem Ort, einer Stelle, an der sich etwas befindet, her[bei]bringen, herbeischaffen. Die Ubersetzung
der OW lautet prinesla, was ich gut, aber zu wortlich finde. In Tschechisch klingt die Phrase piinést
poradatelstvi eher untypisch und uniiblich, weil wir dieses Verb oft in der Konnotation prinést
predmét usw. kennen. In Tschechien verwendet man das Verb prinést eher mit einem Konkretum

(z. B. prinést casopis), aber auch mit einem Abstraktum (z. B. pFinést dobré zprdavy), Jedoch die
Kollokation mit dem Abstraktum poradatelstvi wird nicht so oft verwendet. Darum wihlte ich das
Verb zajistit. Als andere Alternative bietet sich die Kollokation zarucit poradatelstvi.

Gelaufig sind auch Kollokationen (sich) den Sieg holen, (sich) den Titel holen oder (sich)
Selbstvertrauen holen, z. B. ,Wichtig ist, dass wir uns durch die drei Siege viel Selbstvertrauen geholt
haben.”"” DWDS [online] betrachtet jedoch das Verb holen nicht als umgangsprachlich und erwihnt
die Bedeutung etw. erwerben, gewinnen und gibt folgende Beispicle an: , Der Sportler holte den Sieg
fur sein Land; er holte sich eine Goldmedaille im Weitsprung; die Pianistin holte sich beim
internationalen Wettbewerb den ersten Preis; in dem unerschlossenen Gebiet sind noch viele
Bodenschdtze zu holen.” In Tschechisch kennt man aber Kollokation prinést problémy oder prinést
vitézstvi: , Zaliba v Karllﬁ V. ji prinesla vitézstvi v d&jepisné soutézi“'* und . Novy styl formatovani

logt prines! problémy ™.

« [ORE » Eurovision Song Contest

In der Ubersetzung der OW gibt es einen Rechtschreibungsfehler im Eigennamen/Produktnamen
(Wettbewerbsnamen). In der Uberschrift schreibt man laut der Webseite von Eurovision Song
Contest'” das Lexem Eurovision als ein Lexem, nicht als zwei Lexeme Euro Vision. Im
Ubersetzungsvorschlag der OW sehen wir in erstem Satz dieses Artikels den Wettbewerbsnamen aber
korrekt geschrieben.

Die tschechische Ubersetzung Eurovize finde ich sehr gelungen und passend besonders im Fall,
dass die tschechischen Adressaten nicht englisch sprechen. Laut Wikipedia existiert die Benennung
Velkd cena Eurovize."™ Im Original der OW ist die Benennung richtig geschrieben.

« STIL »_voll aufregender Entdeckungen

Wortliche Ubersetzung der OW (hudebni scéné) piné vzrusujicich objevii halte ich fiir stilistisch
unpassend, obwohl es nicht eine ganz schlechte Variante ist. Die Bedeutung ist hier aber nicht ganz
klar, deshalb paraphrasierte ich das Abstraktum objev als nové talentované tvare und das Adjektiv
vzruSujici als vas rozhodné nadzvedne ze Zidli (in der zweiten Variante nenechaji nikoho chladnym).
Solche Erklarung lasst niemanden zweifeln, worum es sich in diesem Fall handelt.

In einem anderen Kontext konnte die Phrase aufregende Entdeckungen als necekané objevy oder
vzruSujici odhaleni ubersetzt werden. In diesem Kontext stellt die Kollokation vzrusujici objevy als
Benennung fiir lebende Personen (junge Musikszene) eine stilistisch ungehérige Konnotation, es passt
cher fiir dic unbelebten Abstrakta oder die Konkreta wie vzruSujici odhaleni Panama Papers,
vzruSujici | necekanda novinka oder vzrusujici | napinava kniha. Jedoch ein bis iber beide Ohren
verliebter Teenager kann vielleicht auch tiber eine Person vzrusujici objev sagen.

Man benutzt die Kollokation vzrusujici objevy am haufigsten in Verbindung mit den Erfindungen
oder mit den archiologischen oder anderen Entdeckungen: ,Jiz béhem dvou hodin po zahajeni
vyzkumu se podarilo nalézt dikazy, ze stavba byla vyuzita pro pohieb panovnika a Ze tedy pracuji v
mistech, ktera mohou pfinést vzrusujici objevy.<"**

'3 Verfiigbar unter http://www.n-tv.de/politik/dossier/Stimmen-zum-Spiel-article1 86982 .html (abgerufen am 25. 6. 2016)

0 Verfiigbar unter http://domazlicky.denik.cz/zpravy_region/foto-zaliba-v-karlu-iv-ji-prinesla-vitezstvi-v-dejepisne-soutezi-
20160120.html (abgerufen am 25. 6. 2016)

4! Verfiigbar unter http://kesky.cz/novy-styl-formatovani-logu-prinesl-problemy/ (abgerufen am 25. 6. 2016)

42 Verfiigbar unter http://www.eurovision.tv/page/timeline (abgerufen am 25. 6. 2016)

'3 Verfiigbar unter https://cs.wikipedia.org/wiki/Eurovision_Song_Contest (abgerufen am 25. 6. 2016)

!4 Verfiigbar unter http://www.ceskatelevize.cz/porady/1004822245-zapomenuty-faraon/29832323104/ (abgerufen am 25. 6.
2016)
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Satz 3

Die osterreichische Musik klingt heute | Rakouska hudba zni dnes pestieji nez kdy | Rakouska hudba je dnes zanroveé pestiejsi
bunter denn je und von den | jindy a fadou rozmanitych | nez kdykoli piedtim a fada
verschiedensten Einfllissen. viivl. rozmanitych vlivd.

« STIL » bunt klingen

Die Kollokation bunt klingen kommt auch in deutscher Sprache nicht hiufig vor. Fur die
Kollokation Musik klingt bunt findet Google nur 4 Treffer. Das Adjektiv bunt bedeutet laut Duden
[online] gemischt, vielgestaltig: ein bunter Nachmittag, ein buntes Publikum, ein bunt gemischtes
Programm. DWDS [online] fithrt folgende tbertragene Bedeutung von bunt an: aus Dingen
verschiedener Art bestehend, abwechslungsreich. Beispiel von DWDS [online]: ein buntes Programm.
CNK [online] verwendet die uniibliche Kollokation Arat pestie: ,Berdych? At hraje pestreji a zlepsi
pohyb!“ In PSJC [online] findet man auch die Kollokation pestrd literatura: . Repertoir nas jest
rozmnozen o jeden €len z pestré dramatické literatury naroduv evropskych.*

Die Uberschrift ,.Die Welt klingt bunt in Innsbruck.“'** leitet den Artikel iiber dic Eroffnung des
neuen Horkompetenz-Zentrums durch Hansaton ein. Traditionelle Kollokation Die Welt ist bunt wurde
zu ungewohnlicherer Kollokation Die Welt klingt bunt verwandelt, was das Erlebnis von Leuten mit
Horminderung betont, weil wir das horen, was klingt.

Ich umschrieb die ungewohnliche Kollokation mit je Zdnrové pestiejsi, weil wir gewohnlich in
Tschechisch die Kollokation hudba zni peste nicht sagen (1 Treffer in Google), aber die Kollokation
Zanrové pestra hudba wird 6fters verwendet (21 Treffer in Google). Wir benutzen das Adjektiv pestre
eher in der Kollokation vypadat pestre. CNK [online] fiihrt folgendes Beispiel an: ,,Nalehko ustrojené
déti se podobaji pestie zbarvenym motylim.“ Die Ubersetzung der OW als hudba zni pestieji ist aber
auch nicht schlecht, nur uniiblich.

« STIL » priagen

DWDS Jonline]| fihrt folgende Bedeutung vom Verb prdgen an: etw., jmdn. beeinflussen; etw.,
Jjmdn. formen; etw., jmdm. ein charakteristisches Geprdge geben. Laut Linguatools [online] wird das
Verb prdgen in den Mustersitzen als formovat, utvaret, urcovat ubersetzt. Lingea Lexicon 5
[elektronisch] gibt auch die Bedeutung oviiviiovar an. Nach CNK [online] wird das Verb prdgen in
dem Relativsatz von der Parlamentsdebatte ebenfalls als urcovar tubersetzt:,(...) der die kiinftige
Gestaltung Europas prdgen wird (...).” wird als ,,(...) kterd bude urcovat budouci tvar Evropy (...).*
iibersetzt. Duden [online] fithrt folgende Bedeutung und Beispiele an: sich als Einfluss auswirken und
jmdm., einer Sache ein entsprechendes besonderes Geprdge geben: die Landschafi prdgt den
Menschen; alte Fachwerkhdiuser prcigen das Stadtbild; durch eine/von einer Epoche geprdgt sein.

Die Kollokation (hudba) je formovana viivy kann durch eine Kollokation (hudba) je utvdirena
vlivy ersetzt werden, weil die Kollokation formovat hudbu uniiblicher als die Kollokation utvdret
hudbu ist. Beide Kollokationen utvdaren viivy (10 Treffer in Google) und formovdn viivy (9 Treffer in
Google) kommen jedoch selten in Google vor: z. B. ,,Vynalezy umoznily, Ze dnesni primémy clovek
je utvdaren vlivy z celého svéta.'* und ,byl, zejména z matéiny strany, formovdin viivy rodinné tradice
uréené vynikajici osobnosti Jindficha Wankla.“'*” Deshalb finde ich die Kollokation hudba je
utvdarena vlivy besser, aber meine Ubersetzungsvariante ist nicht-wortlich — piisobi na ni Fada vlivii.
Diese Kollokation taucht am hiufigsten auf, z. B. in folgendem Satz: ,Vyse uvedené zakladni
negativni viivy piisobi na nas klid a pokoj doma i v zaméstnani (...)*.'"* Das Substantiv im Plural viivy
kann man auch in der Kollokation vystavena viiviim oder in der Kollokation charakterizovana vlivy
verwenden.

15 Verfiigbar unter http://www.p8.eu/de/P8/hotherr/blog/die-welt-klingt-bunt-in-innsbruck/10401 (abgerufen am 25. 6. 2016)

16 Verfiigbar unter http://www.artlist.cz/texty/narodum-6190/ (abgerufen am 25. 6. 2016)

7 Verfiigbar unter http://www.muzeum-blansko.cz/vyznamne-osobnosti-blanenska/jaroslav-bakes-1871-1930-/ (abgerufen
am 25. 6. 2016)

'8 Verfiigbar unter http://www.feng-suej.com/p/1/stavejme-zdrave-domy.php (abgerufen am 25. 6. 2016)
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Satz 4

Nicht nur in Wien, in allen Bundeslandern | Nejen ve Vidni, ale také ve vSech dal$ich | Nejen Viden, ale i vSechny ostatni rakouské
entsteht unverwechselbare Kunst, die | rakouskych spolkovych zemich vznika | spolkové zemé jsou dnes kolébkou
teils schon international osobita tvorba, kterd jiz dnes osobitého uméni, které

na mezinarodni scéné. ¢astecné uz i na mezinarodni scéné.

« STIL » unverwechselbar / unverwechselbare Kunst entsteht

In Duden [online] trigt das Adjektiv unverwechselbar folgende Bedeutung: ganz eindeutig zu
erkennen; mit nichts zu verwechseln. Als Beispiel wird die Kollokation eine unverwechselbare Stimme
erwéhnt. Laut DWDS [online] bedeutet unverwechselbar: von charakteristischer, typischer Prdgung
und deshalb nicht zu verwechseln, unverkennbar. Laut Linguatools [online] wird unverwechselbar
europdisch entweder als jedinecné evropsky, oder als vyrazné evropsky iibersetzt. Lingea Lexicon 5
[elektronisch] tibersetzt das Adjektiv unverwechselbar als nezaménitelny, charakteristicky. Das
Adjektiv unverwechselbar kann laut Lingea Lexicon 5 [elektronisch] also als jedinecny,
charakteristicky, osobity, vyrazny, specificky, nezaménitelny tibersetzt werden.

Ubersetzung von der Phrase unverwechselbare Kunst entsteht als die Phrase vznikd osobitd tvorba
finde ich gut, obwohl ich eine wortliche Ubersetzung von Kunst als uméni und eine Metapher jsou
kolébkou uméni statt vznikd uméni bevorzuge. Laut SCS.ABZ [online] sind zum Adjektiv osobity
folgende Synonyme zuzuordnen: individudlni, svébymy, typicky, svérdzny. Die Ubersetzungslosung
der Kollokation unverwechselbare Kunst als osobité uméni oder osobita tvorba finde ich befriedigend.
Die Kollokation osobitd tvorba wird in Google hiufig verwendet (2710 Treffer), aber tvorba ist
genereller und umfasst auch andere Bereiche als nur Kunst, es bedeutet, dass man etwas (das Werk)
schafft. Das Substantiv tvorba ubersetzt man ins Deutsche als das Werk, das Schaffen. Das Substantiv
Kunst ist deshalb pragnanter wortlich als uméni tibersetzt. Die Kollokation osobité uméni findet in
Google 334 Treffer, z. B.: ,(...) pfizvali proslulého anglického dramatika Toma Stopparda, aby do
scénafe vnesl své osobité uméni historické mystifikace (...).'* Die Phrase je kolébkou osobitého
uméni wird in folgendem Beispiel von japanischem Garten erwéhnt: ,.Kolébkou tohoto osobitého
umént je Cina (...). "

« STIL »_Furore / fiir Furore sorgen

Duden [online] l4sst bei dem Substantiv Furore die Artikel die oder das zuund erklart die
Herkunft und Bedeutung des Lexems folgendermaBen: [ital. (far) furore = Begeisterung (erwecken),
eigentl. = Wut, Raserei] Aufsehen: die Erfindung sorgte fiir Furore, Furore machen (Aufsehen
erregen). Laut DWDS [online] bedeutet die Kollokation Furore machen auch grofsen Beifall erringen.

OW iibersetzt die Phrase fiir Furore sorgt als budi pozornost. Lingea Lexicon 5 [elektronisch]
ubersetzt das Substantiv Furore als rozruch, senzace und die Kollokation Furore machen als vyvolat
rozruch. Laut Woxikon [online] sind dem Substantiv Furore folgende Synonyme zuzuordnen:
Aufruhr, Aufsehen, Drama, Furore, Getdse, Sensation, Skandal, Tamtam, Theater, Trara, Aufheben,
Begeisterung, Raserei usw.

Die Ubersetzungslosung der OW ist kein Fehler, aber das Substantiv Furore ist intensiver und
stirker als nur das Substantiv Aufinerksamkeit. Die wortliche Ubersetzung als vyvoldvd senzaci oder
vyvolava rozruch passt aber nicht so gut zu dem Bereich der Musik, obwohl die Kollokation vyvolava
senzaci besser klingt, weil es positiver ist, das Substantiv rozruch ist aber eher mit negativen
Konnotationen (Bedeutung: Drama, Skandal, Aufsehen) verbunden, deshalb wihlte ich das Verb
prosazuje se. Die Phrase prosadit se na mezindrodni scéné findet in Google 2760 Treffer. ..(...) je
uréeno mladym evropskym autorim a ma jim pomoci prosadit se na mezindrodni scéné. "' Die
Phrase budi pozornost na mezindrodni scéné kommt in Google nur selten vor: ,,Na mezinarodnim
folklornim festivalu budil pozornost soubor z Ciny*'>> Die Kollokation vyvoldvat rozruch ist eher
negativ konnotiert, die Kollokation vyvoldvat senzaci klingt in diesem Kontext eher iiberspitzt und in

' Verfiigbar unter http://archiv.ihned.cz/c1-826934-alzbetinska-romance (abgerufen am 25. 6. 2016)

150 Verfiigbar unter http://www.botanicka.cz/hlavni-stranka/venkovni-expozice/japonska-zahrada.html ?page_id=4845
(abgerufen am 25. 6. 2016)

15! Verfiigbar unter http://magazin.aktualne.cz/kultura/literatura/spisovatel-nemec-prevzal-letosni-cenu-eu-za-
literaturu/r~8eb7a62a616611e49e4b0025900fea04/ (abgerufen am 25. 6. 2016)

152 Verfiigbar unter http://www.nasejablonecko.cz/jablonecko-aktualne/na-mezinarodnim-folklornim-festivalu-budil-
pozornost-soubor-z-ciny/?aktualitald=37424 (abgerufen am 25. 6. 2016)
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Verbindung mit Musik cher pathetisch. Es ist fraglich, inwieweit sich die osterreichische Musik
international (wie z. B. der Sdnger Falco) durchsetzt.
In der Ubersetzung der OW wurde das Adverb teils vermieden und wurde durch jiZ dnes ersetzt.

6.1.2.  Online-Artikel 2 — Musik-Festival Grafenegg

Bild 1'%
Satz 1
Musik-Festival Grafenegg'541% | Hudebni festival na zamku Grafenegg™ |  Hudebni festival na zamku Grafenegg
Satz 2
Das Zusammenspiel von Hudebni festival na zamku Grafenegg je | Souhra historického

, historischem Schloss, | symbiozou , | zdmku, anglického parku,  moderni
Landschaftspark und moderner Architektur | historického zamku, anglického parku, | architektury a piedevéim i nabidky koncert(
sowie ein Konzertangebot mit Weltformat | moderni architektury a také nabidky | svétového formatu hudebni festival

das Musik-Festival Grafenegg koncertll svétového formatu, a tak | Grafenegg

« STIL »_Zusammenspiel

Laut Duden [online] trigt das Zusammenspiel die folgende Bedeutung: das Zusammenwirken, z.
B. das Zusammenspiel von Nachricht und Kommentar. DWDS [online] erwéhnt die bildliche
Bedeutung: das Zusammenspiel von Farben, Kldngen.

In den Musterilbesetzungen bei Linguatools [online] erscheint die Ubersetzung von
Zusammenspiel als souhra, interakce, souznéni, soudrznost, vzdjemné piisobeni, kombinace, vzdjemny
vztah, integrace, vzajemnd spoluprdce oder mit Hilfe von Verben wie nakombinovat, snoubit, sbihat
se. Hier ein ubersetzter Beispielssatz: ,(...) das freie Zusammenspiel von Angebot und Nachfrage
(...)." wird als (...) vzdjemné vztahy nabidky a poptavky (...). iibersetzt. Das Substantiv
Zusammenspiel wird je nach der pripositionalen Fiigung anders iibersetzt: im Zusammenspiel als ve
spoluprdci oder spolu s und das Zusammenspiel zwischen als provazanost mezi. Die Ubersetzung vom
Substantiv Zusammenspiel kann auch so klingen: Der Satz .(...) Zusammenspiel beider Wirkstoffe
(...)° wird als ,(...) pusobeni téchto dvou uinnych Ilatek (...)* und .(...) ein komplexes
Zusammenspiel von Bezichungen (...)*“ als ,.(...) spletity komplex vztahu (...)* iibersetzt.

Das Substantiv Symbidza (Ubersetzungslosung der OW) bedeutet nach SCS.ABC [online]
vzdjemné vyhodné souZiti, plodnd spoluprdce. Ich bevorzuge die Ubersetzungslésung das Substantiv
souhra, weil es sich nicht um fremdes Wort handelt und es deshalb klarer ist. Das Substantiv Souznéni

153 DVD:www-2015-05-09.zip/austria-cz/www.austria.info/media/ 1 708 3/thumbnails/wolkenturm-grafenegg-oesterreich-
werbung-werner-kmetitsch.jpg.2796106.jpg

154 Verfiigbar unter www.grafenegg.at (abgerufen am 25. 6. 2016)

155 DVD:www-2015-05-09.zip/austria-cz/www.austria.info/ch/oesterreich-entdecken/musik-festival-grafenegg-1507716.html

156 DVD:www-2015-05-09.zip/austria-cz/www.austria.info/cz/objevujte/hudebni-festival-na-zamku-grafenegg-1557606.html
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wiére auch moglich, obwohl wir das Substantiv souznéni eher in der Kollokation souznéni dusi kennen
— und nicht so oft in der Bedeutung vom Harmonieren der unbelebten Elementen und Sachen. Das
Substantiv symbidza wird am meisten in den wissenschaftlichen Texten verwendet.

« SEM » kulinarischer Genuss

In den Artikeln der OW kommen die Lexeme Genuss und genieflen sehr haufig vor und es kann
auf die Rezipienten in der Zielkultur uibertriecben wirken. Laut DWDS [online] kann das Substantiv
Genuss folgende Bedeutungen tragen: 1. die Aufnahme von Essen und Trinken ohne Plural (nach dem
Genuss von Pilzen bekam er eine Vergiftung) und 2. das, was jmdm. Freude, Annehmlichkeit bereitet,
die Befriedigung (ein erlaubter, hemmungsloser, ungeregelter, ungetriibter, verbotener, wilder
Genuss). Lingea Lexicon 5 [elektronisch] fithrt auch beide Bedeutungen an: poZivdni, porZitek,
konzumace (nur Sg.) und porzitek, radost.

Linguatools [online] tbersetzt das Substantiv Genuss folgendermaBen: poZitek, uzivani, piti
(Genuss von Alkohol), poziti, prijem, poZitek, spotFeba. In diesem Artikel wird aber das Substantiv
Genuss eher mit der Bedeutung poZitek, radost konnotiert wie in folgendem Satz von Linguatoools:
,Sie kommen in den Genuss weniger verstopfter StraBen in den Stddten und einer geringeren
Umweltbelastung auf dem Land* iibersetzt als ,,Budou se tésit z méné preplnénych mést a mensiho
poctu environmentalnich tlaku na krajinu.*

OW wihlte hier als Ubersetzung von der Kollokation kulinarischer Genuss die Variante
kulindi'ské podniky. Ich bevorzuge exaktere und wortlichere Ubersetzungslosung kulindiské zdzitky,
weil das Substantiv podnik hier nicht unbedingt passen muss. Das Substantiv podnik, auf Deutsch
Unternehmen, ist hier vielleicht iibertriecben und zu spezifisch. Google fand fiir die Kollokation
kulindrsky podnik 44 Treffer und man meint damit vor allem Restaurants. Hier kann man aber
vielleicht auch Mérkte oder einige kulinarische Veranstaltungen meinen, die auf dem Schloss
Grafenegg stattfinden, darum kann das Substantiv podniky anderen Sinn als im Original ausdriicken.

Ich wihlte in diesem Satz die Ubersetzungslosung kulindi'ské zdZitky, weil mit dem Essen der
kulinarischen Delikatessen kulinarische Erlebnisse entstehen, also man muss hier nicht sicher wissen,
ob solche Erlebnisse von den kulinarischen Unternehmen oder z. B. von anderen Veranstaltungen wie
von Mirkten stammen. Das Substantiv Genuss wurde in der Ubersetzungslosung der OW vermieden.
Der Grund dafiir kann sein, dass das Substantiv Genuss zu haufig auch in den anderen Artikeln der
OW kommt und stiindige Wiederholung unerwiinscht ist.

Landschaftspark

Das Kompositum Landschaftspark befindet sich in keinen Worterbiichern und ist in Wikipedia
[online] auf diese Weise erklart: ,Die Begriffe Landschaftsgarten und Landschaftspark bezeichnen
cine verhdltnisméBig groBe, nach bestimmten Vorstellungen der Gartenkunst beziehungsweise
Landschaftsarchitektur als Landschaft gestaltete Fliche, die sich durch ihre natiirlichen,
landschaftlichen oder kulturellen Eigenschaften auszeichnet.“"’ Wikipedia [online] nennt auch
folgende Unterscheidung von Landschaftsparks: ,Englischer Landschaftsgarten, Volks- und
Stadtparks, Ferme Ornée (Ornamental Farm) und Rekultivierte Industrielandschaften'>®

Duden [online] fiihrt nur den Begriff Landschafisgdrtner an: Gdrtner, Gartenarchitekt, der sich
bes. mit der Planung u. Gestaltung grofSerer Geldnde, Garten- und Parkanlagen befasst.

OW iibersetzt das Kompositum Landschaftspark als anglicky park, was ich im Vergleich mit den
Bildern in Google richtig finde. Wenn die Kollokation das historische Schloss schon vorher im Text
nicht erwihnt wiirde, wiirde ich die Ubersetzung als zdmecky anglicky park bevorzugen.

zu einem Genuss fiir alle Sinne machen

Hier wird das Substantiv Genuss schon zum zweiten Mal in einem Satz verwendet, was im
Original eine nicht gerade findige Losung ist. OW iibersetzt diese Phrase als je piislibem zdZitkii pro
v¥echny nase smysly. Ich finde solche Ubersetzung gut, aber ich will nicht zum zweiten Mal in einem

157 Verfiigbar unter https:/de.wikipedia.org/wiki/Landschaftsgarten (25. 6. 2016)
138 Verfiigbar unter Ebd. (25. 6. 2016)
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Satz das Substantiv zaZitek verwenden und bevorzuge die Variante cini dokonalou pastvou pro
v§echny smysly. Ich lieB das Pronomen nase aus.

Satz 3

Ein Sommertag in Grafenegg kénnte so | Letni den na zamku Grafenegg by mohl | Idyla letniho dne na zdmku Grafenegg by

aussehen: Nach einem vypadat tieba takto: po , | mohla vypadat tfeba takto: Den zahdjite

— einer der bedeutendsten | coZz je jeden z nejvyznamnéjsich jednoho  z
Schlossanlagen Osterreichs, deren | zAmeckych aredll v Rakousku, jehoZ | nejvyznamnéj$ich  zameckych  arealli
Urspriinge  bis in  Spatgotik und | pocatky sahaji do obdobi pozdni gotiky a | v Rakousku, jehoz pocatky sahaji az do

Renaissance zuriickreichen - folgt ein | renesance, nasleduje prochazka | obdobi pozdni gotiky a renesance — a pak
Spaziergang durch  den se vydate na prochazku do
ein Sommertag

Die Ubersetzung der OW vom Kompositum Sommertag in der Phrase Sommertag (konnte so
aussehen) als die Phrase letni den (by mohl vypadat treba takto) finde ich gut, aber ich wihlte die
Variante idyla lemiho dne, weil die Idylle mehr Aufmerksamkeit des Rezipienten weckt und ihn
motiviert, das Schloss zu besichtigen.

Eine andere Variante koénnte klingen:
Toto je priklad letniho dne na zamku Grafenegg: (...").

Besuch des Schlosses

Waortliche Ubersetzung der OW von der Kollokation Besuch des Schlosses als die Kollokation
navstéva zamku ist korrekt, ich bevorzuge jedoch die Kollokation prohlidka zdamku, weil es tiblicher
und exakter ist. Hier wird auch geschrieben, dass zuerst das Schloss besucht wird, also dass man
hineingeht, und danach geht man noch in ein Park spazieren, also den ganzen Tag kann man als den
Besuch des Schlosses zusammenfassen, inklusive des Spaziergangs im Park, und mit dem Besuch des
Schlosses versteht man hier eher seine Besichtigung, was aber auch im Original nicht ganz klar ist.
Deshalb finde ist die Ubersetzung als ndvstéva zdmku auch korrekt.

englischer Landschaftsgarten

Englischer Landschaftsgarten wurde durch OW als anglicky park, also gleich wie die
Ubersetzung vom Kompositum Landschaftspark (bereits in den Kommentaren beim vorigen Satz
erwiéhnt) iibersetzt. Ich bevorzuge exaktere Kollokation: zdmecké zahrady ve stylu anglického parku,
damit es klar wird, dass es sich um den Garten handelt. Ich wéihlte hier den Plural, weil er hier besser
passt, wenn der Garten das Schloss umschlieBt, ist er sicher groBer als ein Garten beim Haus.

Satz 4
Mit  dem  Picknickkorb, der im | S kosem na piknik, ktery je sestaven | V piknikovém pavilonu si pak
Picknickpavillon v piknikovém naplnite piknikovy
zusammengestellt wird, zu | pavilonu, na stinné | kos, se kterym na stinném
einem  schattigen  Platzchen  unter | mistecko pod staletymi stromy, k jezirku se | miste¢ku pod staletymi stromy, u jezirka se
jahrhundertealten  Baumen, an den | zlatymi rybkami, nebo na jednu z luk pfed | zlatymi rybkami nebo na jednu
Goldfischteich oder auf eine der Wiesen vor | zamkem. z luk pred zamkem.
dem Schloss.

« SEM »_mit dem Picknickkorb, der zusammengestellt wird
OW iibersetzt diese Phrase bildlich: S kosem na piknik, ktery je sestaven. Die Kollokation sestavit

kos kann Konnotationen wie die Kollokation das Korb erzeugen hervorrufen, nicht nur die Bedeutung
die Zusammensetzung des Korbinhaltes, obwohl diese Kollokation héufig auch in Google in diesem
bildlichen Sinn verwendet wird.

Deshalb wihlte ich die Umschreibung mit der Phrase naplnite si piknikovy kos, was exakter klingt
und man weil} sofort, dass man den Korb mit Lebensmitteln abfiillt und nicht erzeugt. Das Beispiel
von Google kann das belegen: ,Nejenze absolvujete nezapomenutelny let balonem, ale jesté pred
startem muzZete pilotovi pomahat sestavit ko§ a plnit balon vzduchem.*'”

159 Verfiigbar unter http://www.letime-balonem.cz/novinky/s-nami-muzete-letet-i-v-zime (abgerufen am 25. 6. 2016)

56



http://www.letime-balonem.cz/novinky/s-nami-muzete-letet-i-v-zime

Also als treffendere Ubersetzung wiirde ich vorschlagen: S kosem na piknik, jehoz obsah je sestaven.

Die Kollokation sestavit ko§ verwendet man aber auch beim Online-Shopping, also sie wird auch
bildlich verwendet. Die Ubersetzung der OW ist darum nicht ganz unkorrekt, es sind aber nur einige
Beispiele in Google vertreten, aber es geht eher um umgangssprachliche Varianten oder Quellen wie
Angebote von verschiedenen Verkaufsstellen: |, Abychom mohli sestavit kos (balicek) dle Vasich
predstav, uvedte prosim v objednavce alespoii nékteré z nasledujicich informaci“'®

Ich bevorzuge auch die Kollokation piknikovy kos vor der Kollokation ko§ na piknik. Die
Kollokation piknikovy kos ist ganz tiblich und findet in Google 65800 Treffer. Dagegen koS na piknik
findet in Google 8760 Treffer, was aber auch nicht ganz wenig ist. Nach den Bildern kann man sagen,
dass es sich hier um Synonyme handelt. Es ist wirklich ein groBer Korb, also die Ubersetzung als ko§
und nicht kosik ist geeignet, was die Webseite von Grafenegg belegt.''

nach eigener Wahl

Laut DWDS [online] bedeutet das Substantiv Wahl: eine Entscheidung zwischen zwei oder mehr
Moglichkeiten, Dingen, Personen, Auswahl. Laut dict.cc [online] wird die Kollokation nach eigener
Wahl ins Englische folgend tibersetzt: at one's own option oder of one ‘s own choice. bab.la [online]
erwihnt auch die Ubersetzungslosung ¢ la carte. Duden [online] verwendet als Synonymum zum
Adverb wahlweise die Kollokationen nach eigener Wahl und nach eigenem Wunsch.

Die Phrasen podlie Vaseho prani und podle viasmiho uvdzeni sind also analog. Hier wird gemeint,
dass die Besucher selber auswihlen, welche Lebensmittel in den Korb kommen und welche nicht.

geht es dann )
Die Phrase geht es dann kann verschieden iibersetzt werden. Die Ubersetzungslosung hosté se

vydaji ist also in diesem Kontext gelungen, obwohl ich andere Varianten wihlte und mich fir die
kreative Ubersetzungslésung entschied: uvelebite se, zatouldte se. Bei meiner Ubersetzungsvariante
wendet man sich auch direkt an potenzielle Géste, wobei der Vokativ im Plural verwendet wird. Das
dient vor allem dazu, dass sich die Géste auf personlichere Weise angesprochen fithlen und Gefiihle
der Zusammengehorigkeit herbeigefithrt werden.

Satz 5
Nach so viel Erholung Po takovém odpocinku po takovém
flr einen Konzertbesuch. na navstévu koncertu. osvézujicim odpoledni
na navstévu koncertu

Alternative Ubersetzung:

Takovy osvézuijici odpocinek Vas uz zarucené naladi na navstévu koncertu.

nach so viel Erholung

Nach den Photographien auf der Webseite von Grafenegg, in denen man die beleuchtete Open-
Air-Bihne von Wolkenturm im Ddmmerlicht sicht, kann man vermuten, dass die meisten Konzerte
am Abend stattfinden, darum ist es auch moglich, bei der Phrase nach so viel Erholung als
Ubersetzungsvariante po takovém osvézujicim odpoledni statt po takovém odpocinku oder po takovém
osvézujicim odpocinku akzeptieren.'® Die Ubersetzungsvariante der OW finde ich auch passend.

« STIL » die Sinne sind frei fiir

Fir die Kollokation die Sinne sind frei fiir findet Google nur 4 Treffer, also es geht nicht um eine
sehr hiufig verwendete Kollokation. Hier einige Beispiele von betreffenden Sitzen: , Die Sinne sind
frei fiir das Wesentliche.”'® und ,.Der Geist wird nicht eingelullt von hippen Beats, die Sinne sind frei

160 Verfiigbar unter http://www.kavacaj-pe.cz/ (abgerufen am 25. 6. 2016)

16! Verfiigbar unter https://www.grafenegg .com/de/grafenegg-entdecken/musik-und-genuss/picknick-im-schlosspark
(abgerufen am 25. 6. 2016)

162 Verfiigbar unter https://www.grafenegg .com/de/grafenegg-entdecken/wolkenturm (abgerufen am 25. 6. 2016)

163 Verfiigbar unter http://berlin-apartment.jimdo.com/die-idee/ (abgerufen am 25. 6. 2016)
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- - - - T
fiir das, was direkt vor einem liegt.“'*

Sinne sind frei fir die Gaumenfreuden des bean&beluga.

PSJC [online] erwéhnt folgende Kollokationen vom Adjektiv zbystreny: zbystiena pozornost;
zbystiené ucho. Kott.ujc.cas [online] verwendet zbystFeny im Satz ,Duch védou zbystreny™ in der
Bedeutung beschleunigt/urychleny und in den Kollokationen zbystrené oko oder zbystrit zrak in der
Bedeutung geschdrft. Deshalb kann man vermuten, dass das Adjektiv zbystfeny auch in der
Konnotation zbystiené smysly verwendet werden kann. CNK kontext [online] verwendet das Adjektiv
zbystreny in folgenden Kollokationen: zbysteny sluch a hmat, zbystiené smysly, zbystrené vnimani,
zbystiend pozornost, zbystrené mysleni, zbystreny zrak, zbystiené oci, zbystFend vnimavost, zbystieny
pohled usw., also die Ubersetzung der OW smysly jsou zbystrené ist nicht unkorrekt.

Jedoch ich verwendete das Verb naladit - in dem Sinn naladit se na koncert, néco mé naladi na
koncert. Die Kollokation naladi na koncert findet in Google 8 Treffer, z. B.: ,(...) ktera vas perfektné
naladi na koncert samotné britské popové dévy Ellie Goulding.“'® oder . (...) podivanou, u které se
divak skvéle odreaguje, pobavi a naladi na koncert pana Schmitzera (...).<'*” Die Kollokation zbystFi
smysly findet in Google viele Treffer, aber nicht in der ganzen Kollokation zbyst7i smysly na koncert.

oder ,,Dezentes Ambiente und entspannte Atmosphire — die
«165

Satz 6

In Fortsetzung der Tradition des englischen | V duchu tradice zdej$iho anglického parku | V duchu tradice anglickych zahrad, které
Gartens, der, eingebettet in die Natur, | zde byly uprostied pfirody v poslednich | svou polohou pfimo v liiné prirody

, entstanden in | letech postaveny dvé , zde v poslednich letech
den letzten Jahren mit dem Wolkenturm vyrostla dvé
und dem Auditorium zwei , aréna zvana Wolkenturm a . Wolkenturm a
auditorium. Auditorium.

eingebettet sein / in die Natur eingebettet

DWDS [online] erwihnt als Bedeutung vom Partizip Perfekt eingebettet sein das Verb liegen, z.
B. das Organ ist im Korper in Fett eingebettet oder die Bedeutung eingefiigt sein, z. B. die Anekdote
war organisch in die Haupthandlung der Komddie eingebettet. Duden [online] kennt die Bedeutung
vom Verb einbetten als einfiigen, in etwas schiitzend oder passend Umschliefsendes, Umgebendes
legen, (zweckmdfig) einfiigen, z. B. eingebettet in sattes Griin. Lingea Lexicon 5 [elektronisch]
iibersetzt das Verb einbetten als viozZit, vsadit, zasadit (nové domy do zelené apod.).

Laut Linguatools [online] existieren folgende Ubersetzungen von eingebettet sein: Verben in
verschiedenen Kontexten wie zaclenit, zapoustét koreny, byt soucdsti, zapadnout, zahrnovat, tvorit
ramec, byt integralni soucasti, byt v ramci, byt zapracovan, byt v kontextu, byt vioZzen, byt zasazen, byt
ponoren, byt nedilnou soucasti, byt zapojen, stdt se soucdasti und byt zakotveny.

Die Ubersetzung der OW entspricht der Kollokation uprostied prirody, was auch richtig ist, aber
ich wahlte die kreative, bildliche Variante v liiné prirody.

Orte des Genusses schaffen

Die Kollokation Orte des Genusses schuf wurde in der Ubersetzung der OW ausgelassen. Mein
Ubersetzungsvorschlag klingt: piisobi jako odza klidu. Das Substantiv Genuss wurde schon im
Kommentar zum Satz 1. dieses Artikels erklirt. Bei den Ubersetzungen ist es besser, wenn das
Substantiv Genuss nicht immer als zdzitek oder poZitek tibersetzt wird, damit der Text nicht als von
solchen Wortern iibersittigt wirkt. Die Umschreibung oder Paraphrasierung ist also berechtigt, weil
sonst die iibertriebene Verwendung von Wérterm wie poZitek oder zdzZitek unbeholfen wirkt. Ich fand
fiir diese Phrase nur 1 Treffer in Google: .,Ahmed Jama will Orte des Genusses schaffen”'®®

preisgekront / preisgekronte Veranstaltungstétten
Laut Duden [online] trigt das Adjektiv preisgekront die folgende Bedeutung: mit einem Preis

!4 Verfiigbar unter http://www.engadinerpost.ch/2011/07/italo-blues-kontra-vogelgezwitscher.html (abgerufen am 25. 6.
2016)

165 Verfiigbar unter http://www.dresden.de/media/pdf/dmg/2014_09_InfoserviceSep.pdf (abgerufen am 25. 6. 2016)

166 Verfiigbar unter http://music-germany.blog.cz/1601/support-actem-pro-evropske-turne-ellie-goulding-bude-americko-
nemecka-sara-hartman (abgerufen am 25. 6. 2016)

167 Verfiigbar unter http://jihlavsky.denik.cz/kultura_region/20101210_ji_na-pude-muzea-se-predstavi-divadlo-kon.html
(abgerufen am 25. 6. 2016)

168 Verfiigbar unter http://www.brandeins.de/archiv/2014/originalitaet/die-mission-somalia/ (abgerufen am 25. 6. 2016)
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ausgezeichnet; prdmiiert: ein preisgekronter Roman; der preisgekronte Sieger, /auch als 2. Part. im
Passiv/: sie, ihr Werk ist p. worden. Lingea Lexicon 5 [elektronisch] tibersetzt preisgekront als
ocenény, vyznamenany cenou.

Die cher lingere Ubersetzungsvariante vyznamenané budovy na poraddni koncertii a dalSich akci
wurde in meinem Ubersetzungsvorschlag durch kulturni zarizeni vyznamenand cenami ersetzt. Ich
finde die Wortfolge bei der Kollokation vyznamenané budovy unkorrekt, bessere Variante ist, das
Attribut hinter das Substantiv zu platzieren. In der Ubersetzung der OW ist es auch nicht klar, womit
die Veranstaltungsstitten ausgezeichnet wurden. Die Kollokation budovy na pordadani koncertii a
dalsich akct als Ubersetzung von Veranstaltungsstdtten finde ich zu lang und es geniigt, sie als
kulturni zarizeni zu ibersetzen, was auch generell dasselbe aussagt.

zvana

In der Ubersetzung der OW benutzt man das Adjektiv zvand, ich wirde eher das Adjektiv
nazvand, zndma jako oder die Kollokation pod ndzvem verwenden, obwohl zvany auch viele Treffer in
CNK kontext [online] fur dhnliche Kontexte findet.

Satz7
Wie eine riesige Skulptur reckt sich der | Nejvétsi v Evropé | Jako obfi skulptura se tu pied divackou
Wolkenturm vor der Zuschauertribiine der | pod nazvem Wolkenturm se vypina pred | tribunou k nebi tyéi podium nejvétsi
grossten Europas Richtung | obfim hledistém jako giganticka skulptura v Evropé nazvané Wolkenturm.
Himmel. smérem k nebi.
Zuschauertribiine

Laut Lingea Lexicon 5 [online] iibersetzt man das Kompositum Zuschauertribiine als divdcka
tribuna oder tribuna pro divdky. Der Ubersetzungsvorschlag der OW o0b# hledisté ist eine Variante,
die auch moglich ist. PSJIC [online] erklért das Substantiv hledisté als kryté nebo oteviené misto pro
divaky v divadlech, biografech, aréndch a sportovnich h¥istich. Beide Varianten sind also moglich.

Laut Wikispheria [online] ist das Substantiv 7ribiine ,eine erhohte Plattform beispielsweise fiir
Redner an einem Versammlungsort oder eine meist treppenartig ansteigende zur Unterbringung von
Zuschauern in einem Stadion oder einer Halle. Tribiinen sind nicht nur in permanenten Gebduden wie
beispielsweise in Stadien iiblich.'®’

Freiluftarena

Der Ubersetzungsvorschlag der OW - aréna pod Sirym nebem - ist vergleichbar mit meinem
Ubersetzungsvorschlag open-air aréna. Das Fremdwort open-air ist heute schon hiufig verwendeter
Anglizismus, der auch in Tschechien niemanden iiberrascht.

andere Bemerkungen

Hier ist auch die Thema-Rhema-Gliederung wichtig. Ich platzierte den Eigennamen Wolkenturm an
das Ende des Satzes, weil am Ende das Wichtigste vom ganzen Satz stehen soll, damit gerade dieses
Wort betont wird.

' Verfiigbar unter http://de.wikispheria.org/Zuschauertrib%C3%BCne.html (abgerufen am 25. 6. 2016)
170 Verfiigbar unter http://de.wikispheria.org/Datei: Augsburg_Stadium_U-20_Women_2010_Main_Stand.jpg.html
(abgerufen am 29. 6. 2016)
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Es kommt hier auch zu einer Personifikation von unbelebter Sache im Satz Wie eine riesige
Skulptur reckt sich der Wolkenturm, ubersetzt durch OW als vypind se jako gigantickd skulptura und
in meiner Ubersetzungsvariante als £¢7 se jako ob7i skulptura.

Satz 8
Schloss, Park, Wolkenturm und Auditorium | Zamek, park, aréna Wolkenturm a | Zamek, park, aréna Wolkenturm a
werden das ganze Jahr Uber bespielt. auditorium jsou po cely rok déjistém | Auditorium jsou celoroéné mistem konani
kulturnich akci. kulturnich akci.

bespielen / bespielt werden

Das Verb bespielen verdient besondere Aufmerksamkeit. Es existieren viele Verben mit dem
Prifix be- wie z. B. beatmen, beauflagen, beauftragen, bebildern, bedecken, bedienen, bedrohen,
beehren, befeuern, beflecken, befliegen, befiillen, begliicken, begrenzen, behexen, behausen,
behdngen, behelfen, beherrschen, bejahen, bejammern, bejubeln, bekdimpfen, bekaufen, bekieken,
beklagen, beklatschen, bekleiden, beklopfen, bekostigen, bekriegen, bekritzeln, bekochen usw.

Laut canoonet [online] wird das Prifix be- folgend verwendet: ,,Das Prifix be bildet untrennbare
Verben. Es ist ein sehr hdufig vorkommendes Verbprafix.

Es macht intransitive Verben transitiv:
jemandem dienen — jemanden bedienen

Es ,verschiebt™ das Akkusativobjekt
jemandem etwas schenken — jemanden mit etwas beschenken

Es intensiviert oder spezifiziert die Verbbedeutung:
fragen — befragen"""

Duden [online] fithrt folgende Bedeutung vom Verb bespielen an: (von Theaterensembles u.A.)
Gastspiele geben: der Ort wird von der Landesbiihne bespielt. Das Substantiv Gastspiel bedeutet laut
Lingea Lexicon 5 [elektronisch] hostovdni, vystoupeni jako host. Nach DWDS [online] bedeutet das
Verb bespielen in diesem Kontext einen Ort, eine Biihne bespielen, in einem Ort, auf einer Biihne
Theaterstiicke auffiihren, z. B. mehrere kleine Orte mit einem Ensemble bespielen. Das Substantiv
klingt Bespielung und das Adjektiv bespielbar. Dieses Verb wird auch hiufig im Kontext vom Sport
und Musik verwendet.

OW wibhlte als Ubersetzung vom Passiv werden bespielt auch das Passiv jsou déjistém, man kann
eine Umschreibung mit dem Verb konaji se wihlen. Ich entschied mich fiir die Kollokation jsou
mistem konani, alle Losungen sind aber gleichartig. Laut Lingea Lexicon 5 [elektronisch] sagt man
dejiste auf Deutsch Schauplatz.

Satz 9
Auch der Grafenegger Advent langst | Také advent v Grafeneggu davno | Také advent v Graffeneggu davno v
2 im  vorweihnachtlichen v piedvanoénim Rakousku. Rakousku jednoho
Osterreich. z nejslavnéjsich predvanotnich festivald.

Alternative Ubersetzung:

Také advent v Grafeneggu je v pfedvanocni atmosfée Rakouska jiz davno pojmem.

« STIL »_eine Institution sein

Ich ersetzte die wortliche Ubersetzung der OW als je instituci durch Umschreibung mit der
Kollokation je pojmem oder ziskal si povést.

PSJC [online] nennt folgende Beispiele: ,,Valka herojské doby je stalou instituci ndrodni.” und
LKritika jest instituce verejnd a umélec patfi verejnosti.“ oder ,Instituce kavdren v Americe viibec
neexistuje.“. Andere Beispiele sind auch: ,(...) rozsifila na dobu nejdéle jednoho roku instituci
zastavovani periodickych tiskopist (...)* oder ..Instituce dustojnych sluhu je prastarého puvodu.*.
Also das Substantiv Institution muss nicht unbedingt in ihrer hdufigsten Bedeutung verwendet werden.
DWDS [online] fiihrt folgende Bedeutung vom Substantiv Institution an: vom Staat, auch von der
Kirche geschaffene Einrichtung, die der Allgemeinheit unmittelbar dient.

1 Verfiigbar unter http://www.canoo.net/services/WordformationRules/Derivation/To-V/Praefixe/be.html (abgerufen am 25.
6.2016)
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Auf Englisch sagt man die Phrase some place is an institution, was bedeutet, dass etwas schon
lange existiert und bekannt ist: ,,An "institution" often means a place that is a traditional venue or
hangout for certain people. It is a place that has a history and a tradition associated with it. It is a place
revered more for its history and its traditions than for its current appeal '’

Im Internet wird die Phrase etwas / Platz ist eine Institution auch verwendet, z. B. , Denn das
Restaurant ist eine Institution auf St. Pauli, es ist ein Stiick St. Pauli, und wenn e¢s feiert, dann feiert
der Kiez mit (...).“'” In Tschechisch ist sie aber nicht so verbreitet, obwohl sie auch im Internet

vorkommt: . Irska vesnice je jiZ instituci mezi dubajskymi bary, t&si se veliké oblib¢é a nabizi Zivou
«174

zabavu* " Die Kollokation Advent je instituci findet in Google keine Treffer.
Satz 10
Den alljahrlichen Hohepunkt aber bildet | Kazdoroéni vrchol sezony tvori festival | Sezona kazdoroéné vrcholi festivalem
das Klassik-Festival klasické hudby Rudolfa | klasické hudby
Rudolf Buchbinder. Buchbindera. Rudolfa Buchbindera.

Alternative Ubersetzung:

Sezoéna kazdoroéné vrcholi festivalem klasické hudby, jehoZ intendantem je pianista Rudolf Buchbinder.

« STIL » den Hohepunkt bilden

Ich inderte die Kollokation den Hohepunkt bildet — iibersetzt durch OW als die Phrase vrchol
sezony tvori — zu der Kollokation sezona vrcholi. Wenn es sich beim Hohepunkt um keinen
Berggipfel handelt aber eher um eine bildliche Verwendung, ist die Kollokation vrchol sezony tvori
auch moglich, aber nicht so iiblich. Die Kollokation vrchol sezony findet in Google 65300 Treffer,
aber die Kollokation vrchol sezony tvoii findet in Google nur diese Kollokation vom Artikel der OW.

unter der Leitung von

Ich dnderte die Ubersetzungslosung der OW von der Kollokation unter der Leitung von als die
Kollokation pod vedenim zu der Kollokation pod uméleckym vedenim oder in der anderen
Ubersetzungsvariante mit der Relativsatz jehoZ intendantem je pianista, weil ich die Personlichkeit des
Pianisten exakter vorstellen will und mitteilen will, dass es sich hier um die Kunst handelt.

Linguatools [online] fithrt folgende Ubersetzungsikvivalente von der Phrase unter der Leitung
von an: pod vedenim, v cele s, vedené, kterou vede, kterou ridi, pod dohledem, svéFil Fizeni do rukou,
vede, jiz predsedala. Am haufigsten iibersetzt man also die Phrase unter der Leitung von als pod
vedenim. Also die Ubersetzung der OW ist auch akzeptabel.

CNK kontext [online] findet 3 Treffer von der Phrase pod uméleckym vedenim, z. B. diesen Satz
von der Zeitschrift Respekt: ., Pod uméleckym vedenim Vladimira Moravka se tu dafi pravidelné cefit
hladinu zdej$iho divadelniho déni (...). und von Ceskoslovenska kinematografie 50. a 60 let: .(...)
natoCil rezisér a zkuSeny scénarista Karel Steskly (1903 — 1987) pod uméleckym vedenim Martina
Frice.” oder von Muj dam: ,,Pod uméleckym vedenim Michala Frotika a Jana Némecka firma smétuje
k vlastni designové produkci $pickového sériové vyrabéného napojového skla.*

Satz 11
Ausklingen kann der Abend in der | Vecer pak mohou hosté zakonéit v | Zbytek vecera pak muizZete stravit v
Schlosstaverne oder bei einem in | zamecké taverné, nebo pfi v | zamecké taverné nebo u
den des Schlosses. zamku. v
zamku.

« STIL »_ausklingen / der Abend kann ausklingen
Das Verb ausklingen hat laut Duden [online] tibertragene Bedeutung in bestimmter Weise enden,

zu Ende gehen: der Tag war harmonisch, festlich ausgeklungen. Lingea Lexicon 5 [elektronisch]
bietet folgende Ubersetzung vom Verb ausklingen: doznivat, utichat, koncit (slavnost apod.)

CNK kontext [online] kennt das Verb doznit in iibertragener Bedeutung z. B. in folgenden Séitzen:
,»AZ dozni svatebni sezona. “ und ,,(...) jakmile dozni posledni volebni prenos (... ). “ oder , (...) aby
v nas mohlo doznit to, co jsme pravé prozili (...). “. Die Bedeutung vom Ausklingen der Musik, Tone

172 Verfiigbar unter http://forum.wordreference.com/threads/this-place-is-an-institution. 1564808/ (abgerufen am 25. 6. 2016)

173 Verfiigbar unter http://www.zeit.de/2015/18/restaurant-cuneo-hamburg-110-geburtstag (abgerufen am 25. 6. 2016)

174 Verfiigbar unter http://www.emirates.com/cz/czech/destinations_offers/discoverdubai/dubainightlife/theirishvillage.aspx
(abgerufen am 25. 6. 2016)
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oder Stimmen wiegt aber vor.

Ubersetzung der OW von der Phrase vecer pak mohou hosté zakoncit ist eher eine wortliche
Variante, ich wihlte eine Ubersetzungsvariante mit dem Vokativ zbytek vecera pak miiZete strcvit, um
das Verb doznit oder zakoncit zu vermeiden. Die Kollokation strdvit vecer ist iiblicher (15700 Treffer)
als zakoncit vecer (1070 Treffer).

« SEM » Dinner / Diner

Laut Duden [online] stammt die Entlehnung Diner aus dem Franzosischen und bedeutet
(festliches) Abend-oder Mittagessen mit mehreren Gdngen, ein abendliches Diner. DWDS [online]
fiihrt die gehobene Bedeutung an: sorgfiltig zusammengestelltes Mahl mit mehreren Gdngen,
Festessen.

PSJC [online] verwendet das Substantiv Diner in Tschechisch als nicht iibersetzt und

kleingeschrieben: ,,Okresni hejtman vice se stara o diner u tovarnika nez s délniky.” oder ,,Po
diner, k némuz byl pozvan maly intimni krouzek (...).. Linguatools [online] zeigt als das Aquivalent
des Substativs Dinner nur das Substantiv vecere, z. B in diesem Satz: ,,Das alljdhrliche Gridiron Club
Dinner in Washington, bei dem der Prisident von der Presse verspottet wird, ist ein Uberbleibsel
dieses Brauchs.* tibersetzt als ,, Kazdoro¢ni vecere ve washingtonském klubu Gridiron, kde si novinafi
utahuji z prezidenta, je pozustatkem této tradice.”.

kott. ujc. cas [online] kennt nur die folgende Bedeutung von Diner:(fr. dyné) obéd, skvostny
obéd. Lingea Lexicon 5 [elektronisch] findet als Aquivalent zum Substantiv Dinner slavnostni vecere,
recepce und als Aquivalent des Substantivs Diner werden die Substantive obéd, vecere, diner
angefiihrt.

SCS.ABZ [online] erklért diner als obéd, poledni jidlo, hlavni denni jidlo poddvané vecer. Laut
Lingea [franzosisch, online] wird das Substantiv diner als vecere und veraltet (CaF, BeF) auch als
Mittagessen iibersetzt.

CNK kontext [online] fiihrt folgende Beispielssidtze an: ,Na konci 18. stoleti (...) V prostiedi
stiedoevropské Slechty se pro né pouzivala francouzska oznaceni: v pozdnim dopoledni se
konzumoval déjeuner, v pribéhu odpoledne diner, relativné pozd€ vecer souper.” und ., (...) chodit na
diner a déjeuner k ministrim, vyslanctim, prezidentu atd. atd.* und ,,Neni nahodou, Ze francouzstina
rozliSuje diner pted divadlem a souper po divadle.” oder ,,Takzvané¢ panské diner, které¢ Hacha svolal
do velk¢ jidelny (...).”". Am hiufigsten kommt laut CNK kontext [online] das Substantiv Diner als
Bestandteil der Namen von Restaurants oder der Benennungen auf Englisch vor. Wenn es in der
Bedeutung als Abendessen oder Mittagessen erscheint, wird es hier meistens ins Tschechische nicht
iibersetzt, sondern bleibt als Diner geschrieben.

Auf Grund von diesen Bemerkungen iibersetzte ich das Substantiv Dinner als slavnostni vecere,
was exakter als vecere ist.

« STIL » Prunkriume

Duden [online] erwidhnt das Kompositum Prunksaal und erklért es als prunkvoller Saal (in einem
Schloss). DWDS [online] erklédrt das Kompositum Prunkraum als prunkvoller Raum, in einem Schloss.
Das Substantiv Prunk wird laut Lingea Lexicon 5 [online] als nddhera, prepych und das Adjektiv
prunkvoll als nadherny, skvostny, prepychovy, okdzaly ibersetzt.

PSJC [online] kennt auf Tschechisch beide Versionen: ,.v byvalém reprezentacnim sdle*

und .(...) jde predev§im o mistnost iéelovou, a nikoliv reprezentacni /loznice/ (...). .

CNK kontext [online] kennt das Adjektiv reprezentacni z. B. in folgenden Phrasen:

(...) reprezentacni hodovni saly (...).” und ,(...) rozlehlé reprezentacni mistnosti (...).“ oder
,(...) do reprezentacnich prostor Prazského hradu (...).. Laut PONS [online] wird das Kompositum
Prunkraum ins Englische als stateroom (in a palace) tbersetzt. Das englische Substantiv stateroom
wird laut Lingea [online] ins Tschechische als spolecensky salon iibersetzt.

OW wibhlte als Ubersetzung vom Kompositum Prunkrdume die Kollokation parddni komnaty, ich
entschied mich auf Grund von Recherche fiir reprezentacni mistnosti. Das Adjektiv parddni ist hier
unpassend, obwohl das Substantiv im Plural komnaty keine schlechte Losung ist.
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Schlosstaverne

Eine kurze Erwidhnung verdient das Kompositum Schlosstaverne. Laut PSJC [online] trigt
taverna /taberna folgende Bedeutung: krcma, hospoda, obyc. v jihoevropskych zemich. Laut DWDS
[online] hat das Substantiv Taverne italienische Herkunft und bedeutet /landschaftlich, besonders
osterreichisch, besonders schweizerisch/ (italienisches) Wirtshaus, kleines Gasthaus. Laut SCS.ABZ
[online] bedeutet taverna: kréma, hostinec, hospoda.

Satz 12

Auf der Terrasse wird gegrillt und feine
Osterreichische  Klche  geboten
ausgezeichnet mit einer Gault-Millau-

Na terase se griluje, podava se vybrana
rakouska kuchyné, vyznamenana jednou
kuchaiskou ¢éepici Gault-Millau, a k jidlu

Na terase se griluje, vnabidce nechybi
vybrana rakouska kuchyné, ktera byla
vyznamenana jednou kucharskou cepici

Haube. Dazu gibt es die der | se serviruji z francouzského kulinaiského privodce
Weinbauregionen Wachau | vinarskych oblasti Wachau a Kamptal. Gault-Millau, a k jidlu se podavaji
und Kamptal. ze vinarskych oblasti Wachau

a Kamptal.

Gault-Millau-Haube

In Tschechien ist nicht selbstverstindlich bekannt, was die Auszeichnung Gault-Millau-Haube
exakt bedeutet. Deshalb ist es ratsam, die Auszeichnung néherzubringen. Darum wurde die Erkldrung
francouzsky kulinarsky privodce zugefigt.'” '

Spitzenweine
Duden [online] kennt folgende Komposita, die aus Nomen (Spitz) + en + Nomen bestehen:

Spitzenbesatz,  Spitzenerzeugnis,  Spitzenfunktiondr,  Spitzengeschwindigkeit, — Spitzengruppe,
Spitzenhaube,  Spitzenkandidat,  Spitzenklasse,  Spitzenkraft,  Spitzenkrause,  Spitzenleistung,
Spitzenmannschafi, Spitzenpapier, Spitzenplatz, Spitzenpolitiker, Spitzenposition, Spitzenqualitdt,
Spitzenreiter, Spitzenspieler, Spitzensportler, Spitzentechnologie, Spitzenverband, Spitzenverdiener,
Spitzenwert, Spitzenzeit usw. PONS [online] gibt als Ubersetzung vom Kompositum Spitzenwein die
Kollokation top-quality wine.

Die wortliche Ubersetzungsvariante $pickovd vina ist méglich und iiblich, jedoch ich wihlte die
Variante exkluzivni vina, was gehobener klingt. Eine andere mogliche Variante kann vybrand vina
sein.

Laut PSJC [online] bedeutet Spickovy: vrcholny, vyZadujici nejvyssiho vykonu.

CNK kontext [online] kennt die Kollokation $pickové vino auch (3 Treffer): ,Krasna hudba do
Znojma docela pfirozen¢ patii stejné jako Spickové vino (...).“ und ,.(...) otviral jedno Spickové vino za
druhym (...).” oder .,(...) roénik 2009 podle prvnich naznaku slibuje Spickové vino (...).”. Die
Kollokationen vybrané vino und exkluzivni vino finden hier je einen Treffer: ,.K jidlu se bude podavat
vybrané vino (...).“ und ,,(...) plati zakaz nakupu uméleckych dél a exkluzivnich vin.* In Google findet
die Kollokation Spickovd vina 7190 Treffer, vybrana vina 19100 Treffer und exkluzivni vina 4540
Treffer. Ich bevorzuge das Adjektiv exkluzivni vor dem Adjektiv vybrand, weil es zu der Fehldeutung
als die Kollokation ausgewcihite Weine kommen kann.

angrenzend / angrenzen

Duden [online] fuhrt folgende Bedeutung vom Verb angrenzen an: eine gemeinsame Grenze mit
etwas haben, benachbart sein, an etwas stoflen: das Grundstiick grenzt (unmittelbar) an den Fluss an,
das angrenzende Zimmer.

OW iibersetzte das Adjektiv angrenzend als Adjektiv nedaleké, ich iibersetzte es als Adjektiv
zdej$i. Beide Varianten sind &hnlich und korrekt.

' Verfiigbar unter http://gaultmillau.de/ (abgerufen am 25. 6. 2016)
176 Verfiigbar unter http://www.gaultmillau.fr/ (abgerufen am 25. 6. 2016)
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6.1.3. Online-Artikel 3 — Haus Hirt in Bad Gastein

-

Bild 3'""

Satz 1

Haus Hirt in Bad Gastein'78!79 | Haus Hirt!e0 | Haus Hirt v Bad Gastein

Weil Haus Hirt vielleicht nicht allen potentiellen Kunden bekannt sein muss, ist es in der
Uberschrift immer besser, auch die Lage zuzufiigen, vor allem wenn sie im Original steht.

Satz 2
Ein atemberaubend schén gelegenes | Neobycejny hotel v srdci Alp s | Hledate utocisté v samotném srdci Alp? V
Hideaway im Herzen der Alpen piekrasnou polohou v sobé Uchvatné krasném prostiedi je umistén
der 1920-er Jahre mit 20. let minulého stoleti s modernim | hotel, ktery v sobé 20. let
modernem Design. designem. minulého stoleti s modernim designem.

Hideaway /
atemberaubend schon gelegenes Hideaway

Dieser Anglizismus wurde in der Ubersetzung der OW als die Kollokation neobycejny hotel
umschrieben. Lingea Lexicon 5 [online] bietet als Aquivalent des Substantivs diese Substantive: wkryt,
skrySe. Laut dict.cc [online] sind die deutschen Aquivalente des englischen Substantivs Hideaway (in
deutschem Original mit dem ersten Buchstaben groBgeschrieben) die Substantive Versteck oder
Zufluchtsort, was auf Tschechisch skrys oder ufocisté bedeutet. Ich wihlte in der vorgeschlagenen,
Aufmerksamkeit weckenden rhetorischen Frage das Substantiv #focisté — in der Hoffnung, dass es fiir
die Giste lockend klingen wird. Es wire auch moglich, das Substantiv Hideaway ins Tschechische
nicht zu ubersetzen, aber CNK kontext [online] bietet keine Treffer fiir Hideaway im Kontext der
tschechischer Sprache.

atemberaubend schon gelegen

Das Adjektiv atemberaubend bedeutet laut Duden [online]: fiir jmdn. so erregend, dass es ihn fast
den Atem nimmt, ungewohnlich erregend: eine atemberaubende Spannung, ein atemberaubendes
Tempo, Schluchten mit atemberaubenden (grofiartigen) Wasserfcllen.

Linguatools [online] bietet folgende Ubersetzungslésungen vom Adjektiv atemberaubend:
uzasny, ohromujici, dechberouci, vyrdazi dech, uchvatny, velkolepy, zdvratny, neuvéritelny, nesmirny,
drtivy, vyrdzi dech, obdivuhodny. Die ungewodhnliche wortliche Ubersetzung als dechberouci findet in
Google 401000 Treffer und in CNK kontext [online] sind zu diesem Adjektiv 114 Treffer zur
Verfiigung, z. B. der Satz von Lidové noviny: ,Nikde sice nehrala, ale ma dechberouci vytidilku,
kterou by ji kdejaky stand-up komik zavidél.*

OW wihlte als Ubersetzung von der Phrase atemberaubend schin gelegen die Phrase

"7 DVD:www-2015-05-09 .zip/austria-cz/www.austria.info/media/17083/thumbnails/haus-hirt--haus-hirt--d.jpg.2580286.jpg
178 Verfiigbar unter www.haus-hirt.com (abgerufen am 25. 6. 2016)

' DVD:www-2015-05-09.zip/austria-cz/www.austria.info/ch/oesterreich-entdecken/haus-hirt-1158887.html

180 DVD:www-2015-05-09.zip/austria-cz/www.austria.info/cz/objevujte/haus-hirt-1130442.html
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s prekrasnou  polohou, ich wihlte die Phrase viuchvamé krdasném prostredi. Beide
Ubersetzungslosungen sind moéglich, das Substantiv prostiedi klingt vielleicht fiir den potentiellen
Gast attraktiver und konkreter als das Substantiv poloha und erscheint héufiger in den
Tourismusmaterialien.

den Charme verbinden
Beide Ubersetzungsvarianten, spojuje puvab und snoubi kouzlo, sind moglich. Die Kollokation
snoubi kouzlo wirkt vielleicht poetischer.

Satz 3

Thomas Mann stand hier schon im Salon | Ve zdej$im salonu pokuroval své doutniky | A pravé ve zdej$im salonu pokuroval své
und paffte seine Zigarren. Thomas Mann. doutniky Thomas Mann.

Hier ist die Thema-Rhema-Gliederung wichtig, es geht um eine gute Ubersetzung der OW - Thomas
Mann stellt hier die wichtigste Information im Satz dar und steht darum am Ende des Satzes.

Satz 4

Stefan Zweig genoss die imposante | Stefan Zweig se kochal nadhemym | Také Stefan Zweig se zde nemohl nabazit
Aussicht auf die Berge und das Gasteiner | vyhledem na hory a do Udoli Gasteiner Tal, | nadherného vyhledu na hory a do Udoli
Tal, das hinter den grossen které se pfimo za velkymi mimé | Gasteiner Tal, které se pfimo za velkymi
sanft bis nach Hofgastein abfallt. svazuje smérem do Hofgasteinu. mimé svazuie az
k Hofgasteinu.

(Aussicht) geniessen

Hier wird das beliebte Verb geniessen nochmals verwendet und bietet mehrere
Ubersetzungsmoglichkeiten. OW iibersetzt das Verb als kochal se (vyhledem), ich wihlte die Variante
nemohl se nabazit (vyhledem), was noch dringender, nachdriicklicher und emotional geladener
ausdriickt, dass die Aussicht wirklich unwiderstehlich war.

« SEM » Glas-Fenster

Hier wurde das Determinativ Glas- vom Kompositum Glas-Fenster ausgelassen. Ich fiigte das
Adjektiv prosklend zum Substantiv (im Plural) okna zu, damit die Anschaulichkeit vollkommen fir
den Gast wire.

Satz5

William Sommerset Maugham ruhte sich | Odpocival zde Wiliam Sommerset | Jako oblibené misto pro odpocinek si
hier genauso aus wie Lady Churchill, und | Maugham stejné jako pani Churchillova, ati | zdejsi hotel vybrali také William Somerset
sie alle die ganz vsichni zdej$i naprosto Maugham a pani Churchillova. Ti vSichni
Atmosphére dieses Hauses. atmosféry. naprosto

atmosféru tohoto domu.

« STIL » sich hier ruhen

Die Kollokation zde odpocival, vor allem am Anfang des Satzes, kann auf Tschechisch auch
uibertragene Bedeutung tragen, wie z. B. in folgendem Satz: ,, Mnisi usoudili, Ze mrtvy opat si nepieje,
aby zde odpocival <"*' Besser wire also die Phrase: casto zde odpocival wie im Satz: ..Casto zde
odpocival Karel IV pii svych cestach na Karlstejn.“'

Ich wiahlte die Umschreibung mit den Satz: Jako oblibené misto pro odpocinek si zdejsi hotel
vybrali, was ich exakter finde.

(Atmosphére) geniessen

OW liefert hier die wortliche Ubersetzung von der Kollokation genossen die Atmosphdre als
uzivali si atmosféry. Es ist eine uibliche Kollokation und ganz in Ordnung. Ich wéhlte vychutnavali si
atmosféru, was noch mehr auf den Genuss hinweist und ihn steigert. In Google findet man 4870
Treffer fir die Kollokation uzivat si atmosféru und 566 Treffer fiir die Kollokation uZivat si atmosféry.

« SEM » _speziell

Das Adverb speziell wurde durch OW als das Adverb zvidsmi in der Kollokation zvidstni
atmosféra ubersetzt, ich bevorzuge das Adjektiv vyjimecnd, damit es klar wird, dass es um einen
auflerordentlichen, aber nicht seltsamen Ort geht. Die Kollokation zvids§mi atmosféra kann némlich

181 Verfiigbar unter http://www.podmalba.wz.cz/vs5_soubory/ven.htm (abgerufen am 25. 6. 2016)
'82 Verfiigbar unter http://mapa.otecvlasti.eu/detail/72 (abgerufen am 25. 6. 2016)
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auch negative Konnotationen herbeifithren, wie z. B. im Satz in CNK [online]: ,,(...) v mé byvalé
kanclafi panovala zvidstni atmosféra. Necitila jsem se tam dobte.” oder ,.Mista rockovych koncerti
mivaji pfed zacatkem zvidstni atmosféru. Napéti, koncentrovana energie, nervozita a ocekavani (...).“
Das Adjektiv zvidsni kann aber auch positiv konnotiert werden, deshalb finde ich auch in diesem Fall
die Ubersetzung als die Kollokation zvidstni atmosféra nicht fehlerhaft.

Satz 6

Vor wenigen Jahren wurde das kleine, 1924 | Pred nékolika lety podstoupil tento maly, | Tomuto malému lazefiskému hotelu,

erbaute Kurhotel behutsam restauriert und | roku 1924 vybudovany lazensky hotel | postavenému vroce 1924, byl pred

in ein Design-Hotel | citlivou rekonstrukci a stal se nékolika lety citlivou rekonstrukci znowvu

verwandelt, das alle designovym hotelem, skytajicim | vdechnut Zivot, a tak se zrodil

des 21. Jahrhunderts bietet. veskeré 21. stoleti. designovy hotel, kde si mlZete uZivat
21. stoleti.

_ »_das 1924 erbautes Kurhotel

Hier geht es in der Ubersetzung der OW um einen Germanismus und um ein Problem mit der
Wortfolge in der Phrase das kleine, 1924 erbaute Kurhotel, iibersetzt als die Phrase maly, roku 1924
vybudovany lazensky hotel. Die Wortfolge ist hier unkorrekt und wirkt unnatiirlich. Das
Partizipattribut steht in deutscher Sprache zwischen dem Artikel und dem Substantiv, in tschechischer
Sprache klingt aber diese Wortfolge uniiblich. Ich ibersetzte diese Phrase mit dem nachgestellten
Attribut: malému ldzeniskému hotelu, postavenému v roce 1924.

« STIL »_familiér gefiihrt

Es ist unnétig, in diesem Fall das Partizip Perfekt des Verbs fiihren, also gefiihrt, wortlich zu
iibersetzen. In der Kollokation familicir gefiihrt wihlte OW die wortliche Ubersetzung als rodinné
vedeny. Es geniigt, die Kollokation rodinny hotel anzugeben. Es ist jemandem klar, dass das Hotel
von der Familie gefithrt wird, wenn man rodinny hotel sagt, also das Adjektiv vedeny ist auf
Tschechisch redundant. Google findet 29300 Treffer fiir die Kollokation rodinné vedeny hotel und
349000 Treffer fiir die Kollokation rodinny hotel.

Design—HQtel )
Die Ubersetzung der OW vom Kompositum Design-Hotel als designovy hotel ist eine gute

Ubersetzungslosung, die ich auch wihlte. CNK kontext [online] findet 17 Treffer fiir die Kollokation
designovy hotel, z. B.: (...) byla pfed casem pfestavéna na designovy hotel, jehoZz pokoje dekoruji
kameny donesené z okolnich ctyftisicovek.” Wikipedia [online] bietet folgende Erkldrung zum Namen
Design-Hotels: ,.Design Hotels AG (Borse Miinchen: LBA) is a publicly traded company providing
hospitality services to a network of over 280 independently owned small boutique and luxury hotels in
over 50 countries worldwide.“'® In diesem Fall wiirde man Desing Hotels AG nicht iibersetzten.

« STIL »_Annehmlichkeiten

Laut Duden [online] verwendet man das Substantiv Annehmlichkeit meistens im Plural und die
Bedeutung klingt: Bequemlichkeit, Vorteil: sich viele Annehmlichkeiten leisten konnen,
Annehmlichkeiten genieflen. Lingea Lexicon 5 [elektronisch] fiihrt folgende Ubersetzung vom
Substantiv Annehmlichkeit an: pohodli, komfort, vybaveni (p¥ihodné, prisluSenstvi apod.)

PONS [online] fiihrt die folgende englische Parallele vom Substantiv Annehmlichkeit an: comfort,
convenience, advantage.

Linguatools [online] fithrt folgende Ubersetzungen von Substantiv Annehmlichkeiten (im Plural)
an: pohodli, vymozenosti, pozitivni moznosti, harmonie, rekreacni vyuZiti, slasti. Das Substantiv
Annehmlichkeit im Singular fand hier folgende Aquivalente: pohodli, vymoZenosti.

OW wihlte als Ubersetzung von Annehmlichkeiten das Substantiv vymoZenosti. Das Substantiv
vymoZenost sagt man laut kott.ujc.cas [online] auf Deutsch die Errungenschaft. Das Substantiv
vymozZenost bedeutet laut PSIC [online] néco zlepSujiciho, zdokonalujiciho, ceho bylo dosazeno
dlouhou, usilovnou praci, prekonanim prekazek, vysledek této prdce, uspéch, z. B. ,Jsme odhodlani
branit vSemi svymi silami vymoZenosti nasi narodni a demokratické revoluce.” oder ,,Z Vidné se stalo
po strance kulturni i po strance socialnich vymoZenosti ptikladné moderni mésto.*

183 Verfiigbar unter https://en.wikipedia.org/wiki/Design_Hotels (abgerufen am 25. 6. 2016)
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CNK kontext [online] findet viele Treffer mit den Kollokationen technické vymoZenosti,
civilizacni vymoZenosti, technologické vymozZenosti, z. B. in diesen Sitzen: ,Maji hlasové ovladani,
vestavénou kameru a dals§i vymozenosti.*“ oder ,.VymoZenosti moderni doby, jako jsou automobily,
uméla vlakna, vysilace, ozonova dira, televize, monitory, atd. vychyluji zdravou rovnovahu ionti
(...).~

Ich finde die Kollokation vymozenosti hotelu cher uibertrieben und uniiblich, ich bevorzuge die
Kollokation komfort hotelu. Die Kollokation vymoZenosti hotelu findet in Google 67 Treffer, die
Kollokation komfort hotelu ist sehr verbreitet und geldufig, sic wirkt gehobener als die Kollokation
vymozenosti hotelu und findet in Google 29500 Treffer.

andere Bemerkungen: )
Die Kollokation citlivd rekonstrukce als Ubersetzung von der Phrase wurde behutsam restauriert
fand in Google 11800 Treffer. Es geht um eine gute Ubersetzungsvariante der OW.

Satz 7

Statt verschnorkeltem Kitsch gibt es nun

, aus der Bar wurde eine
hippe Lounge und die Einrichtung verbindet
Altes mit Neuem, Retrochic mit modernem
Design.

Misto kudrlinkovaného kyce zde na hosty
dychne , z baru se stala
moderni lounge a zafizeni spojuje staré s
novym, plvab retra s modernim designem.

Misto prezdobeného kyée zde na vas nyni
dychne bar se proménil v
moderni lounge a zafizeni kombinuje staré
prvky s prvky novymi, eleganci retro stylu s
modernim designem.

verschnorkelt

Das Verb verschnorkeln bedeutet laut Duden [online] mit (vielen) Schnorkeln versehen: die
Fassaden zu sehr verschnorkeln, eine verschnorkelte Schrifi. Das Substantiv Verschnorkelung
bedeutet schnorkelige Verzierung und das Substantiv Schnorkel bedeutet laut Duden [online] der
Verzierung dienende, gewundene, geschwungene, spiralige o. A. Form, Linie: ein schmiedeeisernes
Gitter mit allerlei Schnérkeln. Laut Lingea Lexicon 5 [elektronisch] lautet die Ubersetzung von
Verben verschnorkeln und schnorkeln opatrit kudrlinkami (pismo, Fec apod.).

Das Adjektiv kudrlinkovany findet in Google einige Treffer nur in der Umgangssprache,
gelaufiger ist das Adjektiv kudrlinkovy. Laut PSJC [online] bedeutet kudrlinkovy: zdobeny
kudrlinkami, titérnymi ozdiubkami, z. B. ,.Domek s kudrlinkovymi ornamenty v pruceli.“ CNK kontext
[online] findet nur 3 Treffer zum Adjektiv kudrlinkovy. .(...) kaligrafické dilo, plné vyrazi stejné
kudrlinkovych jako sama pismenka.* oder .,(...) sepisovala svym kudrlinkovym rukopisem (...).” oder
,(...) na dortu bylo kudrlinkovym pismem (...).“

kott.ujc.cas [online] fiihrt kudrlinkové reci als krause Reden, Zotten an. Ich wihlte die
Ubersetzungsvariante prezdobeny ky¢, die Kollokation kudrlinkovy ky¢ findet in Google keine Treffer,
die Kollokation prezdobeny kyc findet 7 Treffer.

neue Frische

DWDS [online] erkldrt das Substantiv Frische als noch nicht alter, verbrauchter Zustand: die
Frische des Laubes. Laut Lingea Lexicon [online] iibersetzt man das Substantiv Frische als cerstvost,
svéZest, cistota, Cilost, Zivost. PSJC [online] erklart das Substantiv svéZest als viastnost nékoho, néceho
svéziho, z. B. im Satz: , Thomayerovy obrazky svou novosti, svéZesti prekvapily nasi verejnost.*

Ubersetzungsvorschlag der OW ist die Kollokation novd svéZest, ich wihlte die Kollokation novy
svezi styl, was nicht so abstrakt wirkt und zur Beschreibung des Hotels passt. In Google sind beide
Kollokationen gleichartig verwendet, aber die Kollokation novd svézest wird cher fiir die Putzmittel
oder die Diifte verwendet z. B. . Novd svéZest pro uslechtily nabytek na zahradach a terasach (...).“, im
Vergleich dazu die Kollokation novy svézi styl wird 6fters mit dem Interieur verwendet, z. B.
,Vyrazny exteriér nabizi novy svézi styl ve spojeni s charakteristickymi tradicnimi prvky, které
jednoznaéné potvrzuji piislunost vozu Citigo ke znadce SKODA.“'"** oder .jsme si jisti, Ze tradiéni i
moderni koberce od nas rozzafi Vas interiér a daji mu novy svezi styl <'®

'8 Verfiigbar unter http://www.havex.cz/cz/popis-skoda-citigo (abgerufen am 25. 6. 2016)
185 Verfiigbar unter http://www.acerdesign.cz/osmo-sada-na-udrzbu-zahradniho-nabytku (abgerufen am 25. 6. 2016)
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Satz 8

Ausserdem bietet das Hotel Ayurveda,
Yoga- und Pilatesstunden an.

Nabizeji zde lekce ayurvédy, jogy a pilates.

V nabidce tohoto hotelu najdete lekce
ajurvédy, jogy nebo cviceni pilates.

bieten

Ich finde die Ubersetzung von der Kollokation das Hotel bietet als die Kollokation nabizeji zde zu
unpersonlich und unspezifisch, deshalb wéhlte ich die Phrase v nabidce tohoto hotelu najdete.

Ayurveda

CNK kontext [online] findet nur einen Treffer zu dem Substantiv ayurvéda im Satz , Recept proti
infekcim podle ayurvédy (..).“, wie es durch OW geliefert wird. Das Substantiv ajurvéda findet in
CNK kontext [online] 3 Treffer. In Google findet man 8430 Treffer fiir die Phrase ayurvéda je und
15300 Treffer fiir die Phrase ajurvéda je. Beide Varianten werden also verwendet.

Satz 9

Aber den Charme der eleganten Intimitat
der 1920-er Jahre hat sich das Haus bis
heute bewahrt.

Sarm elegantni intimity dvacatych let si
hotel ostatné uchoval dodnes.

Ovéem plivab elegantni intimity dvacatych
let minulého stoleti si tento diim zachoval
az dodnes.

1920-er Jahre

Es ist genauer, die Zeitangabe 1920-er Jahre als die Zeitangabe dvacdtych let minulého stoleti
statt nur die Zeitangabe dvacdtych let zu iibersetzen, es muss klar sein, um welches Jahrhundert es sich
handelt, man verwendet kein Jahrhundert, nur wenn es sich um das gegenwirtige Jahrhundert handelt.

Satz 10

Wahrend Familien mit kleineren Kindern im

Haus Hirt besonders gut aufgehoben sind,
die jungen Kreativen das

Schwesterhotel ~ Miramonte

Dieser Satz wurde durch OW nicht
Ubersetzt".

A zatimco se rodiny smenSimi détmi
v hotelu Haus Hirt citi jako doma, mladi
kreativci jeho sestersky hotel
Miramonte.

Alternative Ubersetzung

Jako v bavince se v hotelu Haus Hirt citi i rodiny s mensimi détmi, jeho sestersky hotel Miramonte je lakavym mistem pro mladé kreativce.

gut aufgehoben

Duden [online] nennt folgende Bedeutung fiir die Kollokation bei jmdm., irgendwo gut/schlecht o.
A. aufgehoben sein — bei jmdm., irgendwo [nicht] in guter Obhut sein: das Kind war bei seinen
Pflegeeltern gut aufgehoben; ich fiihle mich in diesem Hospital bestens aufgehoben.

Linguatools [online] bietet in verschiedenen Kontexten folgende Aquivalente der Kollokation gut
aufgehoben sein: byt v bezpeci, v dobrych rukou, byt dobve zajistény, mit teda Stésti, byt bezpecny.

Mein Ubersetzungsvorschlag ist kreativ — citi se (tu) jako doma oder citi se (tu) jako v bavince.

fiir sich etwas entdecken

Andere interessante Phrase ist fiir sich etwas entdecken, tibersetzt als oblibit si oder je lakavym

mistem pro.

Satz 11

Das Budget-Hotel mit 36 Zimmem ist
ebenso und bietet
sogar gunstige Pauschalen fir langere
Sommerfrische an.

Tento cenové vyhodny hotel s 36 pokaji si
Vas ziska svou a
ani na delSi odpoéinkové letni dovolené
nebudete mit diky vyhodnym paugallim
hluboko do kapsy.

Budget-Hotel

Mein Ubersetzungvorschlag zu Budget-Hotel ist die Kollokation cenové dostupny hotel oder

cenové vyhodny hotel.

erfrischend renoviert

Duden [online] erkliart das Verb erfrischen folgendermaBen: neu beleben, jmdm. neue Frische
bringen: erfrischende Geltriinke, und geistig anregen, jmdm. neuen Schwung geben: sie hat einen
erfrischenden Humor, ihre Offenheit war erfrischend.

Die Kollokation erfrischend renoviert ist auch in deutscher Sprache nicht ganz typisch. Ich wihlte
die Umschreibung mit der Kollokation nekonvencni renovace.
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6.1.4.

Online-Artikel 4 — Kamptalgiirten in Niederdosterreich

Satz 1

Kamptalgarten in Niederosterreich 187188189 Zahrady v Udoli Kamptal % Zahrady v udoli Kamptal v Dolnim

Rakousku

Nicht nur die Giste, die nicht wissen, wo Kamptalgérten liegen, werden sicher schitzen, wenn die
Lage, das Bundesland Niedergsterreich, nicht ausgelassen wird.

Satz 2

Die Kamptalgarten, von der Natur

besonders lippig bedacht, locken mit 19
Griin-Oasen in eine der

schoénsten Gegenden Niederdsterreichs.

Zahrady a parky v udoli Kamptal, které
pfiroda §tédfe obdarila krasou, lakaji
svymi 19 zelenymi odzami do
jedné z nejkrasnéjsich koncin Dolniho
Rakouska.

Zahrady v Udoli Kamptal pfiroda obzviasté
§tédie obdafila mnoha plivaby - 19

zelenych oadz zde laka do
jedné z nejkrasnéjsich koncin Dolniho
Rakouska.

iippig bedacht
Das Verb bedenken tragt laut Duden [online] die Bedeutung mit etwas beschenken; jmdm., einer

Sache etwas zuteilwerden lassen: ein Theaterstiick mit grofsem Beifall bedenken. Das Adjektiv iippig
bedeutet laut gleicher Quelle reichhaltig, in verschwenderischer Fiille (vorhanden): iippige
Vegetation; iippig blithende Wiesen.

Die Ubersetzungslosungen obdarit krasou oder obdarit mnoha pivaby sind gleichartig und es
geht um eine sehr gelungene Ubersetzung der OW.

« SEM » ungewohnlich )
Ich wiahlte die wortliche Ubersetzung vom Adjektiv ungewdohnlich als neobvykly, anders auch

aufsergewohnlich oder untypisch. Das Adjektiv jedinecny bedeutet eher einzigartig oder einmalig, oder
dass es sich um ein Unikat handelt. Laut Linguatools [online] wird ungewohnlich entweder als
neobvykly oder als neobycejny tubersetzt. Lingea Lexicon 5 [elektronisch] bietet auch andere
Bedeutung nezvykly.

136 DVD:www-2015-05-09.zip/austria-cz/www.austria.info/media/137 1 2/amethyst-welt-maissau--www.kamptalgaerten.at--

d.jpg

'8 Verfiigbar unter www.diegaerten.at (abgerufen am 25. 6. 2016)

188 Verfiigbar unter www kamptalgaerten.at (abgerufen am 25. 6. 2016)

'8 DVD:www-2015-05-09.zip/austria-cz/www.austria.info/ch/oesterreich-entdecken/kamptalgaerten-niederoesterreich-
1127998.html

0 DVD:www-2015-05-09.zip/austria-cz/www.austria.info/cz/objevujte/zahrady-v-udoli-kamptal-1130397 html
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Satz 3

Im Kamptal haben Gartenfreunde viel zu | V udoli Kamptal se maji milovnici zahradna | V udoli Kamptal si pfijdou na své hlavné
sehen: Da wartet in Grafenegg ein | co tésit: v Grafeneggu na né éeka krasny | milovnici zahrad: v anglickém zameckém
eindrucksvoller englischer Schlossgarten, in | anglicky zamecky park, kde mohou | parku v Grafeneggu si mohou i usporadat
dem man auch picknicken kann. navstévnici dokonce i zasednout k | piknik.

pikniku.

Diese Ubersetzung der OW ist auch sehr gelungen.

picknicken

Das interessante Verb picknicken kann beide Ubersetzungsvarianten akzeptieren: zasednout
k pikniku oder usporddat piknik. DWDS [online] bietet eine Erklarung vom Verb picknicken als eine
Mahlzeit im Freien aus mitgebrachten Speisen einnehmen, z. B. wir haben im Walde gepicknickt. Man
kann auch die Kollokation udélat si piknik verwenden.

Satz 4
Im Kloster Stift Altenburg wurde der Garten | V klastere Altenburg byla zalozena Zahrada | V klastefe Altenburg byla zaloZzena Zahrada
der Religionen angelegt, der mit Hilfe | ndboZenstvi, kterd slovnikem soucasné | naboZenstvi, ktera prostrednictvim
zeitgendsssischen Garten-Designs die | zahradni architektury predstavuje velka | modernich navrhii zahrad umoziuje
grossen Weltreligionen darstellt. svétova nabozenstvi. nahlédnout do  hlavnich  svétovych
nabozenstvi.

zeitgenossische Garten-Designs

Ich bevorzuge die wortliche Ubersetzungsvariante moderni ndvrhy zahrad, weil ich die
Kollokation slovnik soucasné zahradni literatury in diesem Kontext irrefithrend finde. Die Phrase
slovnik soucasné zahradni architektury findet in Google keine Treffer. Die Phrase moderni navrhy
zahrad findet in Google 106 Treffer, z. B. . Moderni navrhy zahrad*"'. Die Kollokation ndvrhy
zahrad ist ublicher, die Kollokation zahradni ndvrhy findet in Google keine Treffer: ., Ndvrhy,
realizace a idrzba zahrad a teras™'™”

Satz5

Der Heilkréutergarten in Maissau bringt | Bylinkova zahrada v Maissau nabizi | V bylinkové zahradé ve méstecku Maissau
einen Uberblick Uber die heimischen Heil- | prehled doméacich IéCivych bylinek a | se rychle zorientujete ve svété domécich
und Wirzkrauter. kofeni. I&Civych bylinek a koreni.

(Heilkrutergarten) bringt einen Uberblick

OW wihlte hier die wortliche Ubersetzung mit der Kollokation nabizi pirehled, ich bevorzuge die
Phrase rychle se zorientujete (ve svété), womit sich die Géste personlicher angesprochen fithlen und
ihre Aufmerksamkeit geweckt wird, obwohl die Kollokation svér bylinek eher metaphorisch klingt.
Die Kollokation sveét bylinek ist relativ geldufig und findet in Google 1950 Treffer, z. B. ,,Objevte sver
bylinek'"”’. Eine andere Variante wire: miiZete nahlédnout do svéta bylinek.

Ich wiirde cher die Kollokation nabizi (naucnou) ukazku als die Kollokation nabizi prehled
wihlen, weil man diesen Garten auch wkdzkovd zahrada oder naucnd zahrada nennen kann." Die
Kollokation prehled bylinek findet man eher bei anderen Quellen, wie in betreffenden Biichern,

wie z. B. ,(...) Prehled bylinek 8 Abecedni seznam vice nez stovky bylinek (...).” oder beim
Verkauf oder auf den betreffenden Webseiten. '** '*° Die Kollokation ukdzka bylinek finde ich deshalb
exakter."””  Navétivte (...) prvni ukdzkovou zahradu (...). Nauéné zahony Vam piedstavi zejména
1¢¢ivé rostliny (...)."*

! Verfiigbar unter http://www.zahrady-ap.cz/navrh-zahrady (abgerufen am 25. 6. 2016)

192 Verfiigbar unter http://www.jungleinteriors.cz/sluzby/navrhy-realizace-a-udrzba-zahrad-a-
teras/?utm_source=google&utm_medium=cpc&utm_campaign=realizace-
zahrad&gclid=Cj0KEQjwnIm7BRDSs42KxLS8-6 YBEiQAfDWP6KruqgVAS8r-
kOxMkXZo0Z95LDRWB3UlIqTd87Y VJ6Et-kwaAkH88PSHAQ (abgerufen am 25. 6. 2016)

193 Verfiigbar unter http://www.bylinkyprovsechny.websnadno.cz/ (abgerufen am 25. 6. 2016)

1% Verfiigbar unter http://www.naturimgarten.at/cz/schaugaerten-international/waldviertel/ukazkova-zahrada-kittenbersky-
svet-zazitku (abgerufen am 25. 6. 2016)

195 Verfiigbar unter http://obchod readersdigest.cz/katalog/velka-kniha-bylinek/ (abgerufen am 25. 6. 2016)

1% Verfiigbar unter http://www.bylinky.hys.cz/prehled-bylinek/ (abgerufen am 25. 6. 2016)

17 Verfiigbar unter http://www.zahradkari.cz/zo/krenovice/index.php?str=3795&akce=zobraz&obr=5&maxobr=8 (abgerufen
am 25. 6.2016)

18 Verfiigbar unter http://bylinkovazahradavaltice.cz/ (abgerufen am 25. 6. 2016)

70



http://www.zahrady-ap.cz/navrh-zahrady
http://www.jungleinteriors.cz/sluzby/navrhy-realizace-a-udrzba-zahrad-a-
http://www.bylinkyprovsechny.websnadno.cz/
http://www.naturimgarten.at/cz/schaugaerten-international/waldviertel/ukazkova-zahrada-kittenbersky-
http://obchod.readersdigest.cz/katalog/velka-kniha-bylinek/
http://www.bylinky.hys.cz/prehled-bylinek/
http://www.zahradkari.cz/zo/krenovice/index.php
http://bylinkovazahradavaltice.cz/

Satz 6

A v Elsarmu byla na z&kladé poznatkd z | A v  Elsamu byla na zakladé
archeologickych vyzkumil rekonstruovana | archeologickych vyzkumi rekonstruovana
germanska zahrada uZitkovych rostlin. zahrada s uzitkovymi rostlinami starych
Germantl.

Und in Elsarn wurde unter arch&ologischen
Gesichtspunkten ein  Nutzpflanzengarten
der Germanen rekonstruiert.

« SEM »_(Nutzpflanzengarten) der Germanen

Die Bezeichnung germanskd zahrada findet in Google fast keine Treffer. Das Adjektiv
germdnska bedeutet, dass der Garten zu diesen Zeiten errichtet wurde und germanisch aussieht, z. B.
dass dort germanische Baume wie Eichen wachsen. Solcher Garten wurde durch einen germanisch
denkenden Menschen errichtet und deshalb wiirde man ihn Germanengarten nennen. Er wurde von
germanisch veranlagten Leuten errichtet, die Anhénger von germanischen Dingen sind.

Im Gegenteil dazu der Garten der Germanen beinhaltet die Pflanzen, wie sie von archéologischen
Funden der Germanen bewahrt wurden.

Satz7
Fir die Kittenberger Erlebnisgarten | V zabavnim parkovém arealu v | Na plose 15 hektart se
wurden 15 Hektar Land in 23 | Kittenbergu se 1,5 hektaru pozemki | autordm Kittenberskych zahrad podafilo
Themengarten verwandelt und die Arche | proménilo na 23 tematickych zahrad. A | vybudovat 23 tematickych zahrad -
Noah in  Schiltem in einem | Noemova archa v Schilternu v | ucinény raj pro nové zazitky. \V barokni
Barockgarten gefahrdete Pflanzen und | barokni zahradé ohrozené rostiny a | zahradé v Schilternu
Saatgut. semena. ohroZené rostliny a semena, proto bylo toto
misto nazvano Noemova archa.

Kittenberger Erlebnisgirten’”

Der Name Kittenberské zdzitkové zahrady ist ein Germanismus und findet nur 5 Treffer in Google
und wird meistens durch die Reisebiiros angeboten, der offizielle Name klingt Kittenberské zahrady
(986 Treffer in Google). OW wihlte die Ubersetzung zdbavni parkovy aredl Kittenberg. Die
Kollokation zdbavni parkovy aredl ist nicht ganz oft verwendet und fir die Benennung zdbavni
parkovy aredl v Kittenbergu findet Google keine Treffer und es konnte die tschechischen Giste
verwirren. Man kennt eher die Kollokation zdbavni park. Es ist besser, den gelidufigen Namen
anzugeben, deshalb wihlte ich Kittenberské zahrady, und die Erlebnisse umschrieb ich mit der
Erklirung — ucinény rdj pro nové zdZitky. Man kennt auch den Begriff zdzZitkové zahrady.”® Man nennt
(angl. ,,sensory gardens*).”"'

o (¢

zazitkové zahrady auch | zahrady smysli

(die Arche Noah) rettet

Die Ubersetzung von der Phrase die Arche Noah rettet als (Noemova archa) zachraiuje ist
wortlich, aber ich bevorzuge die Phrase (rostliny a semena) nasly utocisté. Laut PSJC [online]
bedeutet das Substantiv #todiste: misto nebo véc nebo osoba, k nimz se utikame v nouzi nebo v nestésti,
z. B. wie in diesem Fall: _Jak vytvofit z kostela #£ocisté pro rostliny a zvifata™”* Die Ubersetzung der
OW ist aber auch méglich, wie in diesem Artikel iiber die Rettung von Pflanzen durch die Botaniker

belegt wird: , Krkono§ska Noemova archa zachraiiuje vzacné horské rostliny. >

Satz 8

Alle Entfernungen zwischen den griinen
Oasen des Kamptals sind angenehm kurz,
manche sind sogar per Rad zu bewaltigen.

Vzdalenosti mezi jednotlivymi zelenymi
odzami v Udoli Kamptal jsou pfijemné
kratké, nékteré Ize zvladnout dokonce i na
kole.

A protoze to v Kamptalu z jedné zelené
odzy do druhé nastésti neni daleko,
dorazite véude co by dup i na kole.

Entfernungen sind kurz

Ich ersetzte die wortliche Ubersetzung der OW vzddlenosti jsou krdtké durch eine nicht-wortliche
Ubersetzung neni to daleko, was natiirlicher ist. Darum kénnen sich die Gaste mit dem Artikel besser

identifizieren.

1% Verfiigbar unter http://www.kittenberger.at (abgerufen am 25. 6. 2016)
200 yerfiigbar unter http://www.centrumrozvoje.eu/nase-projekty/archiv-projektu/zazitkova-zahrada/ (abgerufen am 25. 6.

2016)

20! Verfiigbar unter http://www.ekovysocina.cz/download/2/310/Konference_PZ_prezentace_Habova_Zazitkove-zahrady.pdf

(abgerufen am 25. 6. 2016)

202 yerfiigbar unter http:/pozp.evangnet.cz/data/uploads/kostel_utociste.pdf (abgerufen am 25. 6. 2016)
293 Verfiigbar unter http://www.rozhlas.cz/hradec/zpravy/_zprava/krkonosska-noemova-archa-zachranuje-vzacne-horske-
rostliny--1526641 (abgerufen am 25. 6. 2016)
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6.1.5. Online-Artikel 5 — Jazz Fest Wien

Satz 1

Jazz Fest Wien204205 | Jazzovy festival Viden2%® | Vidensky jazzovy festival

Man kann entweder den Namen Jazz Fest Wien wie im Original lassen, oder wie z. B. in
Hospodaiské noviny und ¢asopis Harmonie den Namen Viderisky jazzovy festival verwenden. > **® In
Parlamentni listy wurde der Name nicht iibersetzt und als Jazz Fest Wien vorgestellt: , Viden se
proméni v centrum jazzu, zadina Jazz Fest Wien."*”

Satz 2
Wenn sich flr zwei Sommerwochen Parkett | Kdyz se na dva letni tydny parket a 16ze | KdyZz po dva letni tydny Viderska statni
und Logen mit einem ausgelassenen | zaplni bouflivym publikem, to sv(j ve | opera praska ve Svech a jeji parket a loze
Publikum flllen, dann hat wieder das Jazz | Videnské statni opefe opét jazzovy | se zaplni rozjafenym publikem, znamena
Fest in der Wiener Staatsoper seine festival. to, Ze Jazz Fest Wien.

« SEM »_ausgelassen

Duden [online] fithrt folgende Bedeutung von partizipialem Adjektiv ausgelassen an:
tibermiitiger, unbeschwerter Weise frohlich: eine ausgelassene Gesellschaft; in ausgelassener
Stimmung sein. Wiktionary [online] fithrt folgende Synonyme an: ekstatisch, iiberschdumend,
iiberschwdnglich. Linguatools [online] fand auch das Aquivalent rozpustily. Es kann auch als
nespoutany oder bujary ibersetzt werden. Duden [online] kennt folgende Synonyme: angeheitert,
angeregt, aufgezogen, frohlich, lustig, iibermiitig, vergniigt, asufgekratzt, quietschfidel, feuchtfrohlich
usw.

Die Bedeutung vom Adjektiv bouilivy (Ubersetzung der OW) ist also nicht dieselbe wie die
Bedeutung vom Adjektiv rozjareny (mein Ubersetzungsvorschlag). Die Kollokation bouilivé publikum
weist vor allem darauf hin, dass das Publikum laut und stiirmisch ist. Das Adjektiv rozjareny weist vor
allem auf gute Stimmung und Freude hin, was exakter das partizipiale Adjektiv ausgelassen
ausdriickt. ABZ [online] fithrt folgende Bedeutungen vom Adjektiv bourlivy an: prudky, neklidny,
burdcejict, vétrny.

PSJC [online] erklart das Adjektiv bourlivy folgendermaBen: (o Cloveéku) rozniceny, vzruseny,
nevazany. Das Adjektiv rozjareny ist geméBigtere Variante als bourlivy, das belegen auch die
folgenden Sitze: ..(...) navic na bourlivé publikum hosté az na vyjimky také nebudou zvykli a zname
fanatické publikum v Pireu.” ?*® oder ,Rozjarené publikum muzikantim nejen aplaudovalo ve stoje, ale
74ci na druhém stupni se odhodlali také k tanci.“?"* oder ., To uz rozjarené publikum opustilo sterilni

kongresova kfesla a tanéilo pod podiem, kde si vynutilo i trojici piidavki.*"

Zelte aufschlagen

Laut Duden [online] bedeutet das Verb aufschlagen auch durch Zusammenfiigen der Teile
aufstellen, aufbauen: ein Bett, ein Zelt aufschlagen. Die Ubersetzung der OW ist also ganz in
Ordnung. Die Kollokation rozbit stan ist in tschechischer Sprache auch iblich, z. B. in folgendem
Satz: ,SOUTEZ: Cirkus Berousek rozbil stan v Liberci“*" Ich verwendete das Verb konat se, was
klar ist und brei verwendet wird.

andere Bemerkungen
Ich verwendete die Kollokation praskat ve §vech, damit die Atmosphére noch dramatischer wirkt.

204 Verfiigbar unter www.viennajazz.org (abgerufen am 25. 6. 2016)

25 DV D:www-2015-05-09.zip/austria-cz/www.austria.info/ch/oesterreich-entdecken/jazz-fest-wien- 1507703 html

26 DVD:www-2015-05-09.zip/austria-cz/www.austria.info/cz/objevujte/jazzovy-festival-viden-2577116.html

207 Verfiigbar unter http://archiv.ihned.cz/c1-60092570-vidensky-jazzovy-festival (abgerufen am 25. 6. 2016)

208 yerfiigbar unter http://www.casopisharmonie.cz/tag/jazzovy-festival.html (abgerufen am 25. 6. 2016)

2 Verfiigbar unter http://vasevec.parlamentnilisty.cz/marketa-matejkova-viden-se-promeni-v-centrum-jazzu-zacina-jazz-
fest-wien (abgerufen am 25. 6. 2016)

219 yerfiigbar unter http://tipmatchbets.com/index.php?cz&page=tips&tips=open&id=13160 (abgerufen am 25. 6. 2016)

2 yerfiigbar unter http://zs.boskovice.cz/zs3/akce/reva_09.htm (abgerufen am 25. 6. 2016)

212 Verfiigbar unter https://www.novinky.cz/kultura/339094-recenze-tori-amos-co-dokaze-jedna-zena.html (abgerufen am 25.
6.2016)

213 Verfiigbar unter http://liberecky.denik.cz/zpravy_region/cirkus-berousek-rozbil-stan-v-liberci-20140605.html (abgerufen
am 25. 6. 2016)
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Zu der Dramatisierung dieses Satzes trigt auch die Thema-Rhema-Gliederung, die wichtigste
Information — Jazz Fest Wien — steht so am Ende des Satzes, damit wird die Gradation sichergestellt.
Ich konkretisierte auch den Veranstaltungsort und gab zum Satz die Benennung Staatsoper Wien zu,
iibersetzt als Videriskda Statni opera.™™

Satz 3

Herbie Hancock war hier und Keith Jarrett,
Oscar Peterson und der Erfinder des Bossa
Nova, Joao Gilberto.

Byl tady Herbie Hancock a Keith Jarrett,
Oscar Peterson i vynélezce bossa novy,
Joao Gilberto.

Hrali zde Herbie Hancock, Keith Jarrett,
Oscar Peterson a vynalezce bossa novy
Joao Gilberto.

hier sein

Ich konkretisierte das Verb und iibersetzte war hier als hrdli zde. Auf Tschechisch klingt byl tady

in diesem Kontext seltsam und zu unbestimmt, man verwendet eher exaktere, spezifizierte Verben in
solchen Situationen. Ich wirde in diesem Fall auch das Verb im Plural byli verwenden. Bekannt ist
diese Kollokation auf Tschechisch vor allem in Verbindung mit folgendem Satz: , Byl jsem tu,

Fantomas!“*"

Satz 4

Und da die Initiatoren des gréssten
Osterreichischen Jazzfestivals den
Jazzbegriff weit fassen, ebenso Juliette
Greco und Ray Charles.

A protoZe inicifpfi nejvétSiho rakouského
jazzového festivalu pojimaji jazz skutecné
zesiroka, také tieba Juliette Greco ¢i Ray
Charles.

A protoze iniciatofi nejvétsiho rakouského
jazzového festivalu chapou pojem jazz v
sirokém slova smyslu, vystupovali zde i
Juliette Greco a Ray Charles.

weit fassen

Duden [online] erwéhnt folgende Bedeutung vom Verb fassen: einer Sache Ausdruck verleihen,
sie in bestimmter Weise ausdriicken, formulieren, gestalten: seine Gedanken in Worte fassen, etwas in
Verse fassen; die Verfiigung sollte verstindlicher gefasst werden. Laut DWDS [online] bedeutet
fassen: etw. in einer bestimmten Art formulieren, ausdriicken, z. B. das Gesetz juristisch exakt fassen,
oder etw. kurz fassen, z. B. einen Bericht, ein Schreiben kurz fassen. Die Kollokation sich kurz fassen
bedeutet nicht viel Worte machen, z. B. fasse dich kurz. Die Ubersetzung von der Kollokation kurz
fassen ist byt strucny.

Linguatools [online] bietet folgenden Beispielsatz zu der Kollokation weit fassen: ,Manchmal ist
nicht hilfreich, eine Definition zu weit zu fassen.* Die hier gelieferte Ubersetzung von diesem Satz ist:
,NEkdy neni uzitecné vyrvorit definici prili§ Sirokou.” Die Kollokation vom Partizip Perfekt weit
gefasst findet laut Linguatools [online] folgende Aquivalente: §iroky zdbér, Siroky, Siroce, Siroké
vymezeni, prili§ obecné, v Sirokém rozsahu, roz§irit, mit Sirokou oblast piisobnosti, obsahly. Linguee
[online] zeigt dhnliche Suchergebnisse.

Laut PSJC [online] bedeutet das Adverb zesiroka: rozviacné, obsirné, zdlouhavé, z. B. (...) zacal
zeSiroka.” oder ,,(...) néktera slova zeSiroka opisovat na vysvétlenou.” oder ., (...) si (...) pocinal
néjak prilis zeSiroka.” Man sagt oft auch vykiddat néco zesiroka, zeSiroka definovat. Oft wird auch die
Substantivierung Siroké pojeti verwendet. Laut Pravidla ¢eského pravopisu [online] existieren beide
Varianten — ze Siroka und zesiroka, die die Bedeutung Siroce, obsirné tragen.

Die Kollokation pojmout zeSiroka findet in Google 139 Treffer. OW wihlte die Ubersetzung
pojimaji zesiroka, ich bevorzuge die Umschreibung chdpou pojem v Sirokém slova smyslu, was
exakter erklart ist und klarer fir den Rezipienten scheint. Die Kollokation pojmout zeSiroka ist zu
abstrakt. Die Kollokation chdpat v Sirokém slova smyslu findet in Google 622 Treffer.

Satz 5

Fir sie alle die als eine der ersten
Prachtbauten am Ring errichtete Wiener
Oper

Tém véem se jako jedna zprvnich
nadhernych budov Videnska statni opera
na videnské Okruzni tfidé

Tém véem videnska operni
scéna, vybudovana jako jedna z prvnich
honosnych staveb na videfiském okruhu.

« STIL »_Prachtbau

Duden [online] fithrt das Kompositum Prachtbau folgendermalien an: grofer, reprdsentativer
Bau. Lingea Lexicon 5 [elektronisch] bietet folgende Ubersetzung von Prachtbau: monumentdlni
stavba. OW fiibersetzte das Kompositum Prachtbauten als honosné stavby. Ich bevorzuge, das
Substantiv Bau in diesem Kontext als budova zu tbersetzen, weil es konkreter ist, wenn man iiber die

214 Verfiigbar unter http://operaplus cz/videnska-statni-opera-o-cenach-vstupenek-navstevnosti-i-planech-do-budoucna/
(abgerufen am 25. 6. 2016)

215 Verfiigbar unter http://www.blesk.cz/clanek/zpravy-udalosti-zajimavosti/72529/byl-jsem-tu-fantomas.html (abgerufen am
25.6.2016)
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Wiener Oper spricht, das Substantiv stavba ist auf Tschechisch eher in anderen Konnotationen als bei
Gebiuden verwendet, meistens wenn das Gebdude noch gebaut wird, obwohl es auch in diesem
Kontext mogliche Variante ist, aber hier passt besser das Substantiv budova. Sonst ist es egal, ob das
Adjektiv honosny oder nadherny verwendet wird. Das Substantiv Pracht ist laut

Lingea Lexicon 5 [elektronisch] auf Tschechisch nadhera, krdsa, prepych.

Biihne sein

Die uniibliche Kollokation Biihne fiir jemanden sein wurde durch OW als byla podiem iibersetzt.
Ich verwendete eine Metapher: stala se prkny, co znamenaji svét, weil es tibliche Metapher fiir die
Umschreibung des Substantivs Biikne ist, z. B. ,,Svét za oponou aneb prkna, co znamenaji svét!“*'°
Hier ist auch die Thema-Rhema-Gliederung wichtig, das Wichtigste steht in meinem Beispiel am Ende
des Satzes — prkny, co znamenaji svét. Die Kollokation prkna, co znamenaji svét findet in Google
32500 Treffer, es wird also oft verwendet. Es entsteht die Frage, ob diese Phrase nicht iibermiBig
gebraucht wird, vor allem in der Journalistik.

Satz 6
Es sind neben den grossen Namen und der | Vedle velkych jmen a programové | Nejsou to ale jen slavna jména a Zanrova
programmatischen Offenheit auch die | otevienosti jsou to pravé také mista konani, | otevienost programu,
Aufflihrungsorte, die ktera Jazz Fest Wien
des Jazz Fests Wien . Jazzového festivalu Viden. pfedevéim také kvdli mistim, kde se
koncerty konaji.

« STIL » zum besonderen Flair beitragen

Duden [online] fiihrt folgende Bedeutung vom Substantiv Flair an: einen Menschen oder eine
Sache umgebende, als positiv, angenehm empfundene personliche Note, Atmosphdre; Fluidum: sie
hatte ein Flair von Extravaganz. Ich finde das Adjektiv nevSedni passender als zvidstni, was die
Ubersetzung vom Adjektiv besondere betrifft. Laut Duden [online] existieren diese Synonyme zum
Adjektiv besondere: aufergewohnlich, auflerordentlich, extraordindr, speziell, ungewohnlich,
bemerkenswert, beachtlich. Ich verwendete hier die Kollokation sdld atmosférou, Google findet fiir
diese Kollokation 323 Treffer.

Satz7
Den ganzen Sommer Uber ist der gesamte | Po celé léto je celé Radniéni namésti | | kdyZ asi nejste Alenka, na namésti pred
Rathausplatz eine Landschaft der Kultur | krajinou  kultury  a Videnskou radnici si po celé léto budete
und ) ) pfipadat jako v fisi divii — diva kultury a

« STIL » Landschaft der Kultur

Die wortliche Ubersetzung krajina kultury findet in Google fast keine Treffer, es klingt auf
Tschechisch eher uniiblich, deshalb wéhlte ich die Umschreibung und kreative Losung: budete si
pFipadat jako v Fisi divii — divii kultury.

internationale Gastronomie

Die Ubersetzung als mezindrodni gastronomie ist zu abstrakt, es schadet nicht, konkreter zu sein,
damit die Giste wissen, worum es sich wirklich handelt. In diesem Fall wihlte ich eine kreative
Losung - viiné a chuté vsech jidel ze vSech koutii svéta, was fiir die Géste attraktiver ist als abstrakte
Benennungen wie krajina kultury und mezindrodni gastronomie. Auf diese Weise fithlt man sich zu
Jazz Fest Wien wirklich eingeladen.

Satz 8
Open Air gibt es bei der von Friedensreich | Open Air scéna je se nachazi u teplamy | U extravagantni spalovny Spittelau, kterou
Hundertwasser gestalteten | Spittelau, kterou navrhoval Friedensreich | navrhl Friedensreich Hundertwasser, se
Fernwérmeanlage Spittelau. Hundertwasser. odehrava Fernwérme Open Air festival.

Bemerkungen
Was die Benennung Fernwdrmeanlage Spittelau  betrifft, verwendet man beide

Ubersetzungsvarianten: tepldrna Spittelau findet in Google 525 Treffer, spalovna Spittelau findet 43

218 yerfiigbar unter http://www.rozhlas.cz/hradec/kvizy/_zprava/svet-za-oponou-aneb-prkna-co-znamenaji-svet-- 1623544
(abgerufen am 25. 6. 2016)
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Treffer. Wikipedia [online] fithrt die Benennung Miillverbrennungsanlage Spittelau an, was auch als
offizieller Name in der Adresse angegeben wird.”’’ Ich gab das Adjektiv extravagantni zur
Fernwarmeanlage Spittelau zu, weil es zu den untypischen Werken des Architekten Hundertwasser
gehort.

« B¥INH » Hier gibt es anderer Fehler: das Verb je ist hier redundant.

e )] e

Bild 5"

Satz 9
Einen weiteren Festivalbezirk bildet das | DalSim  festivalovym  okrskem je | Dal$im déjistém festivalu je
MuseumsQuartier, einer der zehn gréssten | MuseumsQuartier, jedna z deseti nejvétSich | MuseumsQuartier - jeden  z deseti
weltweit, das mit seinem na svété, nejvétsich svéta — jehoz
aus barocken Fassaden, modernen | svym baroknich fasad, modernich | jedine¢né baroknich  fasad,
Museen, Galerien, exzellenter | muzei, galerii, excelentni gastronomie, | modemich budov muzei, galeri a
Gastronomie, Konzert- und Tanzsdlen | koncertnich a tane¢nich salli a nékolika | vynikajicich restauraci, koncertnich a
sowie mehreren Hofen dvori uprostfed milionové | taneénich sall spolu s rozlehlymi
inmitten einer Millionenstadt bietet. metropole. nadvorimi uprostred milionového

velkomésta

« STIL » Festivalbezirk

Das Substantiv Bezirk bedeutet laut DWDS [online] Gebiet mit bestimmten Grenzen, im
bildlichem Sinn Bereich, z. B. eine Abhandlung iiber den kulturellen, politischen Bezirk der
Menschheit.

Die Kollokation festivalovy okrsek ist eher uniiblich und findet in Google nur 1 Treffer: ,,Malo lidi
si uvédomuje, Ze nestavime zabavni park nebo festivalovy okrsek pro Colours of Ostrava (...).*" Ich
wihlte die Kollokation déjiste festivalu, was 1770 Treffer in Google findet. Es ist so klar, dass hier
Festivals stattfinden.

Laut Lingea Lexicon 5 [elektronisch] und laut Wikipedia [online] verwendet man das Wort okrsek
z. B. in der Kollokation policejni okrsek (auf Deutsch Polizeirevier), volebni okrsek (auf Deutsch
Wahlbezirk), Fizeny okrsek (auf Deutsch Flugsicherheitskontrollzone/FS-Kontrollzone), utedni okrsek
(auf Deutsch Amtsbezirk) usw. Das Substantiv Bezirk tibersetzt man meistens als okres, sprdavni obvod,
kraj, okrsek, oblast. Die Kollokation festivalovy okrsek verwendet man aber wenig, bessere Varianten
sind hier also auch die Substantive oblast oder ¢tvrt (auf Deutsch Quartier) als das Substantiv okrsek.
Die Kollokation kulturni okrsek findet 392 Treffer in Google, z. B. . Jen o kousek dal kulturni okrsek
dopliiuje spolkovy diim Slavie a Jihoeské divadlo.“*

217 Verfiigbar unter http://www.wienenergie.at/eportal3/ep/channel View.do/pageTypeld/67825/channelld/-48159 (abgerufen
am 25. 6. 2016)

18 Verfiigbar unter https://commons.wikimedia.org/wiki/File:M%C3%BCllverbrennungsanlage_Spittelau.jpg#/media/File:M
%C3%BCllverbrennungsanlage_Spittelau.jpg (abgerufen am 29. 6. 2016)

219 Verfiigbar unter http://ostrava.idnes.cz/z-koksovny-v-dolnich-vitkovicich-muze-vzniknout-muzeum-i-kampus-s-menzou-
15g-/ostrava-zpravy.aspx?c=A150803_2181696_ostrava-zpravy_jog (abgerufen am 25. 6. 2016)

20 Verfiigbar unter http://www.cbarchitektura.cz/2012/08/lapidarium-na-senovaznem-namesti-tomas.html (abgerufen am 25.
6.2016)
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« STIL »_Kulturbezirk

Mit der Kollokation kulturni oblast meint man eher einzelne Staaten oder Gebiete hinsichtlich
ihrer kulturell-historischen Entwicklung, z. B. ..(...) kulturni oblast severoevropska (Dansko, Svédsko,
Finsko), kulturni oblast Pobalti (Litva, Loty$sko, Estonsko), (...).“”*' Ich entschied mich fir dic
Kollokation kulturni aredl, in Google z. B. | kulturni aredl Stvanice***. Unter der Kollokation kulturni
aredl versteht man entweder den Ort, wo die kulturellen Veranstaltungen stattfinden, oder
folgendermafen: ,,Antropologové pouzivaji pojem kulturni aredl pro oznaceni geografické oblasti, ve

které kultury vykazuji vyznamnou podobnost kulturnich prvki.“**

« STIL » Mix

Das Substantiv Mix wurde durch OW als das Substantiv mix iibersetzt.

Laut SCS.ABZ [online] bedeutet das Substantiv mix: smés, smésice, pFimés. In diesem Kontext
wirkt das Substantiv mix eher ungeeignet, ich bevorzuge das Substantiv spojeni (oder kombinace),
weil tschechische Ausdriicke zu der Kombination der Gebduden und Institutionen besser als ein
Fremdwort passen. Manchmal klingt ein fremdes Wort in betreffendem Kontext uniiblich und seltsam.
Das Substantiv mix verwendet man auf Tschechisch meistens in der Verbindung mit Musik, Marketing
(Marketing Mix), Sport oder als die Abkiirzung fiir den Mixer usw.

Das Substantiv mix kann auf Tschechisch auch in der Verbindung mit Industrie oder Wirtschaft
verwendet werden™*: (...) strojirenskou zakladnu, kterd je v oblasti jaderné energetiky usp&sna.
Finsky a Gesky energeticky mix je ve své podstaté podobny (...)."** oder im Finanzwesen: . Akciovy
Mix* *° oder ,Bratislavsky primator Milan Ftaénik povazuje dariovy mix za neférovy.*”’ Das
Substantiv mix wird auf Tschechisch hiufig als Bestandteil des Produktnamens (wie z. B. Miisli)
verwendet: ,.Protein mix je skvélou kombinaci tfi rostlinnych proteina dochucenych kakaem.“*** Oft
wird die Kollokation ovocny/zeleninovy mix (oder die anderen Mischungen) verwendet: ,Jeleni 1uj
tropicky a zahradni mix (...) pomady na rty v ovocném mixu (...).>

Linguatools [online] findet diese Aquivalente des Substantivs Mix: kombinace, (marketingovy)
mix.

exzellente Gastronomie

Unter den konkreten Gebduden von Museen, Galerien usw. klingt die abstrakte Benennung und
wortliche Ubersetzung excelentni gastronomie unbestimmt, deshalb wihlte ich die Umschreibung und
Konkretisierung: vynikajici restaurace.

« STIL » Hof

Wir verwenden das Substantiv dviir eher in anderen Konnotationen; auf gehobenere Weise ist in
diesem Kontext das Substantiv nddvori besser. Wir verwenden das Substantiv nddvori in den
Kollokationen nddvori zamku oder ndadvori hradu: ,Na nddvori tiebi¢ského zdmku stoji poulicéni
knihovna, takzvana knihobudka.“*" Die Kollokation dviir muzea kommt auch nicht haufig vor und
klingt uniiblich, man sagt 6fters nddvori muzea, z. B. ,Malba svétlem v nddvori muzea. ™' Die

22! Verfiigbar unter http://www.gvp.cz/studium/volitelne_predmety/jednolete_seminare/evropska_integrace.php (abgerufen
am 25. 6. 2016)

222 Verfiigbar unter http://www.skoumal-hermansky.cz/#!kulturn%C3%AD-are%C3%Al1-
%C5% Altvanice/zoom/ctzx/imagelfho (abgerufen am 25. 6. 2016)

23 Verfiigbar unter http://www.pvsps.cz/data/document/20120309/01_antropologie_FINAL,_cernobile.pdf?id=815
(abgerufen am 25. 6. 2016)

22 Verfiigbar unter http://energetika.tzb-info.cz/9668-energetika-vybrane-pojmy-i (abgerufen am 25. 6. 2016)

225 Verfiigbar unter http://www.mpo.cz/dokument161366.html (abgerufen am 25. 6. 2016)

226 Verfiigbar unter http://www.ifondy.cz/podilovy-fond/6/Akciovy-Mix-FF (abgerufen am 25. 6. 2016)

27 Verfiigbar unter http://www.bratislava.sk/danovy-mix-je-podla-primatora-bratislavy-milana-ftacnika-neferovy/d-
11029644 (abgerufen am 25. 6. 2016)

228 Verfiigbar unter http://www.prirodnidoplnky.eu/protein-mix-bio-raw-200g (abgerufen am 25. 6. 2016)

2 Verfiigbar unter http://www.jeleniluj.cz/cs/o-jelenim-loji (abgerufen am 25. 6. 2016)

230 Verfiigbar unter http://trebicsky.denik.cz/zpravy_region/na-nadvori-zamku-stoji-knihovna-20160607.html (abgerufen am
25.6.2016)

2! Verfiigbar unter http://muzeum.slansko.cz/aktuality/files/malba-svetlem-v-nadvori-muzea.html (abgerufen am 25. 6.
2016)
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Kollokation nadvori muzea findet in Google 9590 Treffer. Die Kollokation dviir muzea findet 657
Treffer.

lebendige Oase bieten

Die Ubersetzung der OW nabizejici Zivouct odzu ist in Ordnung, obwohl die Kollokation Zivouci
oaza in Google nur 3 Treffer findet. Ich bevorzuge den Satz vytvari oazu pulzujici Zivotem, weil er das
Adjektiv lebendig besser fasst und erklért. Die Kollokation mésto pulzujici Zivotem kommt ganz oft
vor — sie findet 3320 Treffer in Google.

Satz 10

Dazu kommen natirlich die Jazzclubs der | K tomu samoziejmé jazzové kluby ve | Béhem festivalu zni jazz samozfejmé v
Stadt wie das Porgy & Bess und das | mésté, jako Porgy & Bess ¢i tradicni | tradiCnich videnskych jazzovych klubech —
traditionsreiche Jazzland. Jazzland. v Porgy & Bess nebo v Jazzlandu.

Dazu kommen

Ein Satz, der mit der Kollokation K fomu (samozrejmé) beginnt und kein Verb enthilt, klingt auf
Tschechisch unnatiirlich. Eine andere Variante mit dem Verb konnte klingen: K fomu samoziejmé
neodmyslitelné patri. Ich wihlte die konkretere Variante: Béhem festivalu zni jazz.

6.1.6. Online-Artikel 6 — steirischer herbst in Graz

Satz 1

steirischer herbst in Graz232233 Styrsky podzim?234 Festival steirischer herbst - Styjrsky
podzim ve Styrském Hradci

steirischer herbst

Der Eigenname steirischer herbst wurde auf Deutsch mit Absicht kleingeschrieben, obwohl es
sich hier um die Uberschrift des Artikels handelt. Der Grund dafiir ist, dass der Eigenname des
Festivals auf Deutsch wirklich auch kleingeschrieben wird. Der ganze Eigenname des Festivals klingt:
steirischer herbst festival gmbh.”> Laut Wikipedia [online] geht es um Eigenschreibweise des
Festivals.”® Deshalb finde ich korrekt, den Eigennamen auf Deutsch in der Ubersetzung zu lassen und
die Ubersetzung ins Tschechische auch kleinzuschreiben. Ich wihlte auch die Kursivschrift, um die
Aufmerksamkeit der Géste noch mehr zu wecken und auf die besondere Schreibweise aufmerksam zu
machen.

Satz 2
Die ,Ortstafel* mit der Aufschrift | Cedule s napisem Styrsko cestujici ve . Tabule s ndzvem této
Steiermark Reisende in 25 | 25jazycich. rakouské  spolkové  zemé
Sprachen. navstévniky v pétadvaceti jazycich.

Ortstafel*

Die Ortstafel, die in 25 Sprachen Giste empfingt, ist vermutlich gréBer als irgendein Schild.
Deshalb iibersetzte ich sie als tabule und nicht als cedule. Man konnte auch informacni tabule
verwenden. Das Substantiv cedule wird aber auch in diesem Sinn, meistens umgangssprachlich,
verwendet, darum geht es um gute Ubersetzung der OW. Das Substantiv tabule ist auch formaler als
cedule. Formal sagt man diesem Schild auf Tschechisch "Dopravni znacka vymezujici hramici
kraje>" Die Ortstafel wird im Original in Anfithrungszeichen geschrieben.

..Ortstafel* empféingt
An den Ortstafeln steht oft die Aufschrift Vitejte v... (Willcommen in/ welcome in), darum

verwendete ich dieselbe Phrgse auch hier, damit es nogh authentischer wire. Danach wihlte ich die
Phrase tabule oslovuje. Der Ubersetzungsvorschlag der OW ist in diesem Satz aber sehr gelungen.

32 Verfiigbar unter www.steirischerherbst.at (abgerufen am 25. 6. 2016)

23 DVD:www-2015-05-09.zip/austria-cz/www.austria.info/uk/discover/steirereck-pogusch-1120545.html

24 DVD:www-2015-05-09.zip/austria-cz/www.austria.info/cz/objevujte/styrsky-podzim-258 1424 . html

35 Verfiigbar unter http://www.steirischerherbst.at/deutsch/Festival/Kontakt (abgerufen am 25. 6. 2016)

238 Verfiigbar unter https://de.wikipedia.org/wiki/Steirischer_Herbst (abgerufen am 25. 6. 2016)

27 Verfiigbar unter
https://cs.wikipedia.org/wiki/Dopravn%C3%AD_zna%C4%8Den%C3%AD_v_%C4%8Cesku#Informativn.C3.AD_
dopravn.C3.AD_zna.C4.8Dky_provozn.C3.AD (abgerufen am 25. 6. 2016)
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Satz 3

Ein Zeichen der Weltlaufigkeit, das auch | Znamka kosmopolitniho charakteru, ktery | To je znamkou kosmopolitni otevienosti,
den Geist des steirischen herbstes také ducha Styrského festival soudobého uméni
podzimu. steirischer herbst,

Weltlaufigkeit
Laut Lingea Lexicon 5 [online] wird das Substantiv Weltldufigkeit als svétaznalost, zkuSenost

v jednani s lidmi und das Adjektiv weltldufig als (svéta)znaly, zkuSeny uibersetzt. Laut DWDS [online]
hat dieses Femininum einen gehobenen Sinn. Duden [online] fithrt die Bedeutung Weltgewandheit und
als Synonyme zum Adjektiv weltldufig (gehoben) elegant, gewandt, urban, weltmdnnisch an.

Linguee [online] findet folgende englische Aquivalente des Substantivs Weltlcufigkeit:
cosmopolitan attitudes, cosmopolitan outlook, cosmopolitanism, worldliness, cosmopolitan ambience,
open-mindedness, worldly sophistication, global experience. Laut Linguatools [online] wird das
Substantiv Weltldufigkeit als globalni pohled na svét iibersetzt.

Der Begriff Weltldufigkeit wird z. B. in diesem Satz erklart: ,,Das Auslandssemester ist inzwi-
schen fast schon Pflicht fir Studierende — und neben Wissen gilt es dort vor allem Weltldufigkeit zu
erfahren. Denn in einer globalen Welt wird es immer wichtiger, dass sich Menschen trotz kultureller
Unterschiede verstehen.**

Die Ubersetzung der OW als kosmopolitni charakter ist korrekt, ich wihlte die synonyme
Kollokation kosmopolitni otevienost.

Die Kollokation kosmopolitni charakter wird auf Tschechisch hiaufig verwendet, z. B. , Kromé
hlavni myslenky je zdmérem projektu poukazat na kosmopolitni charakter mésta a poucit se z historie
a vyrovnat se s ni tak, aby méla piiznivy vliv na sméfovani spolecnosti a mésta v budoucnosti.“*** Die
Kollokation kosmopolitni otevienost ist z. B. in diesem Satz verwendet: .,V kralovské a cisarské
prestizni péci, do niz se vedle Karlovy vladafské pozice v Evropé promitla jeho zapadoevropska
vzdélanost a kosmopolitni otevienost (...). **

stehen fiir (den Geist)

Duden [online] verwendet zwei Bedeutungen vom Verb stehen fiir etwas: fiir etwas einstehen,
Gewdihr bieten: die Marke steht fiir Qualitdt, oder stellvertretend sein: dieses Beispiel, sein Name
steht fiir viele. In dem vorgelegten Satz geht es um die zweite angefithrte Bedeutung. DWDS [online]
fithrt eine Bedeutung vom prépositionalem Verb etwas steht fiir etwas als etwas vertritt etwas an.
Lingea Lexicon 5 [online] bietet die Ubersetzung als Verb zastupovat, vyjadiovat co, z. B. im Satz
,.Seine Worte stehen fiir die Meinung vieler Arbeitsloser.” tibersetzt als ,Jeho slova vyjadiuji minéni
mnoha nezaméstnanych.” oder im Satz ., Dieses Beispiel steht fiir viele. uibersetzt als |, Tento priklad
vyjadiuje mnohé.*

dict.cc [online] liefert auch das Aquivalent zastupovat. Linguatools [online] erwihnt folgende
Aquivalente zum Verb stehen fiir: znamenat, symbolizovat, oznacovat, ztélesniovat, predstavovat,
zastupovat, byt urcen pro, reprezentovat, byt vyrazem (néceho), byt symbolem (ceho) usw. Zum
Beispiel der Satz ,.Europa steht fiir Toleranz.* wurde als ,.Evropa prosazuje toleranci.” und der Satz
,,D = steht fiir drive* als ,.D jako drive* uibersetzt.

In Google findet man zahlreiche Beispicle, z. B. bei der Symbolik der Farben: , Rot (...) steht oft
fiir Leidenschaft.“**', oder bei der Symbolik der Zahlen: .3 steht fiir das Umfassende (Vater, Mutter,
Kind), fiir die Vermittlung (These, Antithese, Synthese) und fir das Himmlische; Zahl der Trinitéit
(Vater, Sohn, Geist) (...).”

38 Verfiigbar unter http://www.main-echo.de/ueberregional/politik/art20501,3589541 (abgerufen am 25. 6. 2016)

9 Verfiigbar unter https://www.brno.cz/brno-aktualne/aktuality-a-oznameni/a/70-let-od-ukonceni-druhe-svetove-valky-si-
brno-pripomene-rokem-smireni/ (abgerufen am 25. 6. 2016)

20 Verfiigbar unter http://www.cupress.cuni.cz/ink2_stat/index.jsp?include=podrobnosti&id=16173 (abgerufen am 25. 6.
2016)

2! Verfiigbar unter http://www.webmasterpro.de/design/article/symbolik-der-farben.html (abgerufen am 25. 6. 2016)
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Satz 4

Als eine Gruppe Maler, Architekten und | KdyZ chtéla skupina maliil, architektd a | KdyZz chtéla koncem padesatych let
Fotografen Ende der 1950er Jahre in | fotografli koncem padesatych let v jedné | minulého stoleti skupina malifli, architektd

einem eine zfidit | a fotografli v
Ausstellungshalle errichten wollte, stiess | vystavni sif, narazila zprvu na odmitani. zfidit vystavni sif, narazila
das zuerst einmal auf Ablehnung. Zprvu na odmitnuti.

Ende der 1950

In der Ubersetzung der OW von der Zeitangabe koncem padesdtych let ist es nicht klar, um
welches Jahrhundert es sich handelt, darum gab ich die Angabe des Jahrhunderts zum Satz zu, also
koncem padesatych let minulého stoleti, danach ist es klar, dass es um das 20. Jahrhundert geht.

Griinderzeitcafé
Wirtschaftslexikon [online] liefert folgende Erklarung zum Terminus Griinderjahre:

,Schlussphase eines in Deutschland 1869 einsetzenden Aufschwungs, in deren Verlauf, auch
gefordert durch eine Liberalisierung des Aktienrechts, die optimistische Stimmung nach dem Sieg
iber Frankreich und eine Liquidisierung des Kapitalmarktes durch die franz. Reparationen viele
Unternchmen gegriindet wurden. Die Investitionen in Industrie- und Verkehrsunternehmen sowie in
den Wohnungsbau erreichten Rekordhohen. 1873 brach die Spekulation zusammen. Der
.Grunderkrach™ leitete die von 1873 bis 1879 dauernde ,Griinderkrise” ein. Dies war die erste
konjunkturelle Krise in der deutschen Wirtschaftsgeschichte.

Laut Wikipedia [online] wird die Epoche Griinderzeit in Englischem auch als Griinderzeit
verwendet, also es wird nicht iibersetzt.”> Weil diese Epoche schon vorbei ist, verwendete ich die
Umschreibung v kavdrné ve stylu epochy Griiderjahre.

Satz5

1960 war es dann aber so weit. V roce 1960 se to ale koneéné podarilo. V roce 1960 se jim to ale koneéné
podarilo.

SO weit sein

Es geht um eine sehr gute Ubersetzung der OW. Ich gab nur das Pronomen jim zum Satz zu, sonst
betrachte ich das Verb podarit se in diesem Kontext als eine gute Wahl. Duden [online] kennt diese
Kollokation auch: in der Entwicklung, in seinem Handeln, in seiner Wirkung bis zu einem
fortgeschrittenen Maf3, Grad, Stadium, Zustand (gelangt): wie weit seid ihr mit eurem Projekt?; wir
sind in Latein schon weiter als die Parallelklasse; wir wollen es gar nicht erst so weit dazu kommen
lassen.

Linguatools [online] bietet folgende Ubersetzungslésungen von der Kollokation es ist so weit: tak
Jje to tady, a je to tu, z. B. in den Sitzen wie: ,.Es ist so weit, meine Herren.” iibersetzt als: , Zavirdme,
panstvo.” oder im Satz ,Endlich ist es so weit.” ubersetzt als , Koneén¢ se to déje.” oder im Satz ,,So
weit ist es gekommen." iibersetzt als .. AZ do takového bodu jsme se dostali.*

Satz 6

Das Forum Stadtpark war urspriinglich eine | Forum Stadtpark bylo plivodné platformou | Forum Stadtpark byla plivodné organizace
Plattform fUr Kunst, Architektur, Film, | pro uméni, architekturu, film, fotografii a | umélcli, architektll, fotografl, filmovych
Fotografie und Musik. hudbu. tvlrcl a hudebnik(.

Plattform

Laut Duden [online] tragt das Substantiv Plattform folgende Bedeutung: Basis, Standpunkt, von
dem bei Uberlegungen, Absichten, Handlungen, politischen Zielsetzungen o. A. ausgegangen wird:
eine gemeinsame Plattform finden. SCS.ABC [online] erklart das Substantiv platforma u. a. als néco
(napr. casopis), co poskytuje misto, prostor Ci prileZitost pro vyjadreni politickych, obcanskych aj.
ndzorii, pro verejnou diskusi. PSJC [online] fithrt folgende Bedeutung vom Substantiv platforma an:
zdkladna, vychodisko néjaké cinnosti, néjakého usili, z. B. in den Sitzen: | Ryze primyslova platforma
socialismu nestaéi.” oder ,, Tteba hledat novou platformu pro organisovani mladych vytvarnika:

Linguatools [online] liefert fiir das Substantiv Plattform folgende Aquivalente mit einem
dhnlichem Kontext: zdkladna, platforma, organizace (NRO-Plattform als nevladni organizace),

2 Verfiigbar unter http://wirtschaftslexikon.gabler.de/Definition/gruenderjahre.html (abgerufen am 25. 6. 2016)
8 Verfiigbar unter https://en.wikipedia.org/wiki/Gr%C3%BCnderzeit (abgerufen am 25. 6. 2016)
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zdklad, prostor.

Satz 7

Daraus ging 1968 das Avantgardefestival
steirischer herbst hervor.

V roce 1968 z ného vzeel Avantgardni
festival Styrsky podzim.

Z ni se v roce 1968 zrodil avantgardni
festival $tyrsky podzim.

Avantgardefestival

Der Eigenname des Festivals ist steirischer herbst — iibersetzt als §tyrsky podzim.*** Das
Substantiv Avantgardefestival gehort also nicht zum Eigennamen des Festivals. Deshalb ist es nétig,
auf Tschechisch das Adjektiv avantgardni kleinzuschreiben.

Satz 8

So grenzen- und genreiibergreifend wie
das Festival, so ist auch sein
Zentrum, das jedes Jahr an einem anderen
Ort aufgeschlagen wird.

Stejné neomezené co do hranic Zanri
jako festival samotny, stejné tak

je také jeho centrum, které rozbiji stan
kazdy rok na jiném misté.

Na festival se sjizdi hosté z rliznych zemi
a program zahrnuje rizné Zanry, ale
stejné i jeho centrum, a tak rok od
roku zavitate na jiné misto.

grenzen-und genreiibergreifend

Laut Duden [online] bedeutet das Adjektiv grenziiberschreitend: iiber (Staats)grenzen
hinausgehend: grenziiberschreitender Handel, Verkehr; grenziiberschreitende Umweltprobleme;
grenziiberschreitend zusammenarbeiten. Duden [online] fiuhrt folgende Synonyme zum Adjektiv
grenziiberschreitend: tibergreifend; allgemein/giiltig], allseitig, global, inter-, trans-, umfassend, von
allgemeiner Bedeutung/Wichtigkeit, weit[greifend]; (gehoben) allumfassend; (bildungssprachlich),
universal. openthesaurus.de [online] fithrt folgende Synonyme zum Adjektiv grenziiberschreitend an:
international, zwischenstaatlich.

Oberbegriff fiir das Adjektiv grenziiberschreitend ist laut canoonet [online] grofirdumig. Linguee
[online] bietet folgende Aquivalente zum Adjektiv grenziiberschreitend: pireshranicni, prekracujici
hranice, prochazejici/prestupujici hranice, piisobici pres hranice, za hranicemi, v mezindarodnim
mé¥itku, i v zahranici, mezinarodni, pres hranice, ve vice zemich, do fady zemi, za hranice, v
preshranicnim méritku, za hranicemi stdtii, na nadndrodni tirovni, v jiné zemi nez ve své vlastni, pres
hranice.

In Google findet man das Adverb grenziiberschreitend in verschiedenen Kontexten: , Der bei in
Osterreich  reglementierten ~Gewerben  vorgeschricbene  Befihigungsnachweis — entfillt  fiir
grenziiberschreitende Dienstleistungen (...).”* oder im Satz: . Das Bundesministerium fiir Wirtschaft
und Energie hat die Linder- und Verbandeanhérung zur Grenziiberschreitende-Erneuerbare-
Energien-Verordnung gestartet.**® oder ,(...) von grenziiberschreitend betricbenen Bankgeschiften
und/oder grenziiberschreitend erbrachten Finanzdienstleistungen (...).<**’

nomadisch

PSJC [online] erkléart das Adjektiv nomadsky als kocovnicky, kocovny. z. B. ,Maurska kultura
podrzela nomadsky rdaz. DWDS [online] fithrt folgende Bedeutung vom Adjektiv kocovny an: die
Nomaden betreffend, z. B. nomadische Sitten. In iibertragenem Sinn auch: umherschweifend, unstet z.
B. ..So reist das romantische Paar in den schonsten Landschaften Europas frei und nomadisch umher.*
Linguatools [online] iibersetzt den Satz: ,Samtliche elektronischen Systeme einschlieBen, ob sie
nomadisch genutzt werden oder nicht (...). als ,,(...) integruje vSechny elektronické mobilni a jiné
systémy (...).*

Etymologisches Woérterbuch DWDS [online] fiihrt folgende Herkunft des Substantivs Nomade an:

2Angehoriger eines nicht seBhaften Hirtenvolkes, entlehnt aus lat. Nomades, griech. nomades
(vopddeg) ‘mit ihren Herden umherzichende Hirtenvolker®, substantivierter Plural zum Adjektiv lat.
nomas, griech. nomas, Gen. nomados (voudc, voudoog) ‘auf der Weide umherschweifend’, einer
Ableitung von griech. nomé (voun) ‘Weide(platz)® oder griech. nomds (vopdc) ‘Weide(platz)®, beide
zu griech. némein (véuewy) ‘aus-, zuteilen, sich aneignen, besitzen, bebauen, als Weide zuteilen,

2 Verfiigbar unter http://www.steirischerherbst.at/ (abgerufen am 25. 6. 2016)

5 Verfiigbar unter http://www.bmwfw.gv.at/Unternechmen/Gewerbe/
Seiten/GewerbeausuebungdurchUnternehmenausanderenEUEWR-Staaten.aspx (abgerufen am 25. 6. 2016)

46 yerfiigbar unter http://www.bmwi.de/DE/Presse/pressemitteilungen,did=765400.html (abgerufen am 25. 6. 2016)

247 Verfiigbar unter https://www.bafin.de/SharedDocs/Veroeffentlichungen/DE/
Merkblatt/mb_050401_grenzueberschreitend.html (abgerufen am 25. 6. 2016)
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(ab)weiden, verzehren” (verwandt mit nehmen, s. d.). — nomadisch Adj. ‘dic Nomaden betreffend,
umherziehend, unstet’ (2. Halfte 18. Jh.*

OW iibersetzt nomadisch woértlich als kocovné, ich wihlte das Verb putuje, weil kocovny auch
negative Konnotationen ausldsen kann. Deshalb sollte das Adjektiv kocovny mit dem Verb putuje,
presouvda se ersetzt und umgeschrieben werden.

Satz9

Kaffeehaus, Club, Lounge,
Informationsstelle, Akademie, und
Konzertraum sind Hauptbiihnen eines

Kavarna, klub, lounge, informaéni stfedisko,
akademie, ¢i koncertni sal jsou
hlavni stage festivalu, ktery do svého

Déjisti festivalu jsou kavarna, klub, hala,
informacni centrum, Akademie i
koncertni prostory a na programu stoji

Festivals, das in sein Programm programu  zahrnuje performance, , performance, tanec,

Performance, Tanz, tanec - a to vse
und . festival

integriert. a

« » Casino

Laut Pravidla ¢eského pravopisu [online] schreibt man im Substantiv Casino, iibersetzt als kasino,
in der tschechischen Sprache kein Lingezeichen iiber dem Buchstaben i, wie es in der Ubersetzung der
OW erscheint, obwohl die Aussprache —si ist. Laut kott.ujc.cas [online] hat das Substantiv kasino
italienische Herkunft. In Google wird das z. B. durch folgenden Satz belegt: , Hotel hriizy u Bma uz se
méni na kasino, oteviou ho do Velké ceny.***

sind Hauptbithnen

Die Kollokation jsou stage (also Anglizismus) ist in allgemeinem Bewusstsein der tschechischen
Offentlichkeit nicht sehr vertreten. Deshalb verwendete ich als die Ubersetzung von der Kollokation
sind Hauptbiihnen die Kollokation jsou d¢jisti, was ofters vorkommt.

Musik, Theater, Literatur, Architektur, Neue Medien, Theorie

Ich konkretisierte hier wieder die Abstrakta wie Musik, Theater, Literatur, Architektur, Neue
Medien und Theorie folgendermaBen: koncerty, divadelni predstaveni, autorska cteni, propojent
festivalu s architekturou, novymi médii a teorii. Eine andere Variante konnte klingen: festival zahrnuje
architekturu, nova média a teorii.

8 Verfiigbar unter http://brno.idnes.cz/kasino-v-popuvkach-se-blizi-k-otevreni-dhz-/brno-
zpravy.aspx?c=A160517_2246799_brno-zpravy_krut (abgerufen am 25. 6. 2016)
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6.2. Unkommentierte Ubersetzungen der Online-Artikel von OW

6.2.1.

Online-Artikel 1 — Wander Bertonis Freilichtmuseum in Winden/See

Bild 6**
Satz 1
Wander Bertonis Freilichtmuseum in Muzeum Wandera Bertoniho pod Sirym V obci Winden am See méa sochar Wander
Winden/Seg? 251 nebem ve Winden/Seg?? Bertoni muzeum pod $irym nebem
Satz 2

Rund um sein Wohnhaus fiihrt manchmal
der Bildhauer selbst durch eine
umfangreiche Werkschau und gewéhrt
Einblick in eine héchst interessante private
Sammlung.

Kolem svého domu obcas navstévniky
provazi sam sochar rozsahlou prehlidkou
déla do nanejvys zajimavé
soukromé sbirky.

Mozna sam socharf Wander Bertoni Vam
vzahradé svého domu predvede své
rozsahlé dilo a

do nanejvy$ zajimavé soukromé sbirky.

Satz3
Wander  Bertoni ist einer  der | Wander  Bertoni je  jednim  z | Wander Bertoni je jednim
renommiertesten Bildhauer nejrenomovanéjgich sochartl Z nejuznavanéjsich sochaf.

Satz 4

Seine meist abstrakten oder symbolischen
Skulpturen und Objekte sind auf der
ganzen Welt zu sehen, aber

wie bei ihm zu
Hause in Winden am Neusiedler See.

Jeho ponejvice abstraktni nebo symbolické
skulptury a objekty lze spatfit po celém
svété, ale jako u
néj doma ve Windenu u Neziderského
jezera.

Jeho vétsinou abstraktni nebo symbolické
skulptury a objekty si miZete prohlédnout
po celém svété, ale

jako u ngj
doma - ve Winden am See u Neziderského
jezera.

Satz5

Zahlreiche Grossplastiken
neben dem Haus ein
Freilichtmuseum.

Cetné velké plastiky u domu

muzeum pod $irym nebem.

Rozsahla shirka jeho obfich plastik
vedle jeho domu v
muzeum pod $irym nebem.

Satz 6

Nahert man sich von hier den Gebauden,
eine breite Glasfront in
das Atelier des Kiinstlers sowie in eine

Pokud se odsud bliZite k budovam,
$iroké prosklené priceli do umélcova
ateliéru a galerie s dily ze tii rdznych

Kdyz odsud prichazite k vystavnim
pavilonlim, Sirokym prosklenym prdcelim
domu do

2 DVD:www-2015-05-09 .zip/austria-cz/www.austria.info/media/17083/thumbnails/bertoni-haus--d.jpg.2583885.jpg
250 Verfiigbar unter www.wanderbertoni.com (abgerufen am 25. 6. 2016)
21 DVD:www-2015-05-09.zip/austria-cz/www.austria.info/ch/oesterreich-entdecken/wander-bertonis-freilichtmuseum-

1553592.html

22 DVD:www-2015-05-09.zip/austria-cz/www.austria.info/cz/objevujte/muzeum-wandera-bertoniho-pod-sirym-nebem-ve-

winden-2577439.html
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Galerie  mit  Arbeiten  aus  drei umélcova ateliéru i galerie s jeho dily ze tfi
unterschiedlichen rlznych .

Satz 7
Der  Ausstellungspavillon ~ mit  einer | Viystavni  pavilon s  chronologickym | Také chronologicky prehled Bertoniho

chronologischen Ubersicht (ber Bertonis
Lebenswerk ist ebenfalls von aussen
einsehbar.

piehledem Bertoniho celoZivotni tvorby si
tak Ize prohlédnout zvenci

celoZivotniho dila mlZete obdivovat uvnitf
vystavniho pavilonu i pres prosklené
pruceli zvenéi.

Satz 8

Nach vorheriger Terminvereinbarung fihrt
Bertonis Ehefrau Waltraud auch durch das
architektonisch sehenswerte
Eiermuseum, das eine rund 3000 Objekte
zahlende, sehr Sammlung an
an Kult- und Kitsch-Eiern aus aller Welt
beherbergt - und Kitsch- aus
aller Welt beherbergt.

Po predchozi domluvé Ize také navstivit

pozoruhodné Muzeum vajec, které skryva
velmi sbirku i
kycovovitych z celého svéta.

Bertoniho manzelka Waltraud vas po
piedchozi  domluvé  provede  také
architektonicky ~ zajimavé  feSenym
Muzeem vajec, kde se nachazi velmi

sbirka Citajici aZz okolo 3000
vajec - i soucasnych
kyéovitych vyrobku.

6.2.2.

HIELY A9, TR

Online-Artikel 2 — Kaiserliches Festschloss Hof

Bild 7*%

Satz 1

Kaiserliches Festschloss Hof254255 |

Zamek Hof2%

Cisarsky zamek Hof

Satz 2

Fir tber 30 Millionen Euro wurde ab 2002
eines der schonsten Barock-Ensembles der
Welt wieder zum Leben erweckt — Prinz
Eugens Sommerschloss Hof.

Za vice nez 30 miliond eur byl od roku 2002
renovovan jeden z nejhezéich baroknich
souborli na svété - letni sidlo prince
Evzena Savojského, zamek Hof.

V letech 2002 - 2012 byl za vice nez 30
milionli eur opraven jeden z nejkrasnéjSich
baroknich soubor(i na svété - letni sidlo
prince Evzena Savojského, zamek Hof.

Satz 3
Zu Lebzeiten des kunstsinnigen Prinzen, | Za Zivota uménimilovného prince, ktery Milovnik uméni Evzen Savojsky
der das Marchfeldschloss 1725/26 zur | zamek na Moravském poli v | zamek na Moravském poli v letech 1725 az

weitlaufigen barocken Anlage
, und unter der spateren Besitzerin
Kaiserin Maria Theresia das Schloss
weithin luxuriéser
Feste fir den Wiener Hof.

letech1725/26 na rozsahly barokni areél, a
za pozdgjsi maijitelky, cisafovny Marie
Terezie, zamek

honosnych slavnosti videriského dvora.

1726 na rozsahly barokni areal a
za pozdéjsi majitelky, cisafovny Marie
Terezie, zamek predevsim

honosnych slavnosti  videriského
dvora.

Satz 4

Seit dem 18. Jahrhundert aber geriet es
zusehends in Vergessenheit.

Avsak od 18. stoleti zacal postupné upadat
Vv Zapomnéni.

Od 18. stoleti ocividné upadal do sparl
zapomnéni.

23 DVD:www-2015-05-09 .zip/austria-cz/www.austria.info/media/13712/schlosshof-barockgarten--lois-lammerhuber--d.jpg
254 Verfiigbar unter www.schlosshof.at (abgerufen am 25. 6. 2016)
25 DVD:www-2015-05-09.zip/austria-cz/www.austria.info/ch/oesterreich-entdecken/schloss-hof-1131934 html
26 DVD:www-2015-05-09.zip/austria-cz/www.austria.info/cz/objevujte/zamek-hof-1130230.html
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Satz5

Mit viel Aufwand und Einsatz wurde in

den letzten Jahren die gesamte
Schlossanlage,  der

, eine Art
Selbstversorgerbauernhof,  sowie  der

vollkommen verloren gegangene, 16 ha
grosse Garten anhand von Gemalden und

wieder rekonstruiert und
restauriert.

V poslednich letech byl na zakladé
dobowych obrazll a rekonstruovan s
velkymi naklady a pracovhim nasazenim
cely zamecky areal a s nim také

, jakysi samozasobitelsky
statek, a také park o rozloze 16 hektard,
ktery byl mezitim zcela znicen.

Cely zamecky aredl i ,
jakysi samozasobitelsky statek, a také
zcela zpustosena zahrada o rozloze 16 ha,
byly nedavno podle obraz(i a velkym
nakladem a s velkym Jusilim opét
rekonstruovany a restaurovany.

Satz 6

Der barocke Prachtgarten von Prinz Eugen
mit seinen riesigen Terrassen,

, den Brunnenanlagen und
Irgérten zahlte schon 1730 zu den

Prepychovy barokni park prince EvZena

Savojského s obrovskymi terasami,
, kagnami a bludisti patfil v roce

1730 k nejkrasnéjdim parkovym areallim

Prepychovéa barokni zahrada prince Evzena
Savojského se svymi rozlehlymi terasami,

. kasnami a
labyrinty patfila v roce 1730 k nejkrasnéjsim

schonsten Anlagen der zahradnim areallim
Satz7
Heute kann man den Garten und das | Dnes si mohou navstévnici znovu | Dnes jsou zahrada i zamek zpfistupnény
Schloss wieder besichtigen und sogar die | prohlédnout park i zamek a dokonce také | navétévnikim, ktefi si tu dokonce mohou
Lieblingstiere der barocken Gesellschaft - | pohladit — oblibena  zvifata  barokni | pohladit i oblibend zvifata barokni
wie weisse Esel und - | spoleénosti — jako bilé osly a spolegnosti - bilé osliky i
streicheln. . .
Satz 8
Kostiim-Sommerfeste und atmosféru | A tuto atmosféru  dotvari
Markte ergénzen das | zameckého  aredlu  dopliuji  letni | dokonale aranzované letni kostymové
Erlebnis. kostymované slavnosti a trhy. slavnosti a trhy.

6.2.3.

Online-Artikel 3 — Rogner Bad Blumau

Bild 8%

Satz 1

Rogner Bad Blumau?38259

Lazné Rogner v Blumau280

Rogner Bad Blumau

Satz 2

Das Rogner Bad in Blumau ist weit mehr
als eine Therme: Die von Friedensreich
Hundertwasser aus
heilenden Quellen, Saunalandschaft, von
Hotel und

Lazensky komplex Rogner v Blumau v
sobé skryva mnohem vic nez jen termalni
lazné. LéCivé prameny, saunova zakouti,
hotelové prostory a rozsahlé
architekt Friedensreich

Lazensky komplex Rogner Bad Blumau
nabizi navétévnikim mnohem vic nez jen
termalni lazné: architekt Friedensreich
Hundertwasser tu z léGivych pramend,
saunovych zékouti, hotelu i

27 DVD:www-2015-05-09.zip/austria-cz/www.austria.info/media/13712/rogner-bad-blumau--oesterreich-werbung--d.jpg
238 Verfiigbar unter www.blumau.com (abgerufen am 25. 6. 2016)
2% DVD:www-2015-05-09.zip/austria-cz/www.austria.info/uk/discover/rogner-bad-blumau-1682426.html

290 DVD:www-2015-05-09.zip/austria-cz/www.austria.info/cz/objevujte/lazne-rogner-v-blumau-1542260.html
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Hundertwasser ,

Satz 3
Begriinte Da&cher, runde Formen, bunte | Stfechy zelenajici se travou, oblé tvary, | Zatravnéné stiechy, oblé tvary,
Fassaden und goldene Kuppeln pestrobarevné fasady a pozlacené bané | pestrobarevné fasady a zlacené bané
ungewdhnliche ,in neobvyklou neobvykly
der und  Appartements , ve kterych jsou ukryty , ve kterém jsou
untergebracht sind. a apartmany. umistény a apartmany.
Satz 4

Architekt  Friedensreich  Hundertwasser
legte mit diesen begehbaren
Hausskulpturen  und  der  ebenso

V domeccich plisobicich jako sochy, do
nichz Ize vstupovat, a v lazenskych
budovach

Architekt Friedensreich Hundertwasser tu
socharsky pojatymi domy, do kterych Ize
vstupovat, a

polozil architekt Friedensreich | termélnich lazni polozil zaklad neustale se
Thermenanlage die Grundlage fir ein stets | Hundertwasser zéklad neustdle se | rozrlstajicimu
wachsendes rozristajicimu
Satz 5
Plnktlich zum dreizehnten Geburtstag der | Pfesné v den tfinactych narozenin | Pfesné vden tfinactého vyroci zalozeni
Therme Blumau wurde die Skulptur der | termalnich lazni v Blumau byla termalnich lazni Therme Blumau byla

Wassergattin - geschaffen | socha bohyné vody vytvofend z socha bohyné vody - je
aus verzinkten Stahlkonstruktionen, die | pozinkovanych  ocelovych  konstrukci | vytvofena z pozinkovanych ocelovych
Korper und Hande darstellen und mit | predstavujicich télo a ruce, které byly | konstrukci predstavujicich (¢ télo a ruce a
vierzig  Kubikmeter Humus angefillt | naplnény Ctyficeti  krychlovymi  metry | je naplnéna ¢tyficeti krychlovymi metry
wurden. zeminy. zeminy.

Satz 6

Jetzt sind sie ein idealer Nahrboden fir
tausende Efeupflanzen, "Fette Henne",
Homkraut, Mauerpfeffer und Knéterich.

Staly se tak idealni Zivnou pldou pro tisice
rostlinek brectanu, rozce, rdznych druhd
rozchodniku a rdesna.

Tvofi tak idealni Zivnou pldu pro tisice
rostlinek bfectanu, rozchodniku, rozce a
rdesna.

Satz 7

Die lebende Plastik von André Heller
Ensemble und zum

Ozivena plastika Andrého Hellera
celého komplexu a

Rostlinami ozivena plastika Andrého
Hellera dokonale

Motto . ,Das Paradies ist | pfesné  vysthuje ~ motto  architekta | celého komplexu i s
um die Ecke.". . ,R4j je za rohem. mottem: "R4j je za rohem."
Satz 8

Uberldsst man sich im Rogner Bad
Blumau der Vulkania Heilquelle, dann
versteht man , was der Kinstler
damit gemeint haben mag.

Pokud se v laznich Rogner svérite do
péce lécivého pramene Vulkania,
pochopite, co mél autor pfi tomto vyroku na
mysli.

Pokud se vlaznich Rogner Bad Blumau
ponorite do Iégivého pramene Vulkania,

pochopite, co tim Hundertwasser
myslel.

Satz 9
Der natlirliche Solegehalt Prirozené zvysena slanost vody tohoto | Pfirozeny obsah solanky
tragt und macht schwerelos. pramene vas nadnasi a zbavuje
nadnasi a zbavuije tize. tize.
Satz 10

Elf verschiedene Innen- und
Aussenthermalwasserbecken bringen es
auf eine Wasseroberfliche von 2.724
Quadratmetern.

Rozloha vodnich ploch jedenacti riiznych
krytych i venkovnich termélnich bazénd Gini
celkem 2 724 metr( ¢tverecnich.

Celkova vodni plocha jedenacti riznych
krytych a venkovnich terméalnich bazénl s
rozlohou vodni plochy je 2,724 metrli
Gtvereénich.

Satz 11

Im Spa-Bereich heilkraftige

Pri specialnich masazich a procedurach v

V lazefiském arealu mlZete regenerovat

Naturprodukte bei speziellen Massagen | lazefiské zone leCivé prirodni | své sily pii  specidlnich masazich a
und Anwendungen prostredky. procedurach léCivych pfirodnich
produkt.
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6.2.4.

Online-Artikel 4 — MuseumsQuartier

Satz 1

MuseumsQuartier261262

MuseumsQuartier?3

MuseumsQuartier

Satz 2

Wo 1713 ein imposantes Hofstallgebaude
den Glanz der Monarchie verstromte,
pulsiert heute das Leben: Im
MuseumsQuartier, einem  Kulturviertel
Barockarchitektur und
dominieren  extravagante

den grossziigigen
architektonischen Raum zwischen den
Museumsbauten.

Cyberspace,

Tam, kde v roce 1713 vyzafovala lesk
monarchie impozantni budova dvornich

staji, pulsuje dnes Zivot: Oblasti
Museumsquartier,  kulturni  Ctvrti

barokni architekturou a kyberprostorem,
dominuji  extravagantni ve

velkorysém architektonickém prostoru
mezi stavbami muzei.

Tam, kde impozantni budova dvornich
koniren v roce 1713 dodavala lesku

videnskému  dvoru, dnes  pulzuje
zivot mésta: Varedlu
MuseumsQuartier, kulturni Ctvrti
barokni  architekturu a

kyberprostor, dominuiji velkoryse pojatému
architektonickému reseni nadvori mezi
budovami muzei extravagantni

Satz3
Hauptanziehungspunkte sind dabei das | Hlavnimi  atrakcemi  jsou  pfitom | Hlavnimi lakadly pro turisty jsou pfitom
Leopold Museum weissen Leopoldovo muzeum, v bilé Leopoldovo muzeum bilé ,

, das Museum fir Moderne Kunst , Muzeum moderniho | Muzeum moderniho uméni (MUMOK)

(MUMOK) und die | uméni (MUMOK), , a a komplex
Kunsthalle Wien in einem | Kunsthalle Wien v souboru baroknich | baroknich budov s galerii souéasného
Barockenesemble. staveb. uméni Kunsthalle Wien.

Satz 4
Das Leopold Museum beherbergt 5.000 | Leopoldovo muzeum uchovava vice nez | Rudolf a Elisabeth Leopoldovi s laskou
Exponate des Wiener Sezessionsstils, | 5000 exponatl videfiské  secese, | shromazdili 5000 uméleckych d&l od
der Wiener Moderne und des | videnské moderny a rakouského | videnské secese pres videnskou
osterreichischen Expressionismus, mit | expresionismu, s laskou shromazdénych | modernu az po rakousky
Herzblut gesammelt von Rudolf und | Rudolfem a Elisabeth Leopoldovymi. expresionismus. Dnes je najdete

Elisabeth Leopold.

v Leopoldové muzeu.

Satz5

Sie haben die bildende Kunst des 19. und
20. Jahrhunderts von Gustav Klimt Uber
Oskar Kokoschka bis hin zu Albin Egger-
Lienz zum Zentrum ihrer Leidenschaft und

Vytvarné uméni 19. a 20. stoleti od
Gustava Klimta pfes Oskara Kokoschku az
po Albina Eggera-Lienze se stalo
stfedobodem jejich vasné a zakladem stalé

Stfedobodem jejich shératelské vasné a
zakladem stalé expozice se stalo vytvarné
uméni na pfelomu 19. a 20. stoleti od
Gustava Klimta pfes Oskara Kokoschku az

Basis der Dauerausstellung gemacht. expozice. po Albina Eggera-Lienze.

Satz 6
Die weltweit grosste Egon-Schiele- | Nejvétsi svétova sbirka Egona Schieleho | Nejvétsi sbirka Egona Schieleho na svéte,
Kollektion je pouze

ist nur , tvofi jen

Satz7
Daneben punktuelle | Vedle toho selektivné zamerené | Navstévnické rekordy ovéem i pfi
Schwerpunktausstellungen immer | vystavy stale nové navstévni rekordy. Uizce zamérenych tematickych
neue Besucherrekorde! vystavach.

Satz 8

Direkt gegeniber das mit dunklem
Basalt verkleidete MUMOK Werke der
Moderne . Die Kunstrichtungen
des Expressionismus (Richard Gerstl,
Oskar Kokoschka, Ernst Ludwig Kirchner),
Futurismus (Juan Gris, Fernand Leger,
Giacomo Balla) und wichtige Arbeiten aus
dem Surrealismus (Man Ray, Max Ernst,
René Magritte, André Masson) werden hier
neben Werken von Pablo Picasso, Paul
Klee, Alberto Giacometti und Francis Bacon
gezeigt.

Pfimo naproti do tmavého
¢ediée odéné muzeum MUMOK dila 20. a
21. stoleti: Moderni umélecké
expresionismus  (Richard Gerstl, Oskar
Kokoschka, Karl Schmidt-Rottluff),
futurismus (Henri Laurens, Giacomo Balla),
dada a surrealismus (Marcel Duchamp,
Max Ernst, René Magritte) nebo pop art
(Andy Warhol, Robert Rauschenberg, Roy
Lichtenstein) jsou zde vystavovany vedle
dél Pabla Picassa, Alberta Giacomettiho ¢i
Francise Bacona.

Pfimo naproti v muzeu MUMOK, budové
oblozené  tmavym  Cedicem,
dila moderny: umélecké
expresionismus (Richard Gerstl, Oskar
Kokoschka, Emst Ludwig Kirchner),
futurismus (Juan Gris, Fernand Leger,
Giacomo Balla) a wvyznamna dila
surrealismu (Man Ray, Max Ermst, René
Magritte, André Masson) jsou zde
vystavovany vedle dél Pabla Picassa,
Paula Kleeho, Alberta Giacomettiho a
Francise Bacona.

Satz 9
Auch ~ der Wiener Aktionismus - | Také vidensky akcionismus - radikalni | Jsou zde zastoupena také dila videfiského
Osterreichs  radikaler  Beitrag  zur | pfispévek Rakouska  mezinarodni | akcionismu — rakouska radikalni odnoz

26! Verfiigbar unter www.mqw.at (abgerufen am 25. 6. 2016)
262 DVD:www-2015-05-09.zip/austria-cz/www.austria.info/ch/oesterreich-entdecken/jazz-fest-wien-1507703.html
263 DVD:www-2015-05-09.zip/austria-cz/www.austria.info/cz/umeni-a-kultura/museumsquartier-2577257.html
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internationalen Avantgarde - ist mit
Arbeiten von Giinter Brus, Otto Muehl,

avantgarde - je zastoupen dily Glintera
Bruse, Otto Muehla, Hermanna Nitscheho

mezinarodni avantgardy - pfedstavitell
jako Gunter Brus, Otto Muehl, Hermann

Hermann Nitsch und Rudolf Schwarzkogler | Ci Rudolfa Schwarzkoglera. | Nitsch a Rudolf Schwarzkogler.
vertreten.
Satz 10
Gleich nebenan arbeitet die Kunsthalle | Hned v sousedstvi pracuje Kunsthalle | Hned sousedni galerie Kunsthalle Wien -
Wien - ebenso wie ihre Wien - stejné jako jeji na | stejné jako jeji na
auf dem — an der | videnském - na spojeni - usiluie o slouceni

Verbindung zwischen der klassischen
kinstlerischen Moderne und den

umélecké moderny a futuristickych vizi v
uméni.

klasické umélecké moderny a futuristickych
vizi v uméni.

Satz 11

Soll heissen: Fotografie, Video, Film,
Installation und neue Medien

und bewusst unpratentiés in

Szene gesetzt, um den Werkstattcharakter

far die Kinstler wie die
zu erhalten.

Presnéji feceno: Fotografie, video, film,
instalace a nova média

a zamémeé
nenarocné instalovany tak, aby podtrhly
charakter dilny pro umélce i

Strucné a jasné:

sem na
vystavy fotografii, na video, film, instalace a
nova média, Vv nichz

a ktera jsou pojimana zaméme ve
skroméjsi formé, aby zachovaly raz
umélecké laboratofe z hlediska umélcl i

Satz 12

Daneben gibt es im MQ noch zahlreiche | Kromé toho je v Muzejni étvrti spousta | Kromé toho najdete v arealu
weitere Ausstellungsflachen, | dalSich vystavnich ploch, produkénich | MuseumsQuartier spoustu dalsich
Produktionsstudios fir neue Medien, studii pro nova média, vystavnich  ploch, produkénich  studii
, Kinstlerateliers flr , umélecké ateliéry typu | novych médii, ,
JArtists-in-Residence” und herausragende | "Artists in Residence" ¢&i vynikajicich | umélecké ateliéry pro "Artists-in-Residence"
Kultureinrichtungen flir Kinder. kulturnich zarizeni pro déti. a vynikajici kulturni zafizeni pro déti.
Satz 13

Danach  empfiehlt  sich ~ fiir  die
Verarbeitung der gesammelten
Eindriicke eine Einkehr in einem der
zahlreichen Cafés und Restaurants

— oder einfach
eine Diskussion auf einem der
Sitzmdbel namens ,Enzis".

Ke zpracovani a zaziti shromazdénych
dojmu se doporucuje zastavit se v nékteré
z mnoha kavéren a restauraci - nebo prosté

diskuse na nékterém z kiesel
nazvanych "Enzis".

Nakonec vam doporucujeme se zastavit v
nékteré z mnoha kavaren a restauraci

, kde muzete
vsechny dojmy v klidu vstiebat — nebo se
prosté mlZete pustit do diskuzi
na extravagantnich venkovnich lavickach
"Enzis".
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6.2.5.

Online-Artikel 5 — Loisium-Hotel in Langenlois

R

: eI 1 {1
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¥

Bild 9**
Satz 1
Loisium-Hotel in Langenlois265266 | Hotel Loisium?67 Hotel Loisium ve mésté Langenlois
Satz 2
Modernste Architektur und | Propojeni supermoderni architektury s | Dlkazem toho, Ze spojeni nejmodernéjsi
in v jedné | architektury a
einer der traditionsreichsten Weinregionen | z nejtradiénéjsich vinarskych oblasti v v jedné z nejtradiénéjSich

Osterreichs: Ein Konzept, das aufgeht,

Rakousku pfedstavuje koncepci, ktera je

rakouskych vinafskych oblasti funguje, je

wie das 4*-Superior-Hotel Loisium in | na postupu, jak dokazuje étythvézdickovy | étyrhvézdickovy superior hotel Loisium v
Langenlois beweist. superior hotel Loisium v Langenloisu. dolnorakouském mésté Langenlois.
Satz 3

Zuerst ein  sanftes  Peeling mit | Nejdfive jemny peeling zrnicky vinné révy, | Co takhle se nejprve nechat rozmazlovat
Traubenkernen, danach ein | potom tieba relaxaéni jemnym peelingem hroznovymi jadérky,
entspannendes a | potom si doprat uvolfujici

und zum Abschluss | nakonec mozna jesté revitalizaéni masaz a
vielleicht noch eine revitalisierende | mydlem a kartaékem. nakonec shad jesté vyzkouset revitalizacni
Seifenblirstenmassage? masaz mydlem a kartackem?

Satz 4

Im Aveda-Wine-Spa des Loisium-Hotels
hat man sich auf Wohlfihlbehandlungen
spezialisiert, die Trauben, Wein und
Reben

V lazenském centru hotelu Loisium Aveda-
Wine-Spa se specializovali na relaxacni
procedury, jejichz hroznové
vino, vino a vinna réva.

Specialitou lazenského centra Aveda-
Wine-Spa v hotelu Loisium jsou relaxacni
procedury, které

hrozny, vino a listy vinné révy.

Satz5

Neni divu, Ze ¢asopis Wienerin zaradil toto
inovativni lazenské centrum mezi 50
nejhezéich relaxacnich odz v Evropé".

Satz 6

Doch Entspannen und Wohlfiihlen ist nicht
nur im dieses
extravaganten Hauses méglich.

Ovéem relaxace a blahodarné uzivani
neni jen vysadou tohoto
hotelu.

Ovéem relaxaci a
neumoZzfuje jen
neobycejného hotelu.

pocit pohody

tohoto

Satz 7

Auch die insgesamt 82 Zimmer mit ihren
offenen Badern und dem edel-modernen
Interieur  garantieren  héchsten  und
mehrfach preisgekrénten Genuss.

Také véech 82 jeho pokojl s otevienymi
koupelnami a luxusnim  modernim
interierem  je  zarukou  maximalni
spokojenosti, ktera vyslouzila hotelu jiz
nékolik cen.

Maximalni spokojenost vam zaruci také
véech jeho 82 pokojl s otevienymi
koupelnami a designovym modernim
interiérem, a proto bylo hotelu udéleno jiz
nékolik cen.

Satz 8

2006 wurde das Loisium u. a. mit dem | V roce 2006 se hotel Loisium stal mj. | A v roce 2006 byla hotelu Loisium udélena

2 DVD:www-2015-05-09 .zip/austria-cz/www.austria.info/media/13712/loisium-hotel-im-weingarten--d.jpg
265 Verfiigbar unter www.loisiumhotel.at (abgerufen am 25. 6. 2016)
266 DVD:www-2015-05-09.zip/austria-cz/www.austria.info/ch/oesterreich-entdecken/loisium-hotel- 1825634.html
27 DVD:www-2015-05-09.zip/austria-cz/www.austria.info/cz/objevujte/hotel-loisium- 1557496 html
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European-Hotel-Design-Award

nositelem evropské ceny za hotelovy

cena European-Hotel-Design-Award.

ausgezeichnet. design.

Satz 9
Aber auch das dirfte nicht weiter | Tyto pocty nejsou vSak Zadnym | Nebylo to vSak az tak prekvapujici — vzdyt
Uberraschen — immerhin zeichnete niemand | prekvapenim pro ty, kdo vi, Zze za | feseni interieru a realizaci

Geringerer als US-Stararchitekt Steven Holl
fr die (innen-)architektonischen
Entwiirfe und die Umsetzung der

verantwortlich!

architektonickymi navrhy interiérl a za
realizaci celého

stoji
americky architekt Steven Holl!

Spickovy

pro vSechny milovniky
vina nenavrhl nikdo jiny nez sam véhlasny
americky architekt Steven Holl!

Satz 10

Unser Tipp fur Besucher, die nur fir ein
paar Stunden im Loisium vorbeischauen
und den Besuch eventuell sogar mit einer
Partie Golf auf dem nahe gelegenen 36-

Nas$ tip pro navstévniky, ktefi se v hotelu
Loisium zastavi jen na nékolik hodin a
svou navstévu pripadné partii golfu
na nedalekém golfovém hristi s 36 jamkami:

Chcete se v hotelu Loisium zastavit jen na
skok a va$i navstévu zde si pfipadné

dokonce partii golfu na nedalekém
histi s 36 jamkami? Mame tu pro Vas tajny

Loch-Platz wollen: Das Aveda- | hotelové lazenské centrum Aveda-Wine- | tip: lazenska zona Aveda Wine Spa jc po
Wine-Spa nach Voranmeldung auch | Spa po pfedchozi rezervaci | predchozi rezervaci i dennim
Tagesgasten i denni hosté. navstévnikim.

6.2.6.  Online-Artikel 6 — Hotel & Spa ,,Der Steirerhof* in Bad Waltersdorf

Satz 1

Hotel & Spa "Der Steirerhof" in Bad

Relaxacni hotel Der Steirerhof20

Hotelové & lazenské centrum ,Der

Waltersdorf268269 Steirerhof" v Bad Waltersdorfu
Satz 2
Inmitten  der oststeirischen | Pétihvézdickovy relaxacni hotel Der | V srdci
liegt der Steirerhof — ein | Steirerhof stoji v vychodostyrské krajiny stoji
Fiinf-Sterne-Wellness- und Genusshotel | rakouské krajiné a umoZnuje hostlim | pétihvézdickovy wellness hotel ,Der

zum Abtauchen und Auftanken.

véestranny odpocinek a naéerpani novych
sil.

Steirerhof*, kde si hosté mohou odpocinout
a nacerpat nové sily.

Satz 3

Ob Arsenal London oder die National-
Equipe aus dem Bahrain — wenn es
um das perfekte geht,
kennen viele Top-Fussballteams nur eine

Rada slavnych fotbalovych tymil, at uz je

to londynsky Arsenal nebo narodni
muzstvo z Bahrajnu, vyuzivd jako
dokonalou pouze a

At uz se jedna o londynsky Arsenal FC
nebo narodni fotbalovy tym z

Bahrajnu — mnoho $pickovych fotbalovych
tymi ma jako

Adresse: den  Steirerhof in  Bad | jediné hotel Steirerhof v burgenlandskych jen jednoho favorita: hotel
Waltersdorf. laznich Bad Waltersdord. Steirerhof v Bad Waltersdorfu.
Satz 4
Zdej$imi  sluzbami jsou nadSeni nejen
Spickovi  sportovci, ale  také i
nejzhyékanéjsi  fadovi rekreanti na
dovolené.
Satz5
Sechs Thermalwasser-Pools, acht Saunen, | Ke zdej$i nabidce sluzeb patfi $est | Sest termalnich bazénd, osm saun, skvéle
diverse Behandlungsraume fiir | termalnich bazénd, osm saun, fada | vybavené prostory pro masaze, koupele,

Massagen, Bader, Beauty-Treatments oder
spezielle TCM-Anwendungen,
sowie eine
fir Treatments mit
dem Partner oder der besten Freundin - in
der exklusiven, nur Hotelgésten
zugénglichen  Steirerhof-Therme  wird
Genuss und Erholung auf hdchstem
Niveau zelebriert.

mistnosti zafizenych na masaze, koupele
a kosmetické procedury, ale také prostory
na specialni kury tradiéni ¢inské mediciny,
a

, kde mohou Zeny absolvovat
procedury spolecné s partnerem nebo s
nejlepsi  pritelkyni.  V  exkluzivnich
termalnich laznich Steirerhof, pfistupnych
jen hotelovym hostlim, se poskytuji
pozitky a relaxaéni kury na nejvyssi
Urovhi.

kosmetické procedury nebo specialni kury
tradiéni  éinské  mediciny,
a také

s nabidkou procedur pro Zeny a
jejich partnery nebo nejlepsi pritelkyné — v
exkluzivnich termalnich laznich hotelu
Steirerhof, pfistupnych jen hotelovym
hostim se muzZete nechat hycékat a
odnést si tak jen ty nejlepsi zazitky.

Satz 6

Das gilt natirlich auch fir die anderen

| To plati pfirozené také pro dalsi zény

| To plati samoziejmé i pro ostatni zény

268 Verfiigbar unter www.dersteirerhof.at (abgerufen am 25. 6. 2016)
2% DVD:www-2015-05-09.zip/austria-cz/www.austria.info/ch/oesterreich-entdecken/der-steirerhof-1507568.html
0 DVD:www-2015-05-09.zip/austria-cz/www.austria.info/cz/objevujte/relaxacni-hotel-der-steirerhof- 1557497 html
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Bereiche der modern und moderné, luxusné a tohoto hotelu.
Herberge. hotelu.
Satz7
So verfiigen samtliche der insgesamt 160 | V8ech 160 hotelovych liZek je vybaveno , véech
Betten (ber sogenannte ,Erdstrahlen- | matracemi, které rusi geomagnetické | 160 hotelovych Ilzek je vybaveno
Entstorungsmatten zareni, matracemi, které pohlcuji
elektromagnetické a geomagnetické
zareni.

Satz 8

Und wem das immer noch nicht reicht, dem
steht an der Rezeption sogar ein
ausgebildeter ,,Schlafberater*

A komu poskytovany komfort stale jesté
nestacdi, pro toho je v recepci k dispozici
specialné vyskoleny ,,poradce pro otazky
spanku“

Jiz zivate Unavou? Specialné vyskoleny
,spankovy poradce” Vam na nasi
hotelové  recepci

zur Verfligung! !

Satz 9
Apropos Schlaf.  Am spektakulérsten | Kdyz uz jsme u spanku: nejnadherngjsi | Prinese Vam tedy zdejsi lehky vanek
erwacht man natlidich im  Steirerhof- | probuzeni ofekava hosty samoziejmé v | sladky spanek? Nejnadhernéjsi probuzeni

Penthouse mit seiner 120 Quadratmeter
grossen und der
Aussicht auf die angrenzenden Walder,
Weinberge und Obstwiesen.

apartma nazvaném Steirerhof-Penthouse s

0 ploge 120 metr(i Gtveregnich a s
vyhledem na okolni lesy, vinice a ovocné
sady.

mizete jisté oéekavat v apartma Steierhof-
Penthouse s 0 plose
120 metril tverecnich skytajici vyhlidku na
okolni lesy, vinice a ovocné sady.

Satz 10

Sie finden, so viel guter Geschmack lasst
sich kaum steigern?

Myslite si, Ze lepsi pozitky uz snad ani
nejsou mozné?

Myslite si, Ze snad jiz nemizete zazZit nic
stylovéjsiho?

Satz 11

Nun, dann kennen Sie noch nicht die
Steirerhof-Gourmet-Cuisine!

To se mylite, protoze jeSté neznate
hotelovou gurmanskou kuchyni!

Tak to jesté neznate gurmanskou kuchyni
hotelu Steirerhof!

Satz 12

Die ist namlich so kostlich, dass
Kichenchef Johann Pabst bereits ein
eigenes Vital-Kochbuch auflegen musste
— flr die Zeit zwischen den Trainingslagern
oder bis zum nachsten Urlaub.

Ta je totiz tak skvéla, ze zdejsi $éfkuchar
Johann Pabst uz musel pro velky zajem
vydat vlastni kucharku zdravé vyzivy — ve
které si hosté mohou éist v dobé mezi
jednotlivymi  tréninkovymi  soustredénimi,
nebo tfeba pred pristi dovolenou.

Jeji lahlidky se vam doslova rozplynou na
jazyku! Uspéchy této znamenité kuchyné
$éfkuchare Johanna Pabsta primély vydat
vlastni kucharku zdravé vyzivy - stou
mizete pfeckat dobu do  pridtiho
tréninkového soustfedéni nebo do pristi
dovolené.

6.2.7. Online-Artikel 7 — Wiener Traditionsunternehmen Backhausen
Satz 1
Wiener Traditionsunternehmen Backhausen?73 Tradicni videnisky podnik Backhausen
Backhausen?71272
Satz 2
Das  Wiener  Traditionsunternehmen | Od roku 1849 vyrabi tento tradiéni videnisky | Tento tradiéni vidensky podnik vyrabi jiz od

produziert seit 1849 Stoffe und Maobel-
Textilien héchster Qualitat.

podnikatel latky a bytové textilie nejvyssi
kvality.

roku 1849 latky a calounické textilie
nejvyssi kvality.

Satz 3

Und es verfigt Uber das weltweit grosste
Archiv von Originalentwiirfen des Wiener
Jugendstils.

Disponuje  také nejvétSim  archivem
originalnich navrh( videnské secese na
Svéts.

A disponuje také nejvétsim archivem
plvodnich navrhi videnské secese na
celém svété.

Satz 4

Schon vor iiber 100 Jahren Ubernahm
Backhausen die textile Ausstattung
vieler Wiener -
der Staatsoper, des Parlaments, des
Burgtheaters und des Kaiserhauses.

Jiz pfed vice jak 100 lety bylo firmé
Backhausen  svéfeno  zafizovani a
vybavovani latkami mnoha videnskych

— Statni opery,
Parlamentu , divadla Burgtheater a

Kaiserhausu.

Jiz pred vice nez 100 lety prevzala firma
Backhausen vybavovani mnoha
videniskych

svymi latkami - napfiklad budovy Statni
opery, budovy rakouského parlamentu,
byvalého dvorniho divadla Burgtheater a
palace Kaiserhaus ve Wallnerstrale.

i Verfiigbar unter www.backhausen.at (abgerufen am 25. 6. 2016)
272 DVD:www-2015-05-09.zip/austria-cz/www.austria.info/ch/oesterreich-entdecken/backhausen-1661573.html
213 DVD:www-2015-05-09.zip/austria-cz/www.austria.info/cz/objevujte/backhausen-1474653 html
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Satz5

1888 wurde dem Familienunternehmen
deshalb der Titel ,k. & k. Hoflieferant”
verliehen.

Roku 1888 byl proto rodinnému podniku
propljéen titul ,,c. & k. dvorni dodavatel”,

Roku 1888 byl proto tomuto rodinnému
podniku udélen fitul ,c. a k. dvorni
dodavatel“.

Satz 6
Weltberiihmt wurde Backhausen vor allem | Svétoznamy je Backhausen predevSim | Firma Backhausen proslula predevsim
durch Wiener Werkstatte | diky Wiener Wiener
und der Wiener Jugendstilkunst. Werkstatte a videnskou secesi. Werkstéatte a videnskou secesi.

Satz7
Die  Firma, Griindungsmitglied und | Firma, zakladajici Clen a také hlavni | Tato firma jako zakladajici ¢len a hlavni
Hauptlieferant der Wiener Werkstatte, | dodavatel Wiener Werkstatte, vyrabéla | dodavatel Wiener Werkstatte vsadila na

produzierte Mobel- und Vorhangstoffe,
Druckstoffe und Teppiche nach
Originalentwirfen von Kinstlern wie Josef

bytové textilie a zaclonoviny, potisténé
textilie a koberce podie originalnich navrhl
umélcl jako Josef Hoffmann, Koloman

produkci ¢alounickych latek a zavésovin,
potisténych textili a kobercli podle
plvodnich navrhG umélcd jako byli

Hoffmann, Koloman Moser, Joseph Maria | Moser, Joseph Maria Olbrich a Otto | napriklad Josef Hoffmann, Koloman Moser,

Olbrich und Otto Wagner. \Wagner. Joseph Maria Olbrich a Otto Wagner.
Satz 8

Uber 3500 dieser Originalentwiife | Pfes 3.500 téchto originalnich navrhd | Pfes 3500 téchto plivodnich navrhd se

existieren bis heute und im | existuje dodnes a dochovalo a ve

Wiener Werkstatte-Museum, das an den
eleganten Backhausen-Shop

Werkstatte-
k elegantnimu

vV muzeu
Museum, které
obchodu Backhausen-Shop.

Wiener Werkstatte-Museum
elegantni prodejnou Backhausen-Shop.

Satz 9

Und bis heute stellt
und Accessoires auf
Originale her.

Stoffe

Basis dieser

Dodnes vyrabi latky a

doplniky na bazi originali.

Latky a doplriky dodnes

vychazi z téchto originall.

Satz 10

Die kann man (brigens gleich vor Ort

Ty si mliZete ostatné koupit piimo na misté

Ty si mlZete koupit dokonce piimo na

kaufen - Geschichte zum | a odnést si tak ¢ast historie s sebou | misté — a pribalit si tak kousek historie
Nachhausenehmen! domil! s sebou domdl.
6.2.8. Online-Artikel 8 — Strassenfest ,,La Strada“ in Graz

Satz 1

Strassenfest "La Strada" in GrazZ’#27

"La Strada" - slavnost v ulicich2®

"La Strada" - pouli¢ni festival ve Styrském
Hradci

Satz 2

Beitrag zur Uberwindung von Barrieren:
wird

Graz beim Festival fir Strassen- und

Figurentheater zur Bihne.

Prispévek k prekonavani barier:

se Graz (Styrsky
Hradec) stava jevistém festivalu pouliéniho
a loutkového divadia.

Chcete prispét k prekonavani bariér?
Zavitejte  tedy do
Styrského Hradce na

festival pouliéniho a loutkového divadla.

Satz 3
Da staunten die Wartenden an der S- | Pasazéfi ¢ekajici na zastavce méstské | Cestujici Cekajici na zastavce méstské
Bahnstation nicht schlecht, als ihnen eine | drahy  doslova  uzasli, kdyz jim | drahy doslova zasli, kdyz jim profesionalni
professionelle agentur  ein | profesionalni agentura predvedia agentura pfipravila nadrazni
Bahnhofszeremoniell bereitete, | nadrazni ceremonidl, na prféani spise ceremonial, na pfani bud

auf Wunsch romantisch oder mannhaft,
inklusive Tranen und winkenden
Taschentiichern.

romanticky nebo spise muzny véetné slz a
s kapesniky mavajicimi na rozlouéenou.

slzami na krajicku a mavanim
kapesnicky na rozloucenou.

Satz 4

Es ist dies eine der Kunstaktionen eines
Festivals, das bewusst ungewdhnliche Orte

Slo o jednu z uméleckych akei tohoto
festivalu, ktery si zamémé vybira neobvykla

Cestujici se tu pravé stali svédky jednoho
z happeningu, pro které si festival zamémé

der Stadt Graz und einiger steirischer | mista v Grazu a dalSich Styrska | vybira neobvykla mista ve Styrském Hradci
zu Spielstatten erklart. jako misto pro sva predstaveni. a v nékterych §tyrskych
Satz5
Strassentheater, Akrobatik, Pantomime, | Pouliéni divadlo, akrobacie, pantomima, tu  poulicnim
Figuren- und Maskentheater, Kindertheater, | loutkové divadlo a divadio s maskami, | divadlem, akrobacii, pantomimou,

Tanz und Clownerie schaffen alljahrlich fir

détské divadlo, tanec a klauniada vytvareji

loutkovym divadiem a divadlem s maskami,

274 Verfiigbar unter www.lastrada.at (abgerufen am 25. 6. 2016)
5 DVD:www-2015-05-09.zip/austria-cz/www.austria.info/ch/oesterreich-entdecken/la-strada-1514910.html
216 DVD:www-2015-05-09.zip/austria-cz/www.austria.info/cz/objevujte/-la-strada-slavnost-v-ulicich-258 1472 html
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eineinhalb Wochen Raum fiir
Begegnungen zwischen

, aber auch
zwischen den Einwohnern der

verschiedenen Stadtviertel.

kazdoroéné po dobu jednoho a pdl tydne
prostor k setkavani mezi publikem a
umélci z celé Evropy, ale také mezi
obyvateli z riznych ¢asti mésta.

détskym divadlem, tancem a klauniadou
kazdoroéné po dobu jednoho a pdl tydne
oslovuiji

i obyvatele jednotlivych Cturti tohoto
mésta.

Satz 6

La Strada erméglicht die Erkundung der
Stadt und ihrer Bewohner und sucht die
Begegnung iiber Grenzen hinweg.

La Strada umoziuje poznavani mésta a
jeho obyvatel a vyhledava setkani napric
hranicemi.

Festival La Strada motivuje k poznavani
mésta a jeho obyvatel a usiluje o
setkavani riiznych kultur a prekracovani
zazitych hranic.

Satz7
Damit ist das Festival langst ein Fixpunkt | Diky tomu je festival jiz diouhou dobu | Diky tomu se festival stal neodmyslitelnou
im Kulturleben von Graz. pevhou  soucasti  Styrskohradeckého | soucasti  kulturniho  Zivota  Styrské
kulturniho programu. metropole.

6.2.9.

Online-Artikel 9 — Rauch-Hof im steirischen Schilcherland

Satz 1

Rauch-Hof im steirischen
Schilcherland?77278

Hostinec Rauch-Hof2"®

Rauch-Hof ve Styrském Schilcherlandu

Satz 2

Im Schilcherland mit seinen Weinbergen

V Schilcherlandu, uprostfed vinic a vinych

V  Schilcherlandu, uprostfed vinic a

und  Buschenschenken liegt senkl, se nachazi hostinec Rauch-Hof. V | vinarskych sklipkil, najdete
. Im | ném mizete idylicky bydlet, znamenité jisti | Rauch-Hof, -

Rauch-Hof kann man idyllisch wohnen, od idylického ubytovani, znamenité
hervorragend essen und kuchyné az po

Satz 3
Nicht weit von den ehemaligen Weingarten | Rauch-Hof se nachazi , nedaleko | Rauch-Hof stoji
des Erzherzogs Johann entfernt befindet | plvodni  vinné zahrady arcivévody | nedaleko vinohradi, které patrivaly
sich, , der Rauch-Hof. Johanna. arcivévodovi Johannovi, nejoblibenéjsiho

Habsburka 19. stoleti.
Satz 4

Gemltliche Gaststuben, ein

Gastgarten und  Feinschmecker-Klche,
empfohlen von Gault Millau und Slow Food
Styria,

slozeny z pohodinych hostinskych
pokoj, zahrady pro hosty a
kuchyné pro fajnSmekry, ktera je
doporu¢ovana privodci Gault Millaum a
Slow Food Styria,

Utulny hostinec
zafizeny jako selské jizby,
zahradka a kuchyné pro fajnSmekry
doporutovana kulinafskymi privodci Gault
Millau a Slow Food Styria.

Satz5

Kichenchefin Karin Rauch verwendet nur
regionale Produkte: Spargel und Kurbisse
wachsen hinter dem Haus, die fangfrischen
Forellen stammen aus den eigenen
Teichen.

Séfkuchatka Karin Rauch pouiZiva pouze
regionalni produkty: chfest a dyné rostou za
domem, Cerstvé uloveni pstruzi pochazeji z
vlastnich rybnikil.

U $éfkucharky Karin Rauch se Vam na talif
dostanou pouze mistni produkty: chiest a
dyné rostouci hned za domem a pstruzi
cerstvé uloveni z vlastnich sadek.

Satz 6
Den passenden Wein dazu serviert K tomu lahodici vino serviruje a | Vhodné vino vdm k pokrmu doporudi
und Diplom-Sommelier Willi Rauch. zaroven diplomovany someliér Willi Rauch. a diplomovany someliér Willi Rauch.
Satz7

Als "Kulturwirtshaus" veranstgltet man mit
Spitzenkiinstlern aus ganz Osterreich ein

Jako ,Kulturwirtshaus“ - kulturni hostinec"
pofada Rauch-Hof programy s

Tento ,kulturni hostinec” (,Kulturwirtshaus®)
pripravuje s prednimi umélci z celého

Programm, zum Beispiel | nejlepsimi umélci z celého Rakouska, | Rakouska pro hosty program,
"Kochen und " mit bekannten | napriklad ,Vafeni a “ se znamymi | napfiklad "Vareni a se
Literaten. literaty. slavnymi literaty.
Satz 8
Und wer langer hierbleiben will, schlaft | Kdo tu chce pobyt déle, vyspi se v | A kdo situ rad pobyde i trochu déle, miize
idyllisch in den der zwei | idylickych , které | se skvele vyspat ve

renovierten Bauernhauser.

se nachazeji ve dvou zrenovovanych
selskych stavenich.

ve dvou renovovanych selskych
stavenich.

27 DVD:www-2015-05-09.zip/austria-cz/www.austria.info/ch/oesterreich-entdecken/rauch-hof-1235036.html
278 Verfiigbar unter www.rauch-hof.at (abgerufen am 25. 6. 2016)
2 DVD:www-2015-05-09.zip/austria-cz/www.austria.info/cz/objevujte/hostinec-rauch-hof-1441347 html
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Satz9

Die
grossziigigen

mit  Holzmébeln  und
Badezimmern

, das neue
Winzerzimmer im Haupthaus bietet zudem
eine Dachterrasse und einen
gelungenen Einrichtungs-Mix aus alt und

neu.

dievénym
nabytkem a velkorysou koupelnou. Novy
vinarsky“ pokoj v hlavni budové k tomu

nabizi jesté stie$ni terasu a
zdarfilou kombinaci starého a nového
zarizeni.

Z pokojli
dievéného nabytku a  prostornych
koupelen a ,vinafQv‘ pokoj hlavni budovy
vas nadchne stfesni terasou a
zdafilou kombinaci starého a nového
zafizeni.

6.2.10. Online-Artikel 10 — Riedel Glas

T

Bild 10°®

e \ w/
Yy !

i

Satz 1

Riedel Glas281282

Sklenicky znacky Riedel283

Sklenicky znacky Riedel

Satz 2

Vom Time Magazine bis zum Wein-Papst

Robert M. Parker sind sich alle einig: Ohne

die Glaser der Tiroler Firma wirde Wein
gut schmecken.

Od magazinu Time az po ,papeze vina a
vinarstvi“ Roberta M. Parkera se vSichni
shoduiji:bez sklenicek této tyrolské firmy by
vino chutnalo dobre.

At uz Casopis Time nebo someliér Robert

M. Parker, vSichni se shoduji na jednom:

bez sklenic této tyrolské firmy by vino
chutnalo vytecné.

Satz 3

Als Johann Christoph Riedel 1673 in der
béhmischen Stadt Neuschloss geboren

wurde, ahnte niemand, dass auch
eines der gréssten
der Welt

Kdyz se v Novém Zamku u Ceskeé lipy v
roce 1673 narodil Johann Christoph Riedel,
nikdo netusil, ze

jednim z nejvétsich
sklafském priimyslu na svété.

ve

Kdyz se v roce 1673 v osadé Novy Zamek
na Ceskolipsku narodil Johann Christoph
Riedel, nikdo netusil, ze

, aby vybudoval jeden z nejvétsich
sklarskych na svété.

Satz 4

Mittlerweile die Firma in der 11.
Generation von Tirol aus

V soucasnosti jeho sklarska firma
v Tyrolsku jiz jedenactou generaci.

Dnes, jiz v jedenacté generaci, je tato firma
z Tyrolska.

Satz5

In den 1950-er Jahren aber erst begann
Firmenchef Claus Riedel, mit Wein zu
experimentieren.

Prvni zacal v 50. letech 20. stoleti s vinem
experimentovat feditel firmy Claus Riedel.

Teprve v 50. letech 20. stoleti zacal editel
firmy Claus Riedel experimentovat s vinem.

Satz 6

Er war der Erste in der Geschichte des
Glases, der das Zusammenspiel von Form,
Grésse und

eines Glases fir den Genuss des Weines
bestimmte.

On byl prvni, kdo v historii vinné sklenky
stanovil jako dulezity faktor pro poZitek z
vina souhry tvaru, velikosti a

Byl prvnim sklafem v historii, ktery
upozornil na souhry tvaru,
velikosti a sklenice pro

pozitek z vina.

20 DVD:www-2015-05-09 .zip/austria-cz/www.austria.info/media/13712/black-tie--riedel-glaeser--d.jpg
281 Verfiigbar unter www.riedel.com (abgerufen am 25. 6. 2016)
282 DVD:www-2015-05-09.zip/austria-cz/www.austria.info/ch/oesterreich-entdecken/riedel-glas-1268017.html
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Satz 7

Die Wirkung der

Glaser ist unglaublich.

Pusobeni sklenic

je neuveritelné.

Uginek sklenic

je neuveéritelny.

Satz 8

Oder wie Robert M. Parker es ausdriickt:
"Ich kann nicht oft genug betonen,
welchen N

Aneb jak to wvyjadiil Robert M. Parker:
“Nikdy nemohu dostate¢né zdlraznit, jaky

Robert M. Parker to vyjadiil takto: "Nemohu
dostatecné casto upozorfovat na to, jak

Satz9

Langstielig, glatt, undekoriert und dinn
geblasen: So machen Riedel Glaser
seither Weintrinken in aller Welt zum
perfekten Genuss.

Na dlouhé stopce, hladké, nezdobené a
tence vyfouknuté:  tak cini Riedlovy
sklenicky od té doby na celém svété z piti
vina perfektni pozZitek.

Na dlouhé stopce, hladké, nezdobené a
tence vyfouknuté: s Riedlovymi sklenicemi
se tak od té doby znalci vina po celém
svété citi jako v sedmém nebi.
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Schlussbetrachtung

_ Die vorliegende Arbeit untersuchte, wie potenzielle tschechische Kunden von der
Osterreich Werbung angesprochen werden und wie Ubersetzungen der Tourismuswerbung in
ausgewdhlten Fallen gehandhabt wurden.

Das Hauptziel des theoretischen Teils war es, mein Thema Tourismuswerbung in einen
allgemeineren Kontext der Werbung einzubetten. In diesem Teil wurde die Aufmerksamkeit
auf die Werbesprache und das Ubersetzen der Werbung gelenkt. In letztem Kapitel des
theoretischen Teils widmete ich mich der Reprisentation Osterreichs durch die Agentur
Osterreich Werbung. Die Hauptaufgabe des praktischen Teils der vorliegenden Diplomarbeit
bestand in der translatologischen Bewertung und Analyse der zweisprachigen, on-line
publizierten Werbematerialien der Osterreich Werbung, wobei eigene Ubersetzungsvarianten
préasentiert wurden.

Die Auswahl von 16 Artikeln zum Ubersetzen und Kommentieren erwies sich als ein allzu
ambitioniertes Ziel. Mit so ausfiihrlichen Kommentaren hitte ich den vorgeschrieben Umfang
der Masterarbeit weit tiberschritten. Die Suche nach den moglichst gleichlautenden Texten in
deutscher und in tschechischer Version nahm relativ viel Zeit in Anspruch, weil die beiden
sprachlichen Versionen auf keinen Fall identisch gestaltet waren und es in der deutschen
Version manchmal auch andere Artikel als in der tschechischer gab. Trotzdem betrachte ich
die vorliegenden Ubersetzungen, einschlieBlich der nicht kommentierten, als den wichtigsten
Teil meiner Arbeit. Bei den Kommentaren konzentrierte ich mich auf die Analyse der
Ubersetzung der OW und der untersuchten Wérter. Meine Arbeit zeigt, dass die Wichtigkeit
einer guten Ubersetzung nicht zu unterschitzen ist, weil es maBgeblich zu der Reprisentation
des Landes im Ausland beitragt.

Die urspriinglich geplante Ubersetzungskritik erwies sich als schwierig, weil der Inhalt
und die Form der Webseite der OW im Laufe der mehr als einjihrigen Arbeit komplett
aktualisiert wurden und viele Artikel verschwanden. Es ware auch unfair, etwas zu kritisieren,
was die Agentur selbst inzwischen zuriickgenommen hat. Die ausgewédhlten Artikel wurden
im Stand vom 8.5.2015 analysiert, auch wenn sie inzwischen tberholt sein konnen. Die
Version der Webseite von 8.5.2015 findet man auf der beigelegten CD-ROM. Die aktuellen
Artikel wurden inzwischen durch OW weiter korrigiert. Die Fehler in den Artikeln der
urspriinglichen Webseite wurden im Jahr 2015 auch von anderen Translatologengruppen auf
Facebook kritisiert, weil stilistische Fehler noch vor einem Jahr nicht selten waren und die
Texte manchmal unnatiirlich wirkten. Dieser Fakt erweckte den Anschein, als ob die Texte
nicht vom tschechischen Muttersprachler tibersetzt worden wéren.

Ich finde die meisten OW-Texte publikumswirksam konzipiert und einfallsreich
formuliert und halte es fiir eine gute Idee, das Land auf solche komplexe und kompakte Weise
auch im Ausland zu représentieren. Der Vorteil dieser Webseite liegt gerade darin, dass sie in
viele Sprachen tbersetzt wird und darum auch den ausldndischen Kunden zur Verfiigung
steht. Im Laufe der letzten 12 Monate scheint der Urlaubsservice der Osterreich Werbung
eingesehen zu haben, wie wichtig ein guter Ubersetzer ist, weil eine inaddquate sprachliche
Gestaltung der Beitriige die Reprisentation Osterreichs im Ausland beeintrichtigen kann. Die
neuen, auch die schon von mir herangezogenen Ubersetzungen, waren meistens gut gelungen
und meine Ubersetzungsvarianten stellen oft eine Alternative, nicht immer eine Korrektur dar.
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