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Versuchspersonen (VPn) hinsichtlich Farbe | weik s e e Amarnurar Haupteffekt Dominanz und Selbstsicherheit Ansichten Anderer reicht nicht aus, um diese Einstellungenzu
C L e P _ _ , Ubernehmen. Ware es moglich, Einstellungen bzgl. (Un-)Wichtigkeit
Wichtigkeit bzw. Unwichtigkeit von F(1,387)=.37, p=.544, np*<.001 : . e .
Domi d Selbstsicherheit ei 3 konkreter zu primen (bspw. durch hohere personliche Relevanz), konnte
omlnf;mz und >elbstsicherheit eines M iali d Ablauf: Haupteffekt Farbe die Manipulation effektiver ausfallen, wodurch die Ergebnisse unsere
potentiellen Partners aterialien un e 25 F(1, 387)=10.96, p=.001, np?=.028 Hypothese ggf. belegen wiirden.
2. Sechs verschiedene Bilder von Mdnnern ' yy1: verfassung einer kurzen Stellungnahme. : : : :
werden prasentiert: In der ersten P awarum konnte | P wwarum konnte ’ p— WihiG Interaktion Dominanz und Selbstsicherheit * Farbe > Bei der univariaten ANOVA (mit AV1 und AV2) zeigt sich ein deutlicher
— — 2 . . .
Bedingung vor rotem Hintergrund, in Dominanz und d Dominanz und P F(1,387)=.03, p=.874, np“<.001 Haupteffekt der Farbe, der gegensitzlich zu unserer Hypothese ist.
der zweiten vor weiRem Hintergrund. n/?srlnt;ithsécnhjvrltﬁf.g oder M::igzzs;czswii:ﬁg 1. [B)e;I ro:]e H|;1tergrulnd |Ost ggf. agdelzg A5502|at|donen (z.B. GSe;ahr rc])der
: S . o e | - edrohung) aus, als vermutet. Denkbar ware, dass unsere SP nicht
3. Wir vermuten, dass Frauen, die einen \ sein? Y. \ sein? Y. AV2: Dominanz und Selbstsicherheit Haupteffekt Dominanz und Selbstsicherheit représentgﬁv fir die allgemeinen Assoziationen mit der Farbe Rot ist
Text Uber die Wichtigkeit von Dominanz : : F F(1, 387)=.22, p=.638, np?=.001 . . . . |
4 Selbsteicherheit echreiben. d UV 2: Der VP werden verschiedene Fotos Moglicherweise verbinden Frauen mit der Farbe etwas anderes als
un" € S sUelUElEE Sl r.el S, LlE von Mannern gezeigt. : Haupteffekt Farbe Manner. Zur Verbesserung der Methodik schlagen wir vor, eine
Manner in der roten Bedingung -~ F(1, 387)=9.41, p=.002, np=.024 Pilotstudie durchzufiihren, in der die Assoziationen mit der Farbe Rot
attraktiver bewerten, als VPn in der oder | der gewiinschten SP erfasst wiirden.
weilen Bedingung. ; — = Interaktion Dominanz U"Zd Selbstsicherheit * Farbe 2. Nur der Hintergrund der roten Bilder wurde bearbeitet. Die Mdglichkeit
e o e ALy S8R, il gLl besteht, dass die roten Fotos im Gegensatz zu den weilen kiinstlich
Bewertung (AV): aussahen und die VPn diese deswegen weniger attraktiv bewerteten.
tem 1: “Sexuelle Beziehung” Haupteffekt der Farbe (bei AV1 und AV2): VPn in der weifSen Bedingung bewerten Dies ware auf den gegenlaufigen Effekt zu unserer Hypothese
/ \ tem 2: “Romantische Beziehung” die Attraktivitat der Manner generell hdoher als die VPn in der roten Bedingung. zurlickzufihren. Wenn die Bearbeitung der roten Bilder hochwertiger
Unsere HVpOthese° tem 3: “Lebenspartner” = Gegenlaufiger Effekt zur Hypothese gewesen ware, kdnnte sich unsere Hypothese moglicherweise doch
. tem 4: “Attraktivitat” p—— bestatigen.
Frauen bewerten Manner vor tem 5 “Domi ) Ideen fiir zukiinftige Forschung:
einem roten Hintergrund em o: ., omlne?nz L Dadurch, dass unsere Hypothese nicht belegt wurde, ist die Uberlegung zulassig, dass unsere konzipierte Prasentation
: . : tem 6: “Selbstsicherheit von bloRen Gesichtern nicht optimal war. Auf Grundlage der Forschung von Mandal (2014) vermuten wir, dass Videos,
attraktiver als vor einem weilSen

in denen Korperhaltung und Gestik der Person zu sehen sind, mehr Aufschluss Gber Dominanz und Selbstsicherheit
gegeben hatten, als ein Foto des Gesichts. Somit ware ein differenzierteres Urteil der zu bewertenden Personen maoglich.

, . * Erfasst Uber Likert-Response-Format.
Hintergrund, wenn diese Frauen . 7 Skalenpunkte, hoch reliabel:

vorher mit der Wichtigkeit von Cronbachs Alpha =.910

Dominanz und Selbstsicherheit
: tentiellen Part Manipulation-Check (MC): 2 Items
€ines potentielien Farthers (Dominanz und Selbstsicherheit)

geprl med WU rden : 4 “Wie wichtig ist Y “Wie wichtig ist h
Ihnen personlich lhnen personlich

Dominanz bei einem Selbstsicherheit bei
potentiellen einem potentiellen

\_ Partner?” N Partner?” W

e Erfasst Uber Likert-Response-Format.

e 7 Skalenpunkte

 Diese zwei ltems wurden fur den MC
gemittelt.

Implikationen:

Da nur ein Haupteffekt der Farbe auftrat (weils=attraktiver), der gegensatzlich zu unserer Hypothese ist, ware es
denkbar, dass der “Rot-Effekt” bei Mannern nicht existiert. Diese Annahme stitzt die Forschung von Hesslinger,
Goldbach und Carbon (2015), die keinen signifikanten Effekt der Farbe Rot belegen konnte.

Schlussendlich laden unsere Ergebnisse zu weiterer Forschung am Thema Attraktivitat von Mannern im
Zusammenhang mit der Farbe Rot und (Un-)Wichtigkeit von Dominanz und Selbstsicherheit ein.
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