
„Alle Beteiligten 
wollen  
das System 
erhalten“
Frank Nolte, 1. Vorsitzender 
des Bundesverbandes 
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den, Berliner Gesetzesinitiati-
ven, Runde Tische, Fusionen 
und Marketing-Offensiven 
im Einzelhandel.
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Aldi Future Store-Konzept  
pusht Presse
 Von dem derzeit um sich greifenden Trend unter den 
 Discountern, sowohl in die  Ladenausstattung als auch in 
das Einkaufsambiente zu investieren, kann auch der 
 Presseumsatz profitieren.
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100 Jahre im Zeichen  
der Pressevielfalt
Mit dem eigenen Auto brachte Gustav Umbreit einst  Presse 
und Buch ins Ländle. In diesem Jahr feiert die von ihm 
gegründete Firma 100-jähriges Bestehen – und blickt auf 
herausfordernde Jahrzehnte zurück.
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 84 Lesetipp: Presse-Grosso-System unter Druck
   Das Fachmagazin MEDIENWIRTSCHAFT hat in seiner Aus-

gabe 2/2012 drei Standpunkt-Beiträge versammelt.
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Top 100 im Einzelverkauf:  
Gewinnen ist möglich
Der Blick auf die 100 umsatzstärksten Zeitschriften im  
 Einzelverkauf der ersten Jahreshälfte 2012 dürfte den 
 Vertriebsmanagern Mut machen. Denn die Rangliste 
belegt, dass mit frischen Konzepten und geschickten 
 Preiserhöhungen Umsatzsteigerungen möglich sind. 
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Zwiegespräch mit 
der Politik
Die Zeitungsbranche benötigt 
mehr denn je verlässliche poli-
tische Rahmenbedingungen. 
Daher dominieren auf dem 
BDZV-Zeitungskongress in Ber-
lin medienpolitische Themen 
die Agenda. Ein Seitenblick auf 
die Fußball-Bundesliga soll Ver-
legern Anstöße für das eigene 
Geschäft geben.
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Einem Teil der Auflage dieser  
dnv-Ausgabe liegt die Publikation 

„100 Jahre Mölk Pressegrosso“ bei.  
Wir bitten um Beachtung.
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Regal, beweg Dich!
 Im Rahmen eines Wettbewerbs an der Hafencity-Universi-
tät Hamburg entwarfen angehende Architekten kuriose 
Buchshops mit vollautomatischen Regalen und in den 
Boden eingelassenen Buchrücken.
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