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Einwohnerversammlung 8. November 2018

Tagesordnung

Teil 01 - Prasentation & Information

- BegriiBung

- Gegeniiberstellung Tourismuskonzeption aus dem Jahr 2007 & aktueller Stand 2017
- Vorstellung der Beratungsfirmen dwif & Tourismuszukunft

- Ergebnisse der telefonischen Biirgerbefragung

- Ergebnisse der Recherche: Eckernforde in der AuBenwirkung

Teil 02 - Marktforum im Foyer

- Diskussion, Anregungen und konstruktive Kritik
- Biirgerbeteiligung
- Alle Informationen im Uberblick
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Geringe Kapazitaten - kein verlissliches Qualitatsversprechen moglich

UnterkOnfte

Gastronomie

Veranstaltungs-
angebot

Angebote far
Gruppen

= relativ geringe = starke = starke = kein adaquates
Kapazitat Konzentration Saisonalitat Angebot far
= hoher Anteil von Betrieben = Kino und Gruppen
FeWos zwischen Ausflugsange- = nicht
= relativ hoher Reeperbahn und bote dominie- ausreichende
Anteil nicht Kurstrand ren das Anzahl Betriebe
zertifizierter = hoher Anteil von Programm mit
Betriebe in der Imbiss- und = keine ausreichender
Vermarktung Bistro- uberregional Bettenkapazitat
gastronomie wirksamen
Veranstaltungs-
reihen
& v v v

Eckernforde hat kein zukunftstahiges Angebot far den klassischen Strand- und Badeurlauber
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| rgebnisse der Analyse

Unterkiinfte
Tourismuskonzept 2007 Aktueller Stand 2017
Kapazitaten
Unterkanfte 2007: ETMG Gesamt 314 - Eckernférde 198
2017: ETMG Gesamt 681 - Eckernforde 357
= relativ geringe ] ]
Kapazitat J Hoher Anteil Ferienwohnungen
= hoher Anteil Zu wenige und kleine Hotels
FeWos \/ 2007: 71%
= relativ hoher 2017: 73%
Anteil nicht
zertifizierter ‘/ cge_s
Batricbe in der Zertifizierung
Vermarktung 2007: 22% von 198 Objekten
2017:67% von 357 Objekten
Heute aber wichtiger: Online-Buchbarkeit
l 72% sind 2017 online buchbar!




Gastronomie

= starke
Konzentration
von Betrieben \/
zwischen
Reeperbahn und
Kurstrand

= hoher Anteil von
Imbiss- und
Bistro- \/
gastronomie

- Gastronomiebetriebe

| Insgesamt 56 Gastronomiebetriebe
e * = 51 [ sind 2017 zwischen der Reeper-
T ;J bahn und dem Kurstrand zu finden.
4 =0t _ e 18 Betriebe liegen unmittelbar in
st | II . “
=kl .é der ,ersten Reihe
| T;'- o |
ek |
| ':_|.
— (B2l
2 i i |
R
[ B
% -
_‘ } Quelle: Erhebung und Darstellung ETMG, 2017
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Ergebmsse der Analyse

Veranstaltungen

Tourismuskonzept 2007 Aktueller Stand 2017

Veranstaltungs-

angebot

Saisonalitat
- Grundsatzlich fiir einen Tourismusort normal,
aber Eckernforde ist urbaner als andere Orte

- Green Screen, Stadthalle, Carls, Lange Nachte usw.
= starke
Saisonalitat \/
= Kino und Kino & Ausflugsprogramm
Ausflugsange- - Kino: Wird weiterhin dringend bendtigt
bote dominie- \/ - Attraktiv fiir Kreuzfahrer
ren das
Programm ..
7 ke(i)r?e Uberregional
uberregional Mit Veranstaltungen wie Stidstrand Open Air,
wirksamen \/ Piratenspektakel, Sprottentage, Aalregatta,
Veranstaltungs- Green Screen und ab 2019 neu Wikingertage
rethen sehr qut aufgestellt.

Hier gilt zukiinftig Klasse statt Masse!
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Ergebmsse der Analyse

Veranstaltungen

Tourismuskonzept 2007 Aktueller Stand 2017

Adaquate Angebote

- Angebote erheblich verbessert

- Ostsee Info-Center, Alte Fischraucherei,
Bonbonkocherei, Clara Hof Destillerie....

Angebote far

Gruppen

= kein adaquates
Angebot far /
Gruppen Anzahl Betriebe/Hotels
= nicht - 14 kleine bis mittlere Betriebe
ausreichende / - Ausbau erfolgt (Heldt & Franz)
::;tzahl Beene - GroBer Betrieb/Hotel fehlt fiir Veranstaltungen
e T o wie z.B. Green Screen
Bettenkapazitat
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Maritimes Ambiente, aber viele Schwachen

Starken

= maritimes Erbe, = keine klare Positionierung
historisches Ambiente = > fehlende Strategie
= |ebendige Stadt = unklare Aufgabenteilung
= Vernetzung Stadt - Strand = starke Saisonalitat
= gute Veranstaltungs- = wenig marktgerechte
moglichkeiten Beherbergungsstruktur
= hohes (noch = wenig profilierendes
steigerungsfahiges) Veranstaltungsangebot
Tagesgasteautkommen = nicht optimale Vernetzung
= Mittelpunkt einer attraktiven mit der umliegenden Region
Region = kaum maritime
Gastronomie
= ungunstig gelegene TI
= |nternetauftritt

Eckernforde ist kein typisches Ostseebad
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Uberblick 2007

Profilierende Inwertsetzung und Nutzung des maritimen Erbes

Eckernforde:-

\ maritimes ¢
Anspruch 7 Erlebnis "

Zielgruppen {
Entwicklungs- | Lebendige Kultur & Attraktives Mittelpunkt
pfa de Stadt am Meer | |Veranstaltungen Strandleben der Region :

hohe Attraktivitat als .
Zicle tagestouristisches (Ganzjahres-)Ziel

Mittelpunkt einer attraktiven Region
Schaffung eines investionsfreundlichen Klimas




-__-:{E. S5 . .Ljh ..-M“ ‘__:‘ e .,
=, ey s \‘\h-r-!‘ﬁ* R \"“._ \“ \'W X

Entwuklungskonzept

Eckernfordes Tourismus Anspruch

‘Eckernf(")fde‘“

' maritimes /¢
Anspruch = Erlebnis

Anspruch 2007

Maritime Stadt am Meer
- Maritimes Erbe in Wert setzen

Tagestouristen
- Ganzjahriges Ziel werden

Regional
- Potenziale des Umlandes nutzen

Aktueller Stand 2017

Stadt am Meer

- Kultur, Handel, Gastronomie sind lokal und
tiberregional sehr gefragt

- Nachfrage ganzjahrig

Tagestouristen
- Ca. 2 Millionen im Jahr
- Kostenfreier Strand, attraktive & kleine Geschafte

Uberregional
- Eckernforde nicht nur regional, sondern auch
tiberregional stark vernetzt (LTO, AktivRegion)

Zielgruppen & Themen
- Eckernforde fokussiert aufgestellt
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Entwuklungskonzept
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Neue Zielgruppen & Themen des Landes SH 2017

Zielgruppen- Natur Familien- Strand/ Rad Segeln Stadte- Gesundheits-
Themen-Matrix urlaub Baden fahren reise urlaub
Schleswig-

Holstein Kernkompetenzen Aktivitatsthemen Entwicklungsthemen

Quelle: IMT 2014 Natururlauber

Familien Wasserratten

Aktivfamilien

Entschleuniger

Neugierige

Entwicklungszielgruppe .
Stadtereisende

Quelle: Ministerium flr Wirtschaft, Arbeit, Verkehr und Technologie des Landes Schleswig-Holstein, 2014



Uberblick 2007

Hauptsache Meer!

Kultur & Attraktives Mittelpunkt

Entwicklungs-
g ~ Veranstaltungen Strandleben der Region

pfade

gemeinsam

Meer Stadt Meer Kultur Meer Leben
Meer

Maritimes Maritime Strande Vernetzte
Stadtbild Erlebnisorte aufwerten Angebote
- Maritime - .
Maritime S familien- gemeinsames
Produkte : 9 freundlich Marketing
reihen
Maritime Ostseeinfo.- gemeinsame

Gastronomie Zentrum Lol Entwicklung
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Lebendige Stadt am Meer

Tourismuskonzept 2007

| Lebendige |
y| Stadt am Meer

Maritimes
Stadtbild

Maritime
Produkte

Maritime
Gastronomie

Aktueller Stand 2017

Meer Stadt
- Zurlickholen der Sprotte in das Stadtbild
- Zentrale Themen Fisch und Fischerei

Stadtbild
- Corporate Design wird flachendeckend eingesetzt

Produkte
/ahlreiche maritime Produkte im lokalen Handel im
Einsatz

Gastronomie
Hochwertige Betriebe in der Altstadt und am Hafen
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Entwuklungspfade
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Meer Kultur

Tourismuskonzept 2007

Kultur &
Veranstaltungen
Meer Kultur

Maritime
Erlebnisorte

Maritime
Veranstaltungs-
reihen

Ostseeinfo.-
Zentrum

Aktueller Stand 2017

Meer Kultur
- Das Thema Meer erleben konnen

Maritime Erlebnisorte
- Erlebnishafen
- Fangfrischer Fisch

Veranstaltungen

- Sprottentage (Fisch, Fischerei)

- Aalregatta (Segeln - Kieler Woche)

- Wikingertage, Piratenspektakel (Seefahrer)

Ostsee Info-Center

- Maritimes Erlebnis Ostsee Info-Center
- Ca. 40.000 Besucher



e L NG - P S T
e N \\{#ﬁk“ \hm

Entwuklungspfade

Attraktives Strandleben
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Tourismuskonzept 2007

Attraktives
Strandleben

Strande
aufwerten

familien-
freundlich

barrierefrei

Aktueller Stand 2017

Meer Leben
- Urlaub fiir alle

Strand
- Qualitativ aufgewertet
- Neue, moderne Infrastruktur

Familien
- Spielplatze, Ostseegolf
- Tourismuskirche

Barrierefreiheit
- Ostsee Terrasse, Strandzuwegungen

- Beirat fiir Menschen mit Behinderung
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Mittelpunkt der Region

Tourismuskonzept 2007 Aktueller Stand 2017

Mittelpunkt Gemeinsam Meer
| der Region - Einbindung méglichst aller Akteure

- AktivRegion und LTO Eckernférder Bucht

Angebote

gemeinsam - Angebotsbiindelung tiber die LTO
Meer - Einsatz moderner Medien & Kanale
Vernetzte Marketing

Angebote

- Kooperation ,,auf Augenhohe® mit 33 Kommunen

gemeinsames

Marketing Entwicklung

- Abstimmung auf touristischen Ebenen
gemeinsame - LTO, AktivRegion, Ostsee Holstein Tourismus,
Entwicklung TASH und dem Land
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Ergebmsse der Analyse

Tourismuskennzahlen 2004 bis 2018 (Prognose)

% +515% Touristische Kennzahlen
pd Ostseebad Eckernforde 2004 - 2018~
(eigene Darstellung: 2004 als Ausgangswert = 100%)

500

400 mmm Buchungen**
mmm  Anfragen**
mmm  Ankiinfte***
300 mmm Ubernachtungen***
* Prognose fiir 2018
200
+148% ** Buchungen und Anfragen gelten fiir alle
+125% Objekte der ETMG.
100
\ +50% *** \Verte fiir Ankiinfte und Ubernachtungen
0 gelten nur fir Eckernforde

(Grundlage Ostseecard bzw. Meldescheine).

2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 20162017 2018*  Jahre



Ergebmsse der Analyse

Wertschopfung 2007 & 2017

Tourismuskonzept 2007 Aktueller Stand 2017

Berechnete Umsatze Status Quo
im Tourismus* (2005) Berechnete Umsatze Status Quo
, im Tourismus™* (2017)
Ausgab '
/| Ausgaben 6,86 Mio. € \usgaben .
| Ubernachtungsgaste Ubernachtungsgéste 25,1 Mio. €
Ausgaben Tagesgaste | 23,88 Mio. € Ausgaben :
Tagesgéste 48,2 Mio. € e
30,74 Mio. € GESAMT .
(Bruttoprimarumsatz) (Bruttoprimdrumsatz) 73,3 Mio. €
Nettoprimarumsatz 27,00 Mio.€ Nettoprimdrumsatz 61,6 Mio. €
Nettosekunddrumsatz 18,27 Mio. € Nettosekunddrumsatz 41,7 Mio. €
Nettogesamtumsatz 45,27 Mio. € Nettogesamtumsatz 103,3 Mio. € i
Arbeitsplatzaquivalent 632 Arbeitsplatzaquivalent 1.442

** Parameter: 223.946 Ubernatungen und 1,7 Mio. Tagesgéste in Eckernforde
* Parameter: Einwohner, Ubernachtungen (deutschlandweite Vergleichswerte) unter Verwendung der gleichen Rechenwege wie 2007, Quelle: DWIF, ETMG, 2017
Quelle: Datenbasis: DWIF, Eckernforde Touristik GmbH, eigene Berechnung PROJECT M

Fazit Wertschopfung: Die tatsachlich realisierten Werte (ibersteigen
die vorsichtigen Prognosen aus dem Jahr 2007 um ca. 40 Mio €.
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Zusammenfassung 2017

Maritimes Ambiente, aber viele Schwachen

- maritimes Erbe & historisches - zu kleinteiliges
Ambiente profilierend in Wert gesetzt Beherbergungsangebot

- lebendige, dynamische Stadt - kein groBer Hotelbetrieb

- Vernetzung Stadt, Strand, Hafen - zu wenig zertifizierte Unterkiinfte

- attraktiv flir Urlaubs- und Tagesgaste - kein kommerzielles Kino

- vernetzter Mittelpunkt einer - zu wenig qualitativ hochwertige
attraktiven Region Veranstaltungen

- Mitglied der LTO Eckernforder Bucht & - stark steigende Grundstlickspreise
der AktivRegion Eckernférder Bucht - Bedarf an mehr Parkpldtzen bei

- moderne Unterkiinfte GroBveranstaltungen

- liberregional bedeutende
Veranstaltungen

- gute touristische Infrastruktur

- klare Aufgabenstruktur

- modernes Marketing

- gute Marktpositionierung

Die Frage ist, ob Eckernforde ein typisches Ostseebad sein mochte
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Starken starken, Schwachen abbauen

Fragestellungen im Prozess

- 2u Kleintelliges Beherbergungsangebot
Beherbergungsangebot - Ausbau des Angebotes im privaten und/oder
- kein groBer Hotelbetrieb gewerblichen Sektor
- zu wenig zertifizierte Unterkiinfte
- kein kommerzielles Kino Ki
- zu wenig qualitativ hochwertige mo' . ) _
Veranstaltungen - politische Beschllsse notwendig
- stark steigende Grundstlickspreise
- Bedarf an mehr Parkpldtzen bei Veranstaltungen
GroBveranstaltungen _ Klasse statt Masse
Verkehr
- Wie sind die Bedarfe?
Biirger und Gaste

D S —— - Wie ist der richtige, gemeinsame Weg
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